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د. ماجد فاضل ائزيون 


الإعلام الإقتصادى 
قراءة في القنوات العربية المتخصصم 


مكتبة الاقتصاد نازه: 11 6011011115 111 هلط أترمعع / ثترمع.عأهموطععه ].ناباا 


د. ماجد فاضل الزبون 


الأهداء 


الى: 
كل من علمني: 
والدى. وأساتذتى أهدى هذا الجهد. 


المقدمة: 


أدت القفزات المتسارعة في تكنولوجيا الاتصال إلى تعدد القنوات التلفزيوئية الفضائية. 
ما فتح ويفتح آفاقاً جديدة أمام الجمهور الذي لم يعد بإمكان القنوات العامة ملء 
إشباعاته مما يحتاجه من معارف ومعلومات. الأمر الذي أدى إلى إنشاء قنوات متخصصة 
تهتم بقضايا محددة. بل إن التخصص المحدد هذا أخذ يتشظى هو الآخر إلى تخصصات 
أكثر دقة. فبعد أن كانت القنوات القضائية العامة تخصص جانباً زمئياً من بثها إلى 
الأخبار والبرامج الاقتصادية والقضايا الآخرى. بدأت القنوات الاقتصادية كغيرها من 
القنوات المتخصصة الأخرى تأخذ حيزها في الفضاء الإعلامي العربي وتستقطب جمهورها 
الخاص. ومن ثم وبسبب اتساع مفهوم الاقتصاد وتعدد مجالاته بدأت هذه الفضائيات 
مرحلة الانتقال من التخصص العام إلى التخصص الدقيق: لتظهر لنا فضائياتن متخصصة 
بالأسهم والعقارات والتسوق والمال والأعمال وغيرهاء ولأن مهمة الإعلام الاقتصادي بشكل 
عام هي تعريف الجمهور بالنشاطات والفعاليات الاقتصادية. وتشجيع حركة التبادل 
الاقتتصادي والاستثماري بشتى مجالاته. ونشر ثقافة التنمية من خلال عرض وتحليل 
المضامين الاقتصادية في قوالب وأطر إخبارية تخدم أهداف تثقيف الجمهور وتزويده 
بالمعلومات التي تمس حياته اليومية. وتوجيهه لمساعدة نفسه في تطوير حياته المعاشية. 
وتحديد احتياجات ومشكلات المجتمع وترتيب أولوياته واختيار أنسب الطرق لمعالجتها؛ 
فإنها في المقايل تتيح للجهات الحكومية والقطاع الخاص وضع استراتيجية خاصة 
بالتخطيط الاقتصادي والتنموي. 

ولكون العراق بدأ مرحلة مهمة على صعيد البناء. بعد إعلانه للعديد من المشاريع 
الاستثمارية الكبرى لإعمار الخراب الذي طال جميع بناه التحتية: قيل وأثناء وبعد 
الاحتلال الأمريكي لأراضيه في العام 2003 والسنوات التي سبقت هذا التاريخ حيث حرب 
الخليج الأولى والثانية. والحصار الذي فرضته الأمم المتحدة في العام 1950 ولتعدد القنوات 
الاتتصادية العربية ولقلة الدراسات التي تناولتهاء ولمعرفة أداء الإعلام الفضائي 
الاقتصادي العربي تجاه هذه القضايا. جاءت هذه الدراسة. 


بمهيد 

تسعى هذه الذراسة إلى معرفة مدى اهتمام القنوات الاقتصادية العربية بمشاريع 
وقضايا إعمار العراق. وأهم القضايا التي تركز عليها هذه القنوات. والمدى الزمني الذي 
تخصصه لها في نشراتها الإخبارية وبرامجها. 

كما وتعنى هذه الدراسة بمعرفة مستوى اهتمام الجمهور العام من جهة وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى بقضايا إعمار العراق. ودور القنوات 
الاقتصادية العربية في تشكيل معارفهم واتجاهاتهم نحوها. 


واعتمد الباحث للوصول إلى النتائج باستخدام إسلوب المسح بصحيفة الاستقصاء 
(الاستبيان) لعينة من الجمهور العام. وأخرى لعينة من جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرينء: إضافة إلى تحليل مضمون نشرات الأخبار واليرامج التي تقدمها القنوات 
عينة الدراسة وهي: قناة العراق التجارية وقناة 9086© عربية وقناة الاقتصادية. 


مشكلة الدراسة: 


تتلخص مشكلة دراستنا هذه في بحث مدى اهتمام القنوات الاقتصادية العربية بقضايا 
إعمار العراق. وكيفية معالجتها من حيث الشكل والمضمون. وأساليب عرضها من خلال 
تحليل محتوى النشرات الإخبارية الرئيسة والبرامج التي تقدمهاء وأطر التناول الإخباري 
والبرامجي لهذه القضاياء ومعرفة وتقويم مدى فعالية دورها في تشكيل معارف الجمهور 
العراقي العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين. والأولويات التي بحرصون على متابعتها. 


أهمية الدراسة: 


تأتي أهمية هذه الدراسة باعتبار أن قضايا إعمار العراق من الموضوعات الجديدة والمهمة 
التي لم يقم الباحثون بدراستها من وجهة النظر الإعلامية: فضلاً عن أن هذه القضايا تحظى 
في الوقت الحاضر باهتمام خاص واستثنائي من لدن الحكومة العراقية؛ كما وأنها تستأثر 
باهتمام الجمهور العراقي نظراً للحاجة الماسة إليهاء بسبب التداعيات الخطيرة التي أطاحت 
بالينى التحتية أثناء وبعد الاحتلال الأمريكي للعراق في العام 2003 وما سبقها من ظروف 
حيث الحرب العراقية الإيرانية في العام 1980 وفرض الحصار الشامل في العام 1990 بعد 
والسياسي التي حدثت بعد سقوط النظام وأدت إلى استحداث آليات وقوانين جديدة. يأتي في 
مقدمتها الانفتاح الاقتصادي المباشر على العالم والشركات الأجنبية. إضافة إلى قلة الدراسات 
الإعلامية العربية التي تناولت قضايا البناء والإعمار والاستثمار في الإعلام المرئي. 

كما ويرى الباحث أن القنوات الاقتصادية العربية المتخصصة. لم تحظ كثيراً باهتمام 
الباحثين. إِذْ لم يعطونها بعد حقها في الدراسة. على الرغم من جدارتها بالدراسة والبحث 
والتقويم من وجهة النظر الإعلامية. 

أهداف الدراسة: 

1- التعرف على حجم الاهتمام الذي توليه القنوات الإقتصادية العربية. والمدى الزمني 
الذي تخصصه في نشراتها الإخبارية وبرامجها لقضايا ومشاريع إعمار العراق. 

2- التعرف على المجالات الرئيسة وأهم القضايا التي تهتم بها وتركز عليها القنوات 
الإقتصادية العربية في تناولها لقضايا إعمار العراق. 

3- التعرف على مدى اعتماد الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين على 
القنوات الإقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار في العراق. 

4- معرفة دور هذه القنوات في تشكيل معارف واتجاهات الجمهور العام وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين نحو هذه القضايا. 

5- الاستدلال على الأطر الإعلامية الرئيسة التي تقدمها المعالجة الإعلامية للقنوات 
الاقتصادية العربية لقضايا الإعمار والاستثمار في العراق. 


تساؤلات الدراسة 
أولاً: تساؤلات الدراسة الميدانية: 


أ- تساؤلات الجمهور العام: 

ما كثافة تعرض الجمهور العام للقثوات الاقتصادية العربية؟ 

2- ما أهم القثوات الإقتصادية العربية التي يهتم الجمهور العام بمتابعتها؟ 

3- ما مدى اهتمام الجمهور العام بمتابعة قضايا الإعمار؟ 

4- ما مدى اعتماد الجمهور العام على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات 
عن قضايا إعمار العراق؟ 


5- إلى أي مدى يثق الجمهور العام في القنوات الإقتصادية العربية كمصدر للمعلومات 
عن قضايا الإعمار؟ 


6- ما هي اتجاهات الجمهور العام نحو القنوات الإقتصادية العربية؟ 

7- ما مدى مشاركة الجمهور العام في البرامج التي تقدمها القنوات الاقتصادية العربية؟ 

8- ما هو مستوى معرفة الجمهور العام بقَضايا الإعمار؟ 

9- ما هي الأطر المعرفية التي يتبناها الجمهور العام نحو قضايا الإعمار؟ 

ب- تساؤلات جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: 

1- ما كثافة تعرض جمهور رجال الأعمال والستثمرين للقنوات الاقتصادية العربية؟ 

2- ما أهم القنوات الاقتصادية العربية التي يهتم جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
بمتابعتها؟ 

3- ما مدى اهتمام جمهور رجال الأعمال والمستثمرين بمتابعة قضايا الإعمار؟ 


4- ما مدى اعتماد جمهور رجال الأعمال والمستثمرين على القنوات الإقتصادية العربية 
كمصدر للمعلومات عن قضايا إعمار العراق؟ 
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5- إلى أي مدى يثق جمهور رجال الأعمال والمستثمرين في القنوات الإقتصادية العربية 
كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار؟ 

6- ما هي اتجاهات جمهور رجال الأعمال واللستثمرين نحو القنوات الإقتصادية العربية؟ 

7- ها مدى مشاركة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين في البرامج التي تقدمها 
القنوات الإقتصادية العربية؟ 

8- ما مستوى معرفة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين بقضايا الإعمار؟ 

3- ما الأطر المعرفية التي يتبناها جمهور رجال الأعمال والمستثمرين نحو قضايا الإعمار؟ 

0- ما هي القضايا ومشاريع الإعمار والاستثمار التي تتطلب من القنوات الإقتصادية 
العربية الإهتمام فيها أكثر؟ 

1- ما رأي رجال الأعمال والمستثمرين بقانون الاستثمار رقم 13 لسنة 2006؟ 

2- ما هي الشركات التي يشجعها جمهور رجال الأعمال والمستثمرين في مشاريع الإعمار؟ 

ثانياً: تساؤلات الدراسة التحليلية: 


1- ما حجم الاهتمام الذي توليه القنوات الإقتصادية العربية بقضايا إعمار العراق؟ 

2- ما الأفكار الرئيسة والقضايا المحورية التي تركز عليها القنوات الإقتصادية العربية 
لقضايا إعمار العراق؟ 

3- ما اتجاه المعالجة الإعلامية لقضايا إعمار العراق في القنوات الإقتصادية العربية؟ 

4- ما هي الشخصيات المحورية التي تركز عليها المعالجة الإعلامية لقضايا إعمار 
العراق في القنوات الإقتصادية العربية؟ 


5- ما هى الأطر الإعلامية التي تعتمدها القنوات الإقتصادية العربية في تقطيتها 
لقضايا إعمار العراق؟ 


فروض الدراسة: 

الفرض الأول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الجمهور العام من جهة 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى من حيث كثافة التعرض للقنوات 
الإقتصادية العربية. 

الفرض الثاني: توجد علاقة دالة إحصائيا بين كثافة تعرض الجمهور العام من جهة 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى للقنوات الإقتصادية العربية تبعأ 

أهم القنوات الاقتصادية العربية التي تتم متابعتها. 

ب- مدى الاهتمام بمتابعة قضايا الإعمار بوجه عام. 

الفرض الثالث: توجد علاقة إرتباطية ذات دلالة إحصائية بين الجمهور العام من 
جهة؛ وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى من حيث مدى اعتمادهم على 
القئثوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار والاستثمار. 

الفرض الرابع: تتأثر العلاقة بين مدى اعتماد الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين على القنوات الإقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار 
والأطر المعرفية التي يتبنونها تجاه هذه القضايا بالمتغيرات التالية: 

أ- أهداف الاعتماد على القئوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا 


الإعمار والاستثمار. 
ب- مدى الثقة في القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمغعلومات عن قضايا الإعمار 
والاستثمار. 


ج- الاتجاه العام نحو القنوات الإقتصادية العربية. 

الفرض الخامس: توجد علاقة دالة إحصائياً بين الجمهور العام من جهة وبين 
جمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى من حيث الأطر المعرفية التي 
يتبنونها تجاه قضايا الإعمار والاستثمار. 

الفرض السادس: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
من جهة والجمهور العام من الجهة الأخرى من حيث المعارف يقضايا إعمار العراق. 


نوع الدراسة ومنهجها: 


تعد هذه الدراسة من الدراسات الوصفية التي تستهدف دراسة جهود وسائل الإعلام في 
إطارها الوصفيء حيث يسمح للباحث بدراسة عدد كبير من المتغيرات في وقت واحد. ويهتم 
بوصف حجم العينة. وتركيب الجمهور وتصنيف الدوافع والحاجات والمعايير. وذلك 
بهدف الحصول على معلومات كافية ودقيقة دون الدخول في أسبابها والتحكم بها'". 

وتعتمد الدراسة في بنائها النظري على نظرية الأطر الإعلامية باعتبارها (واحدة من الروافد 
الحديثة في دراسات الاتصال. حيث تسمح للباحث بقياس المحتوى الضمني للرسائل الإعلامية 
التي تعكسها وسائل الإعلام. كما وتقدم هذه النظرية تفسيرا منتظما لدور وسائل الإعلام في 
تشكيل الأقكار والاتجاهات حيال القضايا البارزة: وعلاقة ذلك باستجايات الجمهور المعرفية 
والوجدانية لتلك القضايا)" فضلاً عن أنها تهتم بدراسة تأثيرات تناول ومعالجة القضايا 
المختلفة على أحكام الجمهور. وبالتائي على اتجاهاته نحوها. 


الإجراءات المنهجية: 


تعتمد هذه الدراسة على إسلوب المسح (7©1:ن5) بشقيه الوصفي والتحليلي من خلال: 

أ- مسح مضمون النشرات الإخبارية والبرامج التي تقدمها القنوات محل الدراسة 
لمعرفة أهم القضايا وطرق تقديمها ومعالجتها. وأهم الأطر الإعلامية التي تتبناها وذلك 
بإستخدام تحليل المضمون بشقيه الكمي والكيفي. 

ب- مسح عينة من الجمهور العام وكذلك عينة من جمهور رجال الأعمال واللستثمرين. 
للتعرف على حجم تعرضهم للنشرات الإخبارية والبرامج: ومدى تبنيهم لأطر القضايا التي 
تعرضها. 


(1) عاطف العبدء الملهج العلمي في البحوت الإعلامية (دار الهالي للطياعة. القاهرة ٠‏ 1999) 
ص 167. 

(2) حسن عماد مكاوي. ليلى السيد الإتصال ونظرياته المعاصرة (الدار المصربة اللبنانية. طلء 
القاهرة 1998) صس 348. 
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1 - الخطوات المنهجية للدراسة التحليلية: 
أ- مجتمع الدراسة التحليلية: 


شمل البحث على دراسة ثلاث قنوات اقتصادية عربية هي: (قناة العراق التجارية. 
وقناة 7086© عربية. وقناة الاقتصادية) من خلال تحليل محتوى النشرات الإخبارية 
الرئيسة وأطر التناول الإخباري للقضايا التي تقدم فيها والكلمات المحورية والشخصيات. 
واختار الباحث نشرة أخبار الساعة الثامنة مساءً من قناة الإقتصادية. ونشرة أخبار 
الساعة العاشرة مساءٌ من قناة العراق التجارية. وموجز أخبار الساعة السادسة مساءً من 
قناة 2186© عربيةء لأن هذه القناة لا تقدم نشرات إخبارية وتكتفي بتقديم موجز إخباري 
على رأس كل ساعة: كما وأنها لا تقدم المواجيز يومي الجمعة والسبت من كل أسبوع. 

وللحصول على ثتائج ذات قيمة أعلى قام الباحث بتحليل مضمون برثنامج واحد من كل 
قناة وهو: برنامج (حصاد التجارية) من قناة العراق التجارية وهو برنامج أسبوعي يقدم 
كل يوم جمعة في الساعة الحادية عشرة مساءً. وبرنامج (طاقة ومعادن) من قناة 
الاقتصادية. وهو برنامج يقدم في الساعة الحادية عشرة قبل الظهر ولمدة ستة أيام في 
الأسبوع. إِذْ لا يقدم في يوم الجمعة. وبرنامج (النفط والطاقة) من قناة 7086© عربية وهو 
برنامج أسبوعي يقدم في الساعة التاسعة من مساء كل يوم ثلاثاء. 

وجاء اختيار الباحث لهذه القنوات لقلة الخيارات المتاحة أمامه نتيجة إغلاق عدد من 
القضائيات الاقتصادية بثها خلال فترة الدراسة لأسباب يأتي التمويل في مقدمتهاء وتحول 
البعض الآخر مثها إلى قئوات إعلانية. فيما ارتبطت أخريات مع بث قناة الجزيرة بعد 
التشويش الذي تعرضت له بسبب أحداث ما سمي ب (الربيع العربي) وهذا ما أخر 
الباحث كثيراً عن إكمال دراسته. 

كما وجاء اختيار الباحث ومن خلال (الملاحظة) للبرامج عينة الدراسة لكون جميع 
برامجها مخصصة لأسواق الأموال والبورصات. إِذْ تهثم قناتا الانتصادية و886© عربية 
بأسواق الأوراق المالية في دول الخليج الغربي كثيراًء ولا يوجد برنامج فيهما يتثاول قضايا 
اقتصادية عامة. فمثلاً تقدم قناة الاقتصادية برامج شبه يومية هي: بداية التداول. ومنتصف 
التداول: ونهاية التداول؛ وأسواق وأرقام: والمرصد. ووجوه اقتصادية: وكل هذه البرامج تسلط 
الضوء على أسواق المال والأعمال في دول الخليج العربي. فاختار الباحث برئامج (طاقة 


ومعادن) لكونه الوحيد الذي يتطرق إلى مشاريع إعمار العراق خصوصاً في حقلي الطاقة 
والمعادن. باعتبار أن العراق ثاني أكبر بلد مصدر للنفط في منظمة أويك. ويشكل الثفط 
المصدر الرئيس لواردات العملة الصعبة التي من خلالها تتم عمليات البناء والإعمار والتنمية. 

أما قناة 0086© عربية فتقدم برامج اقتصادية تتناول أيضاً أسواق المال والبورصات 
الخليجية؛ فضلاً عن برامج أخرى خاصة مثل: عين على الإمارات وعين على الكويت. وعين 
على عُمان. وعين على قطر. وعين على مصر. والسعودية في أسبوع. ودين ودينار. ومرابحة: 
والبوصلة. وبالأخضرء فاختار الباحث برنامج (النفط والطاقة). 

وتهتم قناة (العراق التجارية) هي الأخرى بأسواق المال والأعمال العراقية وتعطي 
لسوق الأوراق المالية مساحة كبيرة من بثها من الصباح وحتى الظهيرة. واختار الباحث 
برنامج (حصاد التجارية) الأسبوعي كونه يهتم بقضايا إعمار العراق بمختلف توجهاتها. 


ب- المدى الزمني للدراسة التحليلية: 


حدد الباحث المدى الزمني للدراسة التحليلية بمدة شهرين متتاليين (المسح الشامل) 
شملت النشرات الإخبارية لقنوات (العراق التجارية و©0186© عربية والاقتصادية) وبرنامجاً 
واحداً من كل قئاة خلال المدة من 2014/2/1 لغاية 2014/3/31 وجاء اختيار الباحث 
للمسح الشامل ولمدة شهرين للأسباب التالية: 

- كانت تجربة قناة العراق الاقتصادية التي ظهرت في العام 2009 صادمة للباحث. 
فكانت هذه القناة من القنوات المتميزة في برامجهاء وهي القناة الاقتصادية الأولى في العراق 
الني تقدم قضايا الإعمار والبناء والاستثمار. إلا أن هذه القناة توقفت بشكل مفاجئ. ثم 
عاودت البث لتتوقف من جديد بتاريخ 2011/10/25 وخلال أقل من شهرين. ولا زالت 
مغلقة إلى يومنا هدًا. 

- في نهاية العام 2013 ظهرت قناة العراق التجارية. بعد بث تجريبي استمر حوالي 
شهرين. فبدأ الباحث بتسجيل نشرات الأخبار والبرامج اعتبارا من اليوم الأول لشهر 
شباط / فبراير إل أنه لاحظ في مطلع شهر آذار / مارس وشو الشهر الثاني للتسجيل 
انقطاع القناة عن النقل المباشر لأخبار سوق العراق للأوراق ال مالية: وبعد الاستفسار من 
الصحفيين العاملين في القناة يبغداد وعَمَان اتضح أن القناة تمر بأزمة مالية حادة: كما 
وأن برامج القناة الأخرى أَحُذت بالانحسار في شهر تيسان/ أبريل. وأبلغني أحد الأصدقاء 
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أن العاملين في القناة قد لا يتسلمون مرتباتهم لشهر آذار. وبالفعل لم تستطع إدارة القناة 
تسديد مرتباتهم منذ شهر آذار/ مارس. الأمر الذي دفعهم إلى رفع شكوى ضد إدارة 
القناة والتي قررت فصلهم. ما أدى إلى إلفاء معظم البرامج. وتكتقي القناة حالياً بتقديم 
شريط إخباري اقتصادي والتقارير الاقتصادية والوثائقية والحوارات المسجلة سابقا". 


- طبيعة الوضع الأمني والسياسي والاتقطاع المستمر للتيار الكهربائي في العراق. هي 
الأخُرى عوامل مضافة لأن بقرر الباحث اعتماد المسح الشامل لمدة شهرين. 

- تصاعد المطالب الشعبية والسياسية بضرورة إقرار الموازنة العامة للحكومة لعام 
4 لما لها من أهمية في تنفيذ مشاريع الإعمار. خصوصاً بعد فشل مجلس النواب 
العراقي في إقرار الموازنة الحكومية خلال شهر كانون الثاني / يتاير. 

ققام الباحث بتحليل مضمون النشرات الإخبارية عينة الدراسة بالقنوات الثلاث 
(العراق التجارية: الاقتصادية. 7286© عربية) للقترة الزمنية من 2014/2/1 لغاية 
1 وبلغ عددها (1559) نشرة. 


وتنوعت عينة البرامج التي ثم تحليل مضمونها ما بين شبه يومي وأسبوعي حيث 
يعرض برنامج (حصاد التجارية) أسبوعياً بقناة العراق التجارية (كل يوم جمعة) 
وبرنامج (نفط وطاقة) أسبوعياً بقناة 3886© عربية (كل يوم ثلاثاء) وبرنامج (طاقة 
ومعادن) سنة أيام في الأسبوع بقناة الاقتصادية (كل الأيام باستثناء يوم الجمعة): وعليه 
فقام الباحث بتحليل مضمون (67) برنامجاً. 


ج- أدوات جمع البيانات: 
صممت استمارة تحليل المضمون للقضايا التي تتناولها نشرات الأخبار والبرامج المقدمة في 


القنوات عينة الدراسة لمعرفة نتائجها بشكل كمي. ثم تحديد أهم القضايا البارزة وتحليلها 
للتعرف على الأطر الإعلامية التي عالجت بها القنوات قضايا إعمار العراق. 


(1) قررت القناة فصل عدد من العسحقبين من بيلهم ثلاثة أردنيين وسبعة عراقيين. ولمزيد من 
التفاصيل الإطلاع على المواقع الالكترونية: عه ممسدلو مي / / :عرييط و 2 


نكن وك ساعغطه عله ود / تلط و : سدم دمع م وسدمتله / / تحرناظ ٠‏ 
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د- وحدات التحليل: 


إعتمد الباحث على وحدتين للعد والقياس هما: 
- وحدة الموضوع (التكرار): وذلك للحصول على الموضوعات والأفكار من العبارات 
المختلفة في المضمون الإخباري. 
- وحدة الزمن: تم قياس الزمن الذي يستغرقه المضمون الإخباري بالثانية (كأصغر وحدة 
زمنية) وذلك لمعرفة مدى الاهتمام والتركيز على القضايا والأحداث التي تقدمها القنوات الثلاث. 
ه- فئات التحليل: 


احتوت استمارة تحليل المضمون لنشرات الأخبار والبرامج. على قثات خاصة بالشكل 
وأخرى خاصة بالمشمون. فضلاً عن فئات تخص الأطر الإعلامية للحصول على مؤشرات 
هذه الأطر وكميتهاء إلى جانب التحليل الكيقي لأطر التناول الإخباري. وروعي فيها تحقيق 
أهداف الرسالة وقياس متغيراتهاء وكما هو مبين أدناة: 


- ورود الخبر في العناوين الرئيسة (ورد. لم يرد). 

- ترتيب الخبر في النشرة (مقدمة النشرة تسلسل 3-1. وسط النشرة تسلسل 6-4. 
مؤخرة النشرة 7- فما فوق). 

- طول الخبر (قصير أقل من 60 ثانية. متوسط من 69 إلى 90 ثانية: طويل أكثر من 
0 ثانية). 


- مدى الاستعانة بالصور (صور ثابتة؛ لقطات أرشيفية. خرائط ورسوم: لا توجد). 
صحفي. حديث مباشر. مقابلة. اتصال عبر الهاتف). 

- القضايا والمشاريع الاقتصادية التي تناولها الخبر. 

- مصدر الخير (مندوب. وكالة أنباء عربية: وكالة أنياء أجنبية. مصدر رسمي عراقي 
أو عربي أو أجنبيء. أخرى). 


ثانياً - البرامج: 

- اسم البرنامج. 

- دورية البرنامج (يومي. مرتان في الأسبوع. أسبوعي. نصف شهري. شهري. غير دوري). 

- أماكن تصوير البرنامج (داخليء خارجي. يجمع بين الإثنين). 

- مدى اتفاق الصورة مع الموضوع (تتفقء لا تتفق). 

- مصادر الصورة (محلية: أجنبية). 

- مجال التغطية (جنوب العراق. وسطه. شماله). 

- الضيوف المشاركون في البرنامج (مسئول حكومي. خبير. أكاديميء. إعلامي. رجل 
أعمال. غيرهم). 

- اتجاه مشاركة الضيف (مؤيد. معارض: محايد). 

- المواضيع الاقتصادية (نقط وغازء صناعة. تجارة: زراعة ورئي» ترمية وتعليم. تقل 
ومواصلات؛ إسكان. صحة ورعاية اجتماعية. ماء ومجاريء كهرباء. بيثة: سياحة. 
استثمار. قطاع حُاصء أمن ودفاع. بورصة ومصارف. اتصالات. أوقاف دينية. فساد مالي 
وإداري: أخرى). 
مصورة. صور من الستوديو). 

- المشاركة الجماهيرية في البرنامج (مشاركة. بدون مشاركة). 

و- صدق القياس: 

تم قياس الصدق الظاهري لاستمارة التحليل من خلال عرضها على عدد من المحكمين 
والخبراء للحكم على صلاحيتها وقياسه.* ' 


* الآأساثذة المخكمون حسي الحروف الأبجدية: 
(1) إبتسام الجندي أستاذ الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة القاهرة. 


سى - ثبات القياس: 


قام الباحث بإختبار ثبات القياس من خلال اعتماد عيئة فرعية من المضمون الإخباري 
والبرامجي المقدم في قنوات (80© عربية. والإقتصادية: والعراق التجارية) ويتسبة 
(7610) من عينة الدراسة التحليلية: والاستعانة بأحد الزملاء للقيام بتحليل نفس العينة 
لقياس الثبات في تحليل المضمون. واستخدم الباحث معادلة هولستي (عناكناهة1) لقياس 


الثبيات. ولإيجاد درجة معامل الثبات. على وفق المعادلة التالية: 
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وبلغ معامل الثيات: 01 

(2) السيد بهنسي وكيل كلية الإعلام. الجامعة الحديثة للتكنولوجبا والمعلومات. 


(3) بركان عبد العزيز أستاذ الإذاعة والتلقزيون. كلية الإعلام. جامعة القاهرة. 

(4) ثائر محمود رشيد أستاذ الإقنصاد. كلية الإدارة والإتتصاد. جامعة بقداد. 

(5) جبلان شرف22< الأستات المساعد. الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامهة القاهرة. 
(6) حسام الهاسي مدرس الصحافة. كلية الإعلام. الجامعة الحديثة للتكنولوجبا والمعلومات. 
(7) رعد الكعبي أستاذ الإذاعة والتلقزيون. كلية الإعلام. جامعة بغداد. 

(8) سلوى إمام 2 أستاذ الاذاعة والتلقزيون. كلبة الإعلام. جامعة القاهرة. 

(9) صباح منفي الشمري أستاذ الإقتنصاد. علية الإدارة والإقتصاد. جامعة بقداد. 

(10) عبد السلام السامر أستاذ الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة بقداد. 

(11) محمد العامري أستاذ مساعد الإذاعة والتلقزيون. كلية الإعلام. جامعة بقداد. 

(12) محمد المرسي 2 أستاذ الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة القاهرة. 

(13) محمد رضا أستاذ الإناعة والتلفزبون. كلية الإعلام. الجامعة الحديئة للتكنولوجيا والمعلومات. 
(14) محمود يوسف2 أستاذ العلاقات العامة والإعلان. كلية الإعلام. جامعة القاهرة. 

(15) منى الحديدي 2 أستاذ الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة القاهرة. 

(16) وسام فاضل راضي أستاذ الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة بقداد. 

(17) وليد فتح الله أستاذ الإذاعة والتلفزيون. كلية الإعلام. جامعة القاهرة. 


2- الإجراءات المنهجية للدراسة الميدانية: 


أ- مجتمع الدراسة- جمهور مدينة بغداد: 


تقع مدينة بغداد وسط العراق على نهر دجلة الذي يشطرها إلى شطرين هما الرصافة 
والكرخ. وتبلغ مساحتها (4555) كم2 موزعة على تسع وحدات إدارية. هي 
أقضية:(الرصافة. مدينة الصدرء الأعظمية. الكرخ. الكاظمية:. الطارمية: المحمودية: أبو 
غريب. المدائن) أما عدد سكانها فيبلغ (6.194.768) مليون نسمة:. يبلغ عدد الذكور 
منهم (3.126.937) نسمة بنسبة (95650.47) فيما يبلغ عدد الإناث (3.067.531) 
نسمة بنسبة (11)5649.52). 

وإختار الباحث جمهور مدينة بغداد مجتمعاً للدراسة للأسباب التالية: 

1- تعد مدينة بغداد العاصمة أكير المدن العراقية في عدد السكان وتضم جميع مكونات 
الشعب العراقي وأطيافه. 

2- يتنحدر معظم سكانها من محافظات العراق جميعاً. وبذلك فهم يمثلون مكونات 

3- يتميز جمهورها عن باقي المدن العراقية الأخرى بنسبة تحضره بدرجة أعلى عن 
باقي المحافظات يسيب التنشاط التجاري و الاقنصادي والإعلامي والثقافي والاجتماعي. 

4- تشكل بغداد عصب الاقتصاد العراقي. فهي مركز الثشاطات الإقتصادية 
والتجارية. فضلاً عن أن جميع الوزارات الحكومية والمؤسسات غير الحكومية تقع فيها. 

وتمثل جمهور مدينة بغداد من الستويات العمرية المختلفة من (18 عاما فأكثر) ومن 
الإثناث والذكور. وتم اعتماده واختياره على وفق إحصائيات وزارة التخطيط. الجهاز 
المركزي للاحصاء. 

وينقسم مجتمع الدراسة الميدانية إلى قسمين هما: 


(1) الجهاز المركزي للإحصاء وتكلولوجيا المعلومات. وزارة التخطيط والتعاون الإنمائي؛: المجموعة 
الإحصائية السنوية: 2007-2006: ص63-62. 
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بعاد إفرصفة ‏ أيعداييية ‏ إحريندتمت إمنة325| 9 
باد إفرضعة باد فسبية أح ريد تمي إسنة 7227| 8 
ياد |ترصفة أبتاهاصيية 2 أحي قشل إمطة730 | 9 
ايعاد إتسفة إضطين 0 إمرصصية إملة6ية | 00 
بعد [ضسعة إضودةتترفة_ إعس توت إسنةو9| 9 


مب إمد ألم || م 
ينلد الاطضيية إنطمة ‏ أحاير إمطة327| 9 
بعاد |الأمضية إمركزقضاءالامضية أح ظهرة أمطة 300 | 9 
باد [فسترظاتية إلباءففين_ أن قصبر إسسلة528 | 8 
باد |الصبرضاتية |شتيرة 2 أحي قصبر إسطة562 | 90 
ياد |فسبر ولي |قسبر اولي /ليات أحي قصبر إسلة65: | 9 
يناد |فسير افون |قسبر الاش /ظوات أحي قصبر إمطة573 | 8 
باد |الصبر الاولى |مركزقساء فصي /! أحي إتيتية |مطة 5230| 00 
يس أهع إساين ‏ أضن هلين إسطة8:0| 9 
يقد اهترع إششانون ‏ أعي قعيك إمطة885 | 8 
بسه_ إممع ‏ إفسير إعيفن إنناة»ة] 5 
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ال ا 

ميو اكير اقن (الدولعي) 
ابغداد << |الكاظمية | مركز قضاء الكاظمية | حي الحرية _ | محلة 440 | 8 
77 لوسي 2 حتت مسو ترود وو لاست | افد . .. !! 


المجموع 


ب- مجتمع رجال الأعمال والمستثمرين: 


قام الباحث باستبيان رأي (225) مبحوثاً من جمهور رجال الأعمال والمستثمرين في 
العاصمة بغداد من الأعضاء في المنظمات والنقابات ذات العلاقة وهي: 

- غرفة تجارة بغداد: 

تأسست غرفة تجارة بغداد بموجب القانون رقم (40) لسنة 1926 وهي أول غرفة في 
العراق مارست أعمالها في ظل ذلك القانون إلى أن صدر القانون رقم (100) لسنة 1966 
وتميزت هذه المرحلة بانفراد القطاع الخاص بتحمل مسئولية إدارة الغرفة بصورة كاملة: 
وفي العام 19659 تم تم ند تشريع القانون رقم (124) وتلا ذلك صدور القانون راقم (45) لسنة 
13 وبموحنة نمت اي القطاع ث (العام) قي مسئكولية إدارة الغرف 
التجارية في العراق < جنباً إلى جنب مع القطاع الخاص: وي بداية عام 15 نم دمح 
الغرفة مع اتحاد الصناعات العراقي بموجب القانون رقم (24) لسنة 1983 بعدها شرع 
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القانون رقم (43) لسنة 1959 حيث أصبحت الغرفة بموجب هذا القانون منظمة 
اقتصادية مهنية لرعاية شئون النشاط التجاري الخاص وتقديم الخدمات والمعلومات له 
بالشكل الذي يعينه على ممارسة دوره في الأنشطة التجارية على أفضل وجه. 

ومن بين مهام الغرفة. تسجيل الأسماء التجارية وتنظيم عملبة الانتماء وتحديد الكقاءة 
المالية للأعضاء وتنظيم الكفالات لهم ودراسة الأوضاع التجارية والتسويقية في محافظة 
بغداد واقتراح المعالجة الهادفة وإصدار شهادات المنشأ للسلع العراقية وإصدار وتصديق 
الوثائق التجارية. 

ويرأس الغرفة حالياً السيد جعفر رسول جعقر الحمداني؛ ويبلغ عدد الأعضاء 

المجددين لهوياتهم (50.000) عضو من المنتمين حتى نهاية العام 2013!". 

- إتحاد رجال الأعمال العراقيين: 


تأسس الاتحاد عام ٠٠١١‏ بمبادرة من رجال الأعمال العراقبين في القطاع الخّاص 
لخدمة الإقتصاد الوطني, والاتحاد منظمة مهنية اقتصادية غير حكومية أو سياسية يتمتع 
بشخصية معنوية واستقلال مالي وإداري: يعمل وفق مبدأ العمل التطوعي الجماعي 
لخدمة الاقتصاد الوطني وإرساء قيم مبدأ التعاون الإقتصادي بين بلدان العالم كافة. 
ومساندة التوجه نحو الإقتصاد الحرء ويعتمد إسلوب التعاون مع الحكومة والمنظمات 
المهنية العربية والعالمية. 

ويهدف الاتحاد إلى الدفاع عن حقوقه وأهدافه ومصالح أعضائه تجاه القوانين 
والإجراءات التي تعارض ذلكء وتوثيق العلاقات الاقتصادية بين رجال الأعمال العراقيين 
وأقرانهم في الدول العربية وباقي دول العالم. وتبادل الخبرة في المجالات الاقتصادية 
والخدمية وتعزيز قدرات رجال الأعمال العراقيين من خلال المساهمة والمشاركة في 
المؤتمرات والندوات التي تعقد في الدول العربية وباقي دول العالم. 

كما ويسعى إلى تشجيع رجال الأعمال العراقيين ودعمهم لتأسيس مشاريع تنموية 
اقتصادية والمشاركة في إقامة المعارض والمراكز التجارية والصناعية والزراعية وبقية 


(1) مقابلة أجراها الباحث مع السيد فاضل فربح عباس مسئول قسم الإعلام في غرفة تجارة بغداد. 
بتاريخ 16/ 10/ 2013. 


مجالات الأعمال. وتوفير فرص الاستثمار والأعمال من خلال وضع سياسة اقتصادية 
وطنية مع الجهات التي تساهم بالإعمار والأعمال في العراق. 
يرأس الاتحاد حالياً السيد راغب رضا بليبل. وله نائبان. ويبلغ عدد أعضاء مجلس 

الإدارة (15) عضواأً من بينهم سيدة واحدة: أما عدد أعضاء الهيئة العامة للاتحاد في عموم 
العراق فيبلغ أكثر من (21.000) عضو من بينهم حوالي (2.000) سيدة: فيما يبلعٌ عدد 
أعضاء الاتحاد في بقداد (10.500) عضو. 

وللاتحاد مكتب استشاري يرأسه الدكتور عبد المعطي الحُقاف من بين مهامه رقع 
التقارير الإقتصادية والمقترحات إلى مجلس الوزراء والوزارات ذات العلاقة ومجلس النواب'"". 

- إتحاد المقاولين العراقيين: 

تأسس الاتحاد بموجب القانون رقم (59) لسنة 1984 وهو منظمة غير رسمية تهدف 
إلى تسجيل أسماء الشركات المقاولة العاملة والمقاولين في العراق. وتشمل الشركات العاملة 
في المقاولات الإتشائية ومقاولات الأعمال الكهربائية والميكانيكية وتصنيفهم إلى درجات 
تبدأ من الدرجة الأولى وتثتهي في الدرجة السادسة استنادا إلى رأس مال الشركة: وموافقة 
لجئة خاصة تمثل فيها عدد من الوزارات ذات العلاقة. 

ويرأس الاتحاد حالياً السيد علي الموسوي: ويضم أكثر من (30.000) عضو عامل 
مسجل. يتواجد ثلثهم في بغداد أي بحدود (10.000) عضو. 

وساهم القاولون العراقيون في عمليات الإعمار والمشاريع التنموية التي جرت في عموم 
محافظات العراق بعد العام 2003 وينسبة تعدت ال (75670) من مجمل هذه العمليات!©. 

وعليه قام الباحث باستبيان رأي (225) مبحوثا على وفق (العينة العشوائية الطبقية 
النسبية) من جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: من خلال قياس نسبتهم في اللنظمات 
الإقتصادية التي يتتمون إليها وهي (غرفة تجارة بغداد. واتحاد رجال الأعمال العراقيين. 
واتحاد المقاولين العراقيين) وحسب المعادلة الإحصائية أدناة: 


(1) مقابلة أجراها الباحث مع السيد حسام صادق تاج الدين مدير الإدارة لإتحاد رجال الأعمال 
العراقيين بتاريخ 21/ 10/ 2013. 

(2) مقابلة أجراها الباحث مع السيد حاتم سرسم مدير إدارة إتحاد المقاولين العراقيين بتاريخ 30/ 
0 2013. 


ويما أن عدد رجال الأعمال في غرفة تجارة بغداد هو (50,000) وعدد رجال الأعمال في 
اتحاد رجال الأعمال العراقيين هو (10,500) وعدد رجال الأعمال في اتحاد المقاولين 
العراقيين هو (10,000) فيكون المجموع الكلي هو (70,500) وتطبيقا للمعادلة أعلاه 
فتكون نسبة توزيع استمارات الاستبيان على العيثة كما مبين أدناة: 


غرفة تجارة بقداد: 
500 
160-225 مبحوثاً 
20060 
اتحاد رجال الأعمال العراقيين: 
0ظ1 

1 - 33 مبحوثا 
0 ,70 
إتحاد المقاولين العراقيين: 
12000 
225 -32 مبحوثا 
2050 
وبجمع النتائج: 
0 + 33 +32 - 225 


وبهذا فيكون حجم العينة 225 مبحوثاً. 


وللوصول إلى العينة المطلوبة للدراسة تمت مقابلة (1922) فرداً من الجمهور العام 
و(950) فردآً من جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: وأسفرت النتائج عن (225) مبحوثاً 
من الذين يقرأون ويكتبون ويتابعون القنوات الإقتصادية العريية حصيراً من الجمهور العام 
بنسبة (5611.4) و(225) مبحوثاً من جمهور رجال الأعمال والمستثمرين بنسبة (7623.6) 
وبعد جمع ومعاينة بيانات استمارات الاستقصاء تم استبعاد (30) استمارة من الجمهور 
العام و(27) استمارة من جمهور رجال الأعمال والمستثمرين لعدة أسباب منها وجود أخطاء 
في إجابة المبحوثين أو عدم اكتمال إجاباتهم عن اسئلة الاستمارةا"'. 


3- إسلوب جمع بيانات الدراسة الميدانية: 


قام الباحث بجمع وتحليل نتائج استمارة الاستبيان من خلال التعرف على أجوبة الذين 
لم السامب للم 


بعد جمع بيانات الدراسة تم إدخالها إلى الحاسب الآلي لإجراء معالجتها وتحليلها 
وإخراج نتائجها من خلال استخدام برنامج (5755) وجميع معادلاته للحصول على كل 
النتائج المطلوبة. 


(1) إستعان الباحث بعدد من المختصين في مجال قياس الرأي في مركز الفيض للدراسات وبحوث 
الرأي العام ومن بينهم د. رعد الكعبي مدير المركز والمعاون العلمي لعميد كلية الإعلام في جامعة 
بغداد ود. شريف السعدي معاون مدير المركز والتدريسي في كلية الإعلام جامعة بغداد وفربق عمل 
متخصص من المركز. 
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!١ الدراسات‎ 


2ه 


قام الباحث بالاطلاع على الدراسات السابقة التي تقترب مهن بحثه: ويعرضها أدناة هئ 
خلال المحاور التالية؛ أخذا بنظر الاعتبار تاريخ نشرها زمنياً من الأحدث إلى الأقدم: 


المحور الأول- دراسات تناولت القنوات الإقتصادية العربية: 


1- دراسة حسين دبي حسان. 112005 

(برامج قناة 2186© عربية دراسة تحليلية للبرامج الإخبارية). 

هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على أهمية دراسة البرامج التي تقدمها القنوات 
الإقتصادية ومعالجتها للموضوعات والأحداث وآلية بناء هذه البرامج: كما وتتاولت 
الدراسة نشأة الإعلام التلفزيوني القضائي المتخصص. وتمثلت عينة الدراسة بقناة 
(780©عربية) واستعان الباحث لإنجاز هذه الدراسة بالمسح الشامل لثلاثين حلقة من 
برنامج (جلسة الأعمال) وحلل مضامينهاء وتوصلت الدراسة إلى أن الإعلام الإقتصادي 
أصبح مؤثرا وملفتا لانتباه الجمهور العام والفئوي من خلال وفرة الأخبار والتقارير 
والمقابلات التي تعتمد على العديد من الأساليب في إيصال المعلومة المتخصصة إليهم: وأن 
القنوات الفضائية المتخصصة أسهمت في تفتيت جمهور القنوات القضائية العامة 
وتقسيمه إلى فئات وقطاعات ومذاهب. وأن موضوعات الخير الإقتصادي التي تتعلق 
بنشاط القطاع الحُاص من فئة (بنوك ومصارف) استحوذت على المرتبة الأولى تليها فئة 
(أسواق ومال) ثم فئة (اتصالات) ثم فئة (نقل ومواصلات) بعدها فئة (العقارات) ثم فئة 
(سياحة وسفر) ثم فئة (تأمين) ففئة (بناء وتشييد). 


وأظهرت النتائج إلى أن البرئامج يأخذ أكثر من شكل في طريقة نقل الأخبارء كما وأنه يعتمد 


(1) حسين دبي حسانء برامح قنا77© عربية؛ دراسة تحليلية للبرامج الإخبارية الإقتصادية: 
(رسالة ماجستير جامعة بغداد؛ كلية الإعلام. 2005). 


2- دراسة منتهى هادي النميمى 4 

(القنوات التلفزيونية الفضائية العربية المتخصصة. دراسة ميدانية لقناة دبي 
الاقتصادية. أنموذجا). 

ترى الباحثة أن أهمية هذه الدراسة تتأتى من كونها تنطلق أساساً من التقسيمات 
التي جاءت مع ظهور المتلقي النوعي. فضلاً عن أهمية دراسة الإعلام الإقتصادي وضرورة 
معالجة الموضوعات والأحداث التي يقدمهاء وتعرضت الدراسة للشكلة إعلامية تمثلت 
حسب رأي الباحثة بضعف بناء البرامج في القنوات الفضائية المتخصصة: وهدفت الدراسة 
إلى معرفة آلية بناء البرامج في القنوات التلفزيونية المتخصصة والكشف عن مواطن 
الضعف في بنائها بالنسبة لقناة دبي الإقتصادية. وتناولت الدراسة أيضاً نشأة الإعلام 
التلقزيوني الفضائي المتخصص وخصائصه ومقوماته والسياسة اليرامجية: وأسس بناء 
البرامج في القنوات التلفزيونية الملتخصصة. وتحليل دورة برامجية للبرامج. 

وشملت الدراسة في مجالها المبداني عينة من الجمهور بلغ حجمها (141) مبحوثاً. 
واستعانت الباحثة لإنجاز هذه الدراسة بالمنهج الوصفي. واستخدمت طريقة المسح 
الشامل للمواد المعروضة من برامج متخصصة ومتنوعة: أما في الدراسة الميدانية فقد 
استخدمت الدراسة الاستطلاعية لاستبيان آراء عينة من الجمهور. وتوصلت الدراسة إلى أن 
جمهور القنوات التلفزيونية الملتخصصة ليس كتلة متجانسة من الأفراد. وأن نسبة البرامج 
الملتخصصة فيها تتأتى تبعاً لتخصص القناة إِدْ تشكل (7642.794) من بث القناة الكلي 
للدورة البرامجية من2004/1/1- 2004/3/31 بينما تشكل نسبة بث البرامج العامة 
في مضمونها نسبة (7621.994) وركزت القناة اهتمامها على إنتاج البرامج الإخبارية 
والتحلبلية والوصفية في المجالات الإقنصادية كافة. 


(1) منتهى هادي التميمي. القلوات التلفزيونية القضائية العربية المتخصسة: دراسة ميدانية لقتاة دبي 
الإقتصادية أتموذجاء (اطروحة دكتوراه غير متشورة جامعة بغداد ٠‏ كلية الإعلام. 2004). 


المحور الثاني- دراسات تناولت قضايا الاقتصاد والتنمية: 
1- دراسة كاوه عبد الرضا محمد 2010'. 
(معالجة قضايا التنمية الاقتصادية في قنوات التلفزيون العراقية الأرضية). 


هدفت هذه الرسالة إلى التعرف على وسائل وأساليب معالجة قضايا التنمية الإقتصادية 
في القنوات التلفزيونية العراقية المحلية من خلال برامج التئمية والبرامج الإقتصادية 
المقدمة. والتعرف على نوعية هذه القضاياء. واستخدم الباحث إسلوب المسح من خلال 
تحليل مضعون البرامج في القنوات عينة الدراسة وهي (كوردستان تي فيء. وكركوك. 
وحاك) وتوصلت الدراسة إلى أن قناة كوردستان تفوقت على قناتي كركوك وخاك من حيث 
عرض اليرامج الإقتصادية. وكانت قضية المشروعات القومية من أكثر القضايا الزراعية 
التي ركزت عليها القئوات الثلاث: وكانت قضية إعادة بناء الصناعات المحلية من أكثر 
القضايا التي ركزت عليها القنوات الثلاث أيضاًء وكذلك حظيت قضايا القساد الإداري 
والمالي والإصلاح الإقتصادي والاستثمار اهتمام القنوات الثلاث. كما وتوصلت الدراسة إلى 
اختلاف الأشكال البرامجية للقنوات محل الدراسة فيما بينها في عرضها للقضايا 
الإقتصادية. واعتمدت القنوات على التغطية من موقع الحدث ومن مصادر محلية أكثر من 
اعتمادها على المضادر الأجتبية. 

2- دراسة الصادق ناصر الصادق 2005. 

(دور تلفزيون ولابة الخرطوم في التنمية الزراعية بالتطبيق على برنامج سهول الخير). 

تناولت هذه الدراسة كفاءة وفاعلية برنامج “سهول الخير”الذي يقدمه تلفزيون ولاية 
الخرطوم: حيث تم اختيار منطقة الفكي هاشم شمال الخرطوم بحري كمتطقة للدراسة: 
وهدفت الدراسة إلى معرفة رأي المزارعين في برنامج سهول الخير ومدى إسهامه في التنمية 
الزراعية. واتخذت الدراسة المزارعين كمصدر أولي لجمع المعلومات وتم اختيار عينة 
عشوائية منهم. واتبعت عدداً من مناهج البحث العلمي لتحقيق أهداف الدراسة كالتحليل 


(1) كاوه عبد الرضا محمدء معالجة قضايا التنمية الإقتصادية في قنوات التلفزبون العراقية الأرضية (رسالة 
ماجستير غير متشورة؛ معهد البحوث والدراسات العربية؛ القاهرق. 2010). 

(2) السادق ناصر العسادقء دور تلفزيون ولاية الخرطوم في التنمية الزراعية؛ بالتطبيق على برنامج سهول 
الخير( رسالة ماجستير جامعة الخرطوم. كلية الزراعة: 2005). 
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الوصفي والإحصائي وكذلك عضّدت الدراسة ببعض البيانات من مصادر ثانوية بالرجوع 
للمراجع والدراسات ذات الصلة؛ وتوصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها. ارتفاع 
نسبة التعرض لبرنامج سهول الخير وسط أفراد العينة حيث بلغت (559.7:) وأقاد 
(2646.5) من أفراد العينة بأن وقت بث البرنامج مناسب. وأكد (7655) على أن لغة تقديم 
البرنامج سهلة ومفهومة فيما أقاد (7659.6) أنهم قاموا بتطبيق التوصيات المقدمة في 
البرنامج في مزارعهم. أما بالنسبة للمصادر المعرفية الزراعية لأقراد العينة فقد احتل 
المرشد الزراعي المرتبة الأولى بنسبة (75653.2) يليه برنامج سهول الخير بتسبة (5641.9) 
ثم الخبرة الزراعية بنسبة بلغت (764.9) وبرزت أهمية البرامج في إيصال التقنيات 

الزراعية إلى عدد كبير من المزارعين وتعليمهم كيفية تطبيقها بطرق بسيطة. وأظهرت 

الدراسة ارتباط المزارعين بالبرامج الزراعية لتلبيتها احتياجاتهم ومساعدتهم في حل 

المشاكل الني تعيق العمل الزراعي. 

3- دراسة ءعئاء2 دصعطعهق 012003 
.(عستنأه5 ملوععمة آه امعوستامصق كه كعتاعلعاء مط جناصدمتة) 


هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على العلاقة بين تأثير التغطية الإخبارية للقنوات 
التليفزيونية عن الاتحاد الأوربي على تحقيق إدراك الأوربيين لمدى أهمية تحقيق التكامل 
الاقتصادي الأوربي كمطلب عام. وذلك من خلال إجراء دراسة ميدانية على عيثة عشوائية بلغ 
قوامها (1000) مبحوث من دول أوربا (بلغارياء السويد ايرلندا. فنلندا. البرتغال. اليونان). 

وتوصلت الدراسة إلى عدة نتائج من بينهاء وجود علاقات ارتباط بعضها إيجابية 
والأخرى سلبية بين الضامين الإخبارية الخاصة بأهمية تحقيق التكامل الاقتصادي الأوربيء 
وبين مدى تحقيق إدراك الجمهور لأهمية التكامل الأوربي كمطلب أوربي جماهيري. 


اممطاوع اوداد صم بورمتااعك ملحتصويمة اه ادعو سننوم© وه عناوكى ا عدجمطلتة وجاحمسمة عبوعكة]1 وعطعن1[ ١1١‏ 
550 30.لن'١ا‏ لاعودم ةم 


4- دراسة ممدطنظ ملصمط لصخ ععندع11 طمظ مول 112003 


سه كبجع عتصسمومع18 آأه كتورولممطة ععكع5 لومعهع5 امه 'زدسمومء18 عط]1) 
(٠‏ لإتتمضمء]1 عط أنتمطة ممتصام0 عتاطظ 

قام الباحث بتحليل مضمون الأخبار الإقتصادية في النشرات المسائية لشبكة (486) 
والصفحة الأولى بمجلة (1165 زولا «26) مرة كل شهر من تموز/يوليو 1998 إلى 
حزيران/يونيو 2002 حيث بلع عدد الشهور (48) شهراً. وبلغ إجمالي الموضوعات 
الإقتصادية التي تم الحصول عليها هي (374) موضوعاً في شبكة (©88) و (518) 
موضوعاً في مجلة (دعسذ1 عاءملا »ع خ3). 

وتوصلت الدراسة إلى أن الموضوعات الإخبارية الخاصة بالاقتصاد والتي كانت 
موضوعة في إطار سلبي كاثت أكثر من الموضوعات الإخبارية التي وضعت في إطار إيجابي؛ 
وإن تأكيد وسائل الإعلام على الأخبار السلبية له نتائج خطيرة على التوقعات المرجوة من 
الاقتصاد وعلى أدائه. 

5- دراسة عوضية الحسين محمد شبو 2 


(الإعلام الإقتصادي والتنمية في السودان. دراسة وصفية تحليلية بالتطبيق على 
سوق الخرطوم للأوراق المالية). 
تمثلت أهمية هذه الدراسة في دور الإعلام في دفع عملية الإنتاج بمختلف المجتمعات 
البشرية. وهدفت إلى تسليط الضوء على سوق الخرطوم للأوراق المالية وأهميته في التئمية: 
والكشف عن إبجابيات وسلبيات الأداء الإعلامي للسوق وأهمية الإعلام في هذا الجائب. 
إعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي بالإضافة إلى المقابلة والاستقصاء. وخلصت 
الدراسة إلى العديد من النتائج ويتلخص مجملها في تخلف وعجز الإعلام الإقتتصادي عن 


- ملمعيية اأعمما - لمصعة مه وصممصة] ع1 * ,ممعطتظ ملصمطظ لم3 عات 11 طمظظا عمل (1) 
ودمصمع؟؟! عذنا أسوطظم ممتصكم0 عتاطد] لمم حجك ]3 عتممموصمت:] أن متكرلممة صعدجعك ‏ عم11 للى مورك 

73-90 حا ,2003 برمتومه ‏ 1.هلا ,50 املا برا سد دممتصتسسديمت عدالا ليح دس تلمدسول , * 
(2) عوضية الحسين محمد شبوء الإعلام الإقتصادي والتنمية في السودان. دراسة وصفية تحليلية 
بالتطبيق على سوق الخرطوم للأوراق المالية (رسالة دكتوراء غير متشورة؛: جامعة افريقيا العالمية؛ 
كلية الشريعة والدراسات الإسلامية. الخرطوم. 2002). الموقع الالكتروني. منارات: 


156 «قد_ صرداهة 5 «قذ نوناآ مضعم حكسده ا عن أ امد ومكوقو ة كسكس موس ! | رةه 


القيام بدوره في نشر المعلومات الإقتصادية عامة وسوق الخرطوم للأوراق المالية خاصة. 
ومن أهم التوصيات التي توصلت قدمتها الدراسة هي ضرورة تدريب العاملين في مجال 
الإعلام على تحرير وصياغة وتحليل المعلومات الإقتصادية. والعمل على إنشاء مركز 
متخصص بالإعلام الإقتصادي لتوفير البيانات والمعلومات الإحصائية وتحليلها. 


المحور الثالث- دراسات تناولت علاقة الجمهور العراقي بالقنوات 
ال 3 ائية العربية: 


1- دراسة محمد حسين علوان 3 

(تفضيلات الجمهور العراقي لبرامج ومواد القنوات الإخبارية العربية). 

حدد الباحث مشكلة الدراسة بالتعرف على درجة تعرض الجمهور العراقي للقنوات 
الإخبارية الناطقة باللغة العربية (الجزيرة: العربية. الإخبارية) والتعرف على مدى ما 
تحققه من معرفة للجمهور. 

واستخدم الباحث المنهج الما المسحي»٠‏ وتمثل مجتمع البحث بجمهور العاصمة 
بغداد ولكلا الجتنسين وبمختلقف المستويات الاقتصادية والفئثات العمرية. من عبنة 
عشوائية بلغ عددها من الذكور (53) مبحوثا ومن الإناث (47). 

وأظهرت نتائج الدراسة الميدانية أن غالبية المبحوثين من أقراد عيئة يشاهدون القنوات 
(أحياناً) وجاءت بالمرتبة الأولىء وجاءت بالمرتبة الثائية الذين يقومون بالتعرض (دائماً) 
للقنوات الإخبارية العربية. وجاءت تسبة الذين (لا يشاهدون) بالمرتبة الثالثة. وجاءت 
قناة العربية بالمرتبة الأولى من حيث متابعة الجمهور لنشراتها. وحلت قناة الجزيرة 
بالمرتبة الثانية. وجاءت في المرتبة الثالثة قناة الإخبارية. 

ومن بين أهم نتائج الدراسة الأخرى هي أن أسباب التعرض للقنوات الإخيارية العربية 
هو معرفة أخبار وأحداث العالم وجاءت بالمرتبة الأولى. وجاء في المرتبة الثانية عامل مراقبة 


(1) محمد حسين علوان: تفضيلات الجمهور العرلقي لبرامج ومواد القلوات الإخبارية العربية مجلة 
الباحث الإعاداسيى العدد([21) بغذاد: 2013. 


أوضاع البلد. وحل في المرتبة الثالثة عامل الترويح عن النفس. في حين جاء في المرتبة الرابعة 
قضاء وقت الفراغ. 

كما وأظهرت النتائج أن القسم الأكبر من المبحوثين يثقون في بعض الأحيان وليس 
بصورة دائميه بأخبار نشرات هذه القنوات. وحصلت تلك النسبة من المبحوثين على المرتبة 
الأولى بدرجة الثقة. وجاءت في المرتبة الثائية ثقتهم الدائمة بأخبار هذه القثوات 
ويعتمدونها كمصدر رئيس للحصول على معلوماتهم. وجاء في المرتبة الثالثة المبحوثون 
الذين لا يثقون بأخبار تلك القتوات. 

2- دراسةحسين جاسم جابر جاعد الزركاني 2011'". 

(تعرض جمهور مدينة بغداد للقنوات الفضائية المتخصصة). 
بغداد في تعرضه للقنوات الفضائية المتخصصة. وما أنماط التعرض إليها وأسبابه وعاداته 
وما هي الدوافع والإشاعات المتحققة: ويرى الباحث أن أهمية البحث تكمن في أنه دراسة 
لظاهرة تعرض الجمهور للقئوات الفضائية المتخصصة وما قد بحدثه من عادات وأثماظ 
اتصالية جديدة: والتوصل إلى مؤشرات علمية مفيدة وهادفة عن ظاهرة تعرض الجمهور 
العراقي للبث التلفزيوني القضائي. 

والبحث من البحوث الوصقية التي اعتمدت على منهج المسح لجمهور وسائل الإعلام 
وتفضيلات المشاهدين المختلفة. واقتصرت حدود المجال المكاني على مجتمع محافظة 
بغداد. على اختلاف شرائحهم وخصائصهم الاجتماعية ودرجة تحضيرهم. من الذين بلغوا 
سن (15) عاما فما فوقء من خلال عينة عشوائية بلغت (623) مبحوثا ومن كلا الجنسين 
للفترة من 2011/2/1 إلى 2011/7/1. 

ومن بين أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة هي أن أبرز دوافع متابعة القنوات 
التلفزيونية الفضائية الملتخصصة عموماً يتمثل في تقديمها لمادة مركزة ومتخصصة في مجال 


(1) حسين جاسم جاير جاعد الزركاتي. تعرض جمهور مدينة بقداد للقنوات القضاتية المتخصصمة: (رسالة 
دكتوراه. جامعة بغداد. كلية الإعلام: 2011). 


معين. وإن مستوى البرامج التي تقدمها أفضل من حيث الشكل والمضمون مقارنة بالقنوات 
العامة, وإن القئوات المتخصصة تشبع حاجات المشاهد التي لا تشبعها القثوات العامة. 

وجاءت المشاهدة الدائمة للقثوات المتخصصة في المرتبة الأولى. وإن كثافة التعرض 
للقنوات القضائية المتخصصة جاءت بمعدل أكثر من ثلاث ساعات. وإن جميع المبحوثين 
يتعرضون يوميا للقنوات الفضائية المتخصصة. كما وأظهرت النتائج بأن قنوات الأغاني 
والأفلام جاءت بالمرتبة الأولى التي يتابعها المبحوثون. تلتها القنوات الإخبارية والدينية ثم 
الرياضية فيما جاءت قتوات الأطفال والمرأة والأسرة والمال والاقتصاد والتربية والتعليم 
والبيئة في المرتبة الأخيرة على التوالي. 

3- دراسة فدوى ابراهيم صالح العوض2007'', 

(تعرض جمهور مدينة بغداد للقنوات الفضائية الإخبارية الناطقة باللغة 
العربية. عادات التعرض لأخبار قناتي الجزيرة والعربية). 

سعت الدراسة إلى التعرف على أهم القئوات الإخبارية الناطقة باللغة العربية التي 
يتعرض لها جمهور مدينة بغداد وعادات التعرض لأخبار القنوات وأهم دوافع التعرض 
والمعدل الزمثي للتعرض. وتأتي أهمية الدراسة كونها تدرس علاقة الجمهور العراقي 
بالقنوات الفضائية الإخبارية العربية والناطقة باللغة العربية؛ والتعرض لأخبار قناتي 
الجزيرة والعربية. والتعرف على كيفية تعرض الجمهور العراقي للقنوات القضائية 
الإخبارية الناطقة باللغة العربية ورصد عادات التعرض. 


وحددت الباحثة مشكلة البحث في عدة تساؤلات من بينهاء ما مدى الانتظام في التعرض 
للقنوات الفضائية الإخبارية الناطقة باللغة العربية لدى جمهور مدينة بغداد. وما هي 
أنماط التعرض وما أهم أسبابه. وما حدود الثقة التي يوليها جمهور مدينة بغداد لأخبار 
قناتي الجزيرة والعربية. 

وإعتمدت الباحثة على منهج المسح لجمع الببانات والمعلومات عن عينة البحث والبالغة 
(300) مبحوث باستخدام استمارة الاستبيان. 


(1) فدوى إبراهيم صالع العوضء تعرّض جمهور مدينة بغداد للقنوات الفضاتية الإخبارية الناطقة باللغة 
العربية. عادات التعرضش لأخبار قناتي الجزيرة والعربية» (رسالة ماجستير غير منشورة: جامعة بغداد. كلية 
الإعلام. 2007). 


ومن بين النتائج التي توصلت إليها الدراسة هي أن النسبة الأعلى من عينة البحث 
تتعرض (دائماً) للقنوات الفضائية الإخبارية الناطقة باللغة العربية. تلتها الذين 
يتعرضون (أحياناً) أما من لا يتعرضون فكانت نسبتهم أقل. 

وإن أكبر نسبة تعرض للقنوات كانت من نصيب قناة العربية تليها قناة الجزيرة 
الإخبارية ثم جاءت قناة الحرة ثم قناة العالم. 

أما كثافة التعرض فجاءت فئة الذين يتعرضون من نصف ساعة إلى ساعة بالمرتبة الأولى 
تلتها فئة الذين يتعرضون من ساعة إلى ساعتين. ثم فئة أقل من نصف ساعة ثم من ساعتين 
إلى ثلاث ساعات. وجاءت فئة الذين يتعرضون أكثر من ثلاث ساعات بالمرتبة الآخيرة. 

وبلغت نسبة ثقة عيئة الدراسة بأخبار قناة الجزيرة أحياناً أثق بالمرتبة الأولى. وأثق 
دائماً بالمرتبة الثانية ولا أدري بالمرتبة الثالثة ولا أثق بالمرتبة الأخيرة. 

أما مدى ثقة عينة البحث بأخبار قناة العربية فكائت أثق أحياناً بالمرتبة الأولى وأثق 
دائما بالمرتبة الثانية ولا أدري بالمرتبة الثالثة ولا أثق بالمرتبة الأخيرة. 
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4- دراسة محمد الهم حسان القريشي .!'١2006‏ 

(عادات وأنماط تعرض جمهور مدينة بغداد للبث التلفزيوني الفضائي). 

حدد الباحث مشكلة الدراسة بعدد من التساؤلات من بيثهاء ما أنماظ مشاهدة القنوات 
التلفزيونية الفضائية عند جمهور مدينة بغداد. وما عادات المشاهدة وما أسبابها 
وانعكاساتها. والبحث من البحوث الوصفية استخدم فيه الباحث استمارة الاستبيان كأداة 
لاستطلاع آراء عينة البحث التي تمثلت ب (400) مبحوث من جمهور محافظة بغداد من 
عمر (15) عاماً فما فوق ومن كلا الجنسين: واستغرق العمل الميداني عاماً واحداًء بدءَ من 
1 إلى 1 /6 / 2005. 


ومن بين أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة الى أن جميع المبحوثين يتعرضون 
يومياً للقنوات الفضائية العربية. على حساب التعرض لوسائل الإعلام الأخرى لا سيما 
القنوات المحلية العراقية؛ وإن القنوات الفضائية العربية التي يفضلها المبحوثون هي: 
الجزيرة. 311 العربية. 186. وروتانا. 

وجاءت البرامج الترفيهية في المرتبة الأولى التي يهتم المبحوثون في متابعتها. تلتها 
البرامج الإخبارية والسياسية ثم البرامج الثقافية. 


(1) محمد صاحي حسين القريشي: عادات وأنماط تعرض جمهور مدينة بغداد للبث التلفزيوني 
الفضائى (أطروحة دكتوراه غير متشورقء جامعة بغداد. كلية الإعلام. 2006). 


المحور الرابع- دراسات تناولت نظرية الأطر الإعلامية: 
1- دراسة كده:6 عدع,ظ8 .1 لس اسه برليعطصةع1 2007!, 
(كصمت)أمصسظا سد ,كعامطء] بعتامط بمعصسد ]1 دون 3) 


هدفت هذه الدراسة إلى معرفة فيما إذا كان بإمكان الأطر تشكيل عواطف الجمهور. 
واستخدم الباحث إطار الصراع في تطبيقه على موضوع الإصلاح المالي لتمويل الحملات 

وبلغت عينة الدراسة (163) طالباً من طلبة جامعة (1:هدااة - 3114) ومن عرقيات 
مختلفة. منهم من يتتمي إلى الحزب الديمقراطي بنسية (5647) و(5614) منهم ينتمون 
للحزب الجمهوري. و(5639) من المستقلين. 

ومن بين النتائج التي توصلت إليها الدراسة هي أن إطار الصراع أثر على الاستجابة 
العاطفية للمبحوثين بخصوص إصلاح تمويل الحملات الانتخابية» وإن هذا التأثير 
العاطفي على معتقدات المبحوثين كان تأثيراً عرضياً. ويتوقف على متغير بسيط هو: الآراء 
السابقة لدى الجمهور. 

2- دراسة نهلة مظفر أبو رشيد 2005. 

(المعالجة الإخبارية لقضايا الدول النامية في الفضائيات العربية). 

تمثلت مشكلة الدراسة بتحديد ورصد الأطر الخيرية التي توظفها الفضائيات الرسمية 
العربية في تناولها للقضايا البارزة في الدول الثامية. ودراسة كيفية انعكاس أنماط السياسة 
التحريرية الخاصة بكل فضائية محل الدراسة من خلال معالجتها الإخبارية وتناولها لهذه 
القضاياء وإبراز ملامح سياساتها التحررية من خلال ربطها بالأطر الخبرية المستخدمة في 
تثاول كل قضية. ولجأت الباحثة إلى اثتقاء عدد من الفضائيات العربية لتحقيق التوازن 
الجغراقي على مساحة الوطن العربي رغم تباينها من حيث التوجه السياسي بحكم اختلاف 


حممتامص! مد عتجداء3] جناه؟؟ _ععسم!! ددعلذ :دما عم وحدمقا ا اس" لحد جاسطصا)! حدم (1) 

33 12.1.1221 .2007 عن لمتاحت+ | إن اندها احدد الحم عنما لححسةا 

الح عبكى ا _ جا ها وممنتصنص سسصسسحا نكي اعلن. مححده اوداط 

(2) نهلة مظفر أبو رشيد. المعالجة الإخبارية لقضايا الدول النامية في الفضانيات العربية. (رسالة دكتوراه 
غير منشورة؛ جامعة القاهرة ٠‏ كلية الاعلام؛: 2005). 


أنماط الأنظمة والسياسة الخارجية لكل منها. الأمر الذي يؤدي بطبيعة الحال إلى إفراز أطر 
خبرية مختلفة في تثاول ومعالجة ذات القضايا في كل قئاة فضائية: فاختارت الباحثة (القناة 
الفضائية المصرية الأولى 2560 وقناة أبو ظبي الفضائية والقناة الفضائية الرسمية اللبنانية .11 
والقناة الفضائية الليبية) وقامت بتحليل المضمون الإخباري لكل قناة لمدة ستة أسابيع وللفترة 
من 2003/1/1 ولغاية 2003/2/15 واعتمدت على منهج المسح. مستخدمة إسلوب المسح 
التحليلي للنشرات واليرامج الإخبارية في تنفيذ التحليل الكمي والكيفيء وتوصلت الدراسة في 
نتائجها إلى وجود تباين في الأطر الإخبارية الرئيسة المستخدمة في الفضائية المصرية ووجود 
توافق نسبي بين القضائيات العربية الأخرى. وكذلك وجود توافق بينها في أطر الأسباب 
والحلول وأطر الشخصيات البارزة؛ كما وأظهرت الدراسة وجود اتساق بين الأطر الإخبارية 
المستخدمة وموقف الدولة الرسمي من القضية العراقية في الفضائيات المصرية واللبنانية 
والليبية؛ باستثناء فضائية أبو ظبي. وتميزت القضائيتان المصرية والليبية باهتمامهما بالأخبار 
الاقتصادية بفارق كبير عن الفضائيتين أبو ظبي واللبثانية» وأن الفضائيتين المصرية وأبو 
ظبي هما الأكثر اهتماما بالقضية العراقية من حيث صدارتها في موقع نشراتهما الإخبارية. 
تمهف استمابية والمسسمة 


3- دراسة عدعءم؟؟ .11 طعدك 1١2004‏ 


عنكك1 رن وحوك11 «ومتحتلكملاع1 لمعناتاه2 صذا كعمس أن وزأعن111 عط ) 
. [ععمع تلمك عصس] عط قسنت ممفماءء ترع6م1 


هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على آثار الأطر المستخدمة في الأخبار التلفزيوثية على تفسير 
الجمهور للقضية السياسية وتوضيح الأطر الإعلامية التي تتضمنها معلومات القضية. وكذلك 
دعم السياسات المستقبلية؛ وقام الباحث بدراسة عينة مقدارها (145) مبحوثاً قاموا بمشاهدة 
نشرة أخبار تجريبية حول توسيع الاتحاد الأوربي: أنتجها فريق من المحررين الإخباريين في 
برامج الأخبار التلقزيونية: على مدى أريع ليال: مرة في الأسبوع في آيار /مايو من العام 2000. 

ومن بين أهم النتائج التي توصلت إليها الدراسة: هي أن الأطر الإعلامية المستخدمة في 
القضية لها القدرة في توجيه فكر المشاهد عند تناولها لقضية سياسية. فقد أظهر 


ومناساء هناها مهدا 0 ودول؟ وممتحاصيك 1 لدعتاناما؟ ها ودع ١١‏ )0) حك ] م1" _عدينىلا ااا ظسطا) )1١‏ 
1[ هلز 5١١‏ أله ,2004 واسنلوون) ممانحاسكويصوه") سحاد لهة دودالحهده1 ما معمعالدك؟ مك ] ع1 صا 
22-5 جا ,200 برممي 


المشاركون الذين تعرضوا للقضية الإخبارية التي بداخلها إطار النتائج الإقتصادية. والذي 
يحتوي على أفكار تتعامل مع التكلفة والفوائد والمعائي الضمثية الخاصة بتمويل وتوسيع 
الاتحاد الأوربي. أما الذين شاهدوا الأخبار الخاصة بقضية التوسع والموضوعية في إطار 
الصراع. فقد أظهروا أفكاراً تشير إلى الإحتكام السياسي والجماهيري. وغالباً ما كانت 
تشتمل على نقاط تعارض في الرأي. 
4- نراسة وموطاظ ملصمطظآ لصة ع«عاوع11 طمظ عو[ 2003. 
سه دذك1ة عتسموموع8 آه كتوولممطة وعكه5 لورمعنك5 امه بزسسمممع8] مط 1 ) 
٠‏ (الإتتتمومعء ]1 عط أتمطة ممتصتمر0 عناطانظط 
قام الباحث بتحليل مضمون الأخبار الاقتصادية في النشرات المسائية لشبكة (ع8ه) 
والصفحة الأولى بمجلة (11:565 :ملا 208) مرة كل شهر من تموز/ يوليو 1958 إلى 
حزيران /يونيو 2002 حيث بلغ عدد الشهور (48) شهراء وبلغ إجمالي الموضوعات 
الإقتصادية التي تم الحصول عليها هي (374) موضوعاً في شبكة (©ظه) و (518) 
موضوعاً في مجلة (كعسة؟ عاءملا «ع30). 
وتوصلت الدراسة إلى أن الموضوعات الإخبارية الخاصة بالاقتصاد والتي كانت موضوعة في 
إطار سلبي كانت أكثر من اللوضوعات الإخبارية التي وضعت في إطار إيجابي. وإن تأكيد وسائل 
الإعلام على الأخبار السلبية له نتائج خطيرة على التوقعات المرجوة من الإقتصاد وعلى أدائه. 


التعليق على الدراسات السابقة: 

- أظهرت نتائج الدراسات السابقة قدم مساهمة وسائل الإعلام في خطط التنمية وقدرتها 
على خدمة برامج التئمية الاقتنصادية والتحولات الديمقراطية التي شهدنها مختلف الدول. 

- كان دور وسائل الإعلام مهما وإيجابياً في معظم الدراسات السابقة لتزويدها 
الجمهور بالمعلومات وتشكيل معارفهم نحو القضايا المطروحة. 

- قلة الدراسات العربية التي تثاولت معالجة القنوات الفضائية في عمليات التثمية 
والبناء والإعمار والإصلاح الإقتصادي. 
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حدود الاستفادة من الدراسات السابقة: 

1- صياغة وبلورة المشكلة البحثية واختيار المنهج وتصميم صحيفة الاستبيان 
واستمارة تحليل المضمون: وبما يتلاءم وأهداف الدراسة. 

2- التوصل إلى الإطار النظري المناسب للدراسة وهو: نظرية الأطر الإعلامية. 


3- المعاونة على صياغة تساؤلات وفقروض البحث وأساليب ونوع المقاييس الإحصائية 
لقياس المتغيرات وكيفية المعالجة. 


الفصل الثاني 
الإطار النظرى 


نظرية الأطر الإعلاميم 
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بمهيد: 

يعود الاهتمام بنظرية الأطر في الدراسات الإعلامية إلى العام 1960 وتحديداً إلى ما كتبه 
(:عفأعصط5:هطع5) حين قال: الصراع السياسي ليس مجرد مناقشة يمكن أن يتفق خلالها 
أطراف الصراع على تحديد القضايا مقدماً. أو تحديد ماهية موضوعات هذه المناقشة: لأن 
السلطة تملك وحدها اليد العليا في وضع بدائل هذه القضايا وتحديد موضوعاتها. وإذا 
كان هذا القول يذهب بعيداً عما تعتيه هذه النظرية: إلآ أنه كان قاعدة لتأسيسهاء لأن 
الصراع السياسي يقوم على مجموعة من الأفكار المعقدة والمتشابكة التي يداقع عنها 
متبنيوها لدعم مواقفهم: وهذا الصراع المتمثل بحرب الكلمات بين النخبة السياسية عادة ما 
يتم نقله إلى الغالبية العظمى من الجماهير عير وسائل الإعلام. لكن ما يحدث غالبا أن 
هكذا نقل كثيراً ما تحاول وسائل الإعلام أن تجعل منه الرؤية الوحيدة على وفق ما تريده. 
رغم أن أفراد الجمهور قادرون على تكوين وبناء وعي وفهم من وجهتهم للواقع: ومثل 
هكذا تفسيرات بات يطلق عليها تسمية الأطرا". 


(1) محمد فضل الحديدي. نظريات الإعلامء إتجاهات حديثة في دراسات الجمهور والرأي العام (مكتية 
تانسي: دمياط؛: مصر؛ 2006) صس 162. 


أولاً: الأطر والتأطير ومستويات استخداماتهما: 


وجد الكثير من الباحثين في نظرية الأطر الإعلامية رافداً منهجياً رصيئاً في دراسة 
وتحليل المضمون الظاهري للرسائل الإعلامية: ولهذا فقد دأب الدارسون في الإعلام على 
اعتمادها كإطار نظري في معظم دراساتهم وبحوثهم. لزيادة الدقة والمعيارية: باعتبار أن 
تحليل المضمون بدون الاعتماد على هذه النظرية قد يؤدي إلى بيانات لا تعبر عن الرسائل 
المعلنة في وسائل الإعلام. ومن أبرز النماذج الإجرائية هي نموذج (2امعة) و (ممسامة) 
و(نعكادمكاءة صوط) و (امسنكاءة ععومعيآة) و (صدداء<". 


والأطر هي مجموعة محددة من القواعد التي يستخدمها الثاس لفهم المواقف أو 
الأحداث الإجتماعية''. 


أو هي الأنماط الثابتة للإدراك والتفسير والعرض والاختيار والتأكيد والإقصاء فيما يراها 
آخرون بأنها عملية تقديم مكونات النص الخبري على أنها حقائق. كونها تجيب عن 
الأسئلة: من. أين. وعدت © 

أو هي إحدى الطرق والأساليب الممكنة لرؤية شيءٍ ما"". 

لكن ثمة تعريف أشمل وأدق هو تعريف (6كنا»ط52) حين وصفها: بالتغييرات الدقيقة: أو 
البارعة غير الظاهرة أو المستترة في الطاب المستخدم لوصف قضية أو موقف ما بالشكل الذي 
ريما يؤثر على الكيفية التي يفسر بها الجمهور هذا الموقف وتلك القضية. وهي بالتالي تؤثر على 
طريقة إدراك الجمهور للأحداث ليس فقط من خلال إبراز قضايا معينة. لكن من خلال 
تقديمه منظومة للتفسيرات تؤثر على فهم الجمهور لهذه القضايا أيضا". 


(1) عدلي رضاء خالد صلاح الدينء هبة شاهين: وآخرونء التحلبل النقدي لبحوث الأطر 

الإعلامية خلال العقد الأول من القرن العشرين: المؤتمر الدولي السابع عشر (بعوث الإعلام في مصر في 
نصف قرنء الواقع واتجاهات المستقيل. جامعة القاهرة ٠‏ كلية الإعلام: 2011) ص 108. 

لصا ممتاساءمرعاها عدهحا مه مدعل ممتمتوعء1 لمتقامط ها يصتصد]] أه كدالاعا ع1 12 ١١1‏ حدت (2) 

١ "7‏ مات ١‏ أ١‏ 2004 عدب ,وا ماسيجي) صدتات اسدحوحمه) ععدانا بك وسالحده! _عمحوالمك عدص ]1 

عريدك؟ “ممنسه 1 _وامعمك وا ممكحوددت"! _لتكوظدمة) عمويةا ع ملسكداءا عصددط عصدت:؟ .1 إاعات 1ارذة 

10 زامم ممذدحنلطيذز) 

متعدالكه وحااتصومت له نأمما ععطلاممه “لم الس امم روماه نهد _ومتصكوم _ومتتكع- مها 41 (1 عأعبويطء5 4١‏ 

297-1316 3231 2000 . _وإمعممك وماات ا سسححمه”") نسحا ومتلت تمسسصصهمت لدعتاتامم أن 


أما عملية التأطير فهي: الآلية التي تساعد كلاً من الإعلاميين والجمهور على تصنيف 
القضايا والأحداث وفهمها'". 

ولآلية عمل الأطر الإعلامية إسلوبان هما: 

الأول: 

هو أن الأطر تعمل على إيجاد تلميحات من داخل النص الإخباري لتوجيه ما يجب تقديمه 
من الاستتتاجات والقرارات الى المتلقي. وعلى سبيل المثال. الأطر الإيجابية أو السلبية البسيطة 
والمتداخلة تعمل على توضيح الأفكار والقرارات في المواقف التي ينتابها الغموض. 

الثانى: 

الأسلوب الثاني هو أسلوب الأولوية أو الأهمية التي يتم من خلالها تنظيم وترتيب 
إدراك المتلقي لتفسير الأحداثا”. 

ويرى كثير من الباحثين أن عوامل عديدة تؤثر في بناء الإطار الإعلاميء حددها 
(؛“ععلدسعمظ5) في المستويات التالية: 

على المستوى الفردي: تشمل الآراء والقيم الشخصية ومستوى التعليم والخلفية 
المعرفية والأطر المرجعية وسنوات الخبرة. أي السمات الخاصة بالقائم بالاتصال. 

على الملستوى المؤسسي: وتشمل سياسة المتظمة وتأثير رؤساء وزملاء العمل 
والضغوط التنظيمية والإدارية والرضا الوظيفي. 

وهنا لا بد من الإشارة كمثال على القيود الأيديولوجية إلى ما كتبته صحيقة (بوسطن غلوب) 
الأميركية في معرض تعليقها على الأخبار التي ترغب الإدارة الأميركية في نقلها عن العراق. فقالت: 

"يريدون منا الكتابة عن إعادة طلاء مدرسة عراقية. بينما تنفجر بجوارها ثلاث 
سيارات ملغومة تودي بحياة العشرات من الناس"". 


(|) بسيوني حمادةء إتجاهات عالمية حديثة في بحوث الإعلام وتكنولوجيا الإتصال ( طاء الإمارات؛ دار 
ومتسلم 0 ون متع1؟] بيمتدسمم! مدولة عمصت؟١‏ أسمطد بومالخمنط 1 > ب ححم8 1 ألس1 مد واحظساعا مم0 (2) 
ومتتعهه أمحصمه ممناحاعمععا. موعت؟ امعنقنات] مح تلعصملة عا اد لمامعكد؟؟! بعجيد”! عومنعمة] لس 
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وحددت (3غلناهزل 4 «ز80) ثلاثة أنواع من الآيديولوجيات تؤثر على الأطر. الأولى هي 
الأيديولوجية السائدة (:5ههةه80) كأن نقول: إن المجتمع الأمريكي بحكم أيديولوجيته 
الرأسمالبة يعادي النزعة الاشتراكية الشيوعية: والثانية هي أيديولوجية النحبة (عاتاع) 
وتختص بالتوجهات السياسية العامة للإدارة والحكومة. أما الثالثة فهي الأيديولوجية 
المهنية (لهدهةهمدم06) وتتعلق بالأنماط والأساليب المتبعة داحل غرفة الأخبار. 


ثانياً: الإطار الإقتصادي أو إطار الاهتمامات الاقتصادية 20001) 
(©3271 2 006/1665 01156 6: 


يعكس هذا الإطار النتائج الاقتصادية كالربح والخسارة. ويركز على المضمون والقضايا 
الاقتصادية. فالنتيجة أو التأثير الاقتصادي لأية قضية. أو مشكلة يمثل قيمة إخبارية مهمة عند 
الصحفيين لتحديد أي من هذه القضايا من الممكن اعتمادها كقصة إخبارية تناسب الجمهور 
وتلفت انتباهه'". وخاصة تلك التي يكون لها تأثير اقتصادي على (الأفراد. الجماعات. 
المؤسسات. الدول) وتكون النقطة الجوهرية في عرض الحدث هي: إلى أي مدى ستكون هناك 
حسائر أو أرباح من وراء هذه القضية؟ ويتم استحدام هذا الإطار لجعل القضايا أكثر ارتباطا 
بالجمهورء فيعد هذا الإطار هو الأكثر استخداما في النص الخيري الاقتصادي. 

والإطار الاقتصادي واحد من الأطر الإعلامية الرئيسة وتتفرع عنه أطر ثانوية أخرى 
تحددها طبيعة الموضوع الاقتصادي الذي يطرحه الإعلام. لكن أطر قضايا الاقتصاد 
تختلف عن أطر القضايا الأخرى. فهي كثيراً ما تحتاج إضافة إلى الأطر العامة أو الرئيسة 
التي يؤطر بها المحررون قصصهم الإخبارية: إلى أطر بصرية مرئية كالصور النمطية 
واللوحات والواجهات التي تحمل ملخصات وبيانات للمعلومات المطروحة لتعزيز أطر هذه 
القصصء ويظهر هذا حلي في التغطية الإعلامية لقضايا المال والأعمال والبورصة". 


آنا 1 


ش ج؛ ع1 29 عولنزيير سروجال نور كايو «رسدهر 3 
لدءتومادعك١!‏ امسحتس0] رارك ومتص؟ * الححدحدحصد؟ حتلتاد؟1 نكس لترحاكا- مححسلنة؛ حومط (2) 
50030 معطا لصد تجدوه ثلا ود وموجولوه) ١لا‏ للاسهس] عطا أت مرردته0ت) ووو؟!]! مت أحصمف علا مه ععمرجسالاما 

2000١‏ سراما 18 ١١‏ 62 عللججتة > وآ 

100 كر يأك جره بللاحوعه ذه نااصطا ل بعنعم وعظدز . 2000١‏ _عبم و3 ١١‏ عست (3) 

بومتمتسماجد] ععمنين؟ عنهعا أن موادت له وصاصها دجعك< 13 مداع (1 م13 (1 31 عسدلا _(] طبحت ر4 
339-70 68 جنها - مسحل مسمام عذاطب؟آ1 (2002) امشحده أن مقدود ها تلدحكمجد عناظيم و مصاسات 


4+ لذ‎ 
١ 


0 
ما د هه 


ومن العوامل المهمة التي يجب مراعاتها عند التخطيط للأطر البصرية والرقمية 
للقضايا الاقتصادية. هي أن ترتبط تقليدياً مع الموضوع بما يسهم في تعزيز فهمه عند 
المتلقي: وأن تكون متسلسلة وغير متفرقة أو معزولة مع الأخذ بنظر الاعتبار اللون والدلالة 
والحجم. فضلاً عن تجنب الصور التقليدية!"'. 

ويفضل إستخدام الأرقام الواضحة والخالية من الأجزاء العشرية. وتقريبها إن وجدت 
إلى أقرب رقم مناسب لها. 

كما أن الإطار العام (عصهء5 عننهدءط1) كثيراً ما يستخدم لغرض عرض الحدث أو 
القضية في سياق عام وموجزء مثل: تخفيض مستوى الإنفاق الحكومي لتحسين مستوى 
معيشة المواطنين وتوفير فرص العمل. كما أنه يأخذ شكلاً مطابقاً للتقارير الموجهة إلى 
النتائج: أو الظروف العامة والسمات المتكررة. 

فيما يتم وصف القضايا العامة ومن بينها القضايا الاقتصادية من خلال أحداث 
محددة أو شواهد حية في الحباة العامة بإعتماد الإطار المحدد(عسهء2 عنهمكام) مثل 
ضحايا التمييز العنصري والأعمال الإرهابية وتحطم أو انفجار طائرة؛ أو حوادث خاصة 
مثل العامل العاطل والشخص المشرد أو جريمة القتل. والتأطير المحدد هذا يهدف إلى 
شخصنة القضايا. ويرتكز على نماذج عادة ما تكون واضحة. 

وتهتم الوسائل الإعلامية بإطار إسناد أو نسب المسئوليةعسةء؟) (إتلاطتكهمموععة 
لتحميل سبب المشكلة أو حلها لفرد أو جهة ما لإلقاء المسئولية عليها. وينقسم إطار 
المسئولية إلى أطر سببية. وأخرى علاجية. فالمسئولية السببية تركز على القضية أو المشكلة. 
بينما تركز مسئولية العلاج على الحلول. فمثلاً لتوضيح قضية الفقر تهتم المسئولية 
السببية بالعمليات التي تؤدي إلى أن يكون الناس بسببها فقراء. بينما مسئولية العلاج 
تهدف إلى تأكيد ما يمكن القيام به لتقويض ظاهرة الفقر. 

كما وأن إطار السبب ييرز في المرحلة الاولى عند حدوث المشكلة أو القضية الافتصادية. 
فيما يبرز إطار المعالجة أو الحل في المرحلة الثانية لمواجهة تداعياتهاء ويكون إطار النتائج 
الاقتصادية هو الأكثر بروزاً بعد إطاري السبب والحل. 


200 13 ومايماطس ال وعده1 915 والاا< اع 1 1776 _مادالبدما حاو لاعدصد] ععادة اندلا وحسس5 إ1 ١‏ 
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ويرتبط الإطار الإتتصادي بالإطار الأخلاقي عند عمليات الاختلاس والتزوير والغش 
الصناعي والتجاري التي يرتكبها الأشخاص أو الشركات أو المصانع. 

وإن الإطار الاقتصادي كثيراً ما يقوم بمهمة الحصانة المجتمعية للمتلقين عندما يتعلق 
هذا الأمر بالدعاية للسلع والمنتجات الرديئة والوافدة من مناشئ غير معروفة والتي قد تضر 
المجتمع من خلال إبراز أطر الخسارة والأضرارء كما وأثه في المقايل يقوم بمهمة تشجيع 
المتلقين عندما يتعلق الأمر بالدعاية للسلع والمنتجات الوطنية أو تلك الوافقدة من مناشئ 
عالمية رصينة ومعروفة. من خلال إبراز أطر الفائدة والربح والمسئولية. 

وثمة عوامل كثيرة تتحكم في تحديد الإطار الرئيس والأطر الفرعية ضمن الموضوع أو 
المشكلة الاقتصادية الواحدةء ومن بين هذه العوامل فيما يخص إصلاح الضمان الاجتماعي 
مثلاً: حجم المشكلة والمستقيدون منها والضحايا والهدف وتحديد العمر والاختيارات 
الفردية والتتائج المتوقعة من الإصلاح. والاستراتيجيات الاقتصادية والسياسية حول هذه 
القضية. وأهمية وجود المساواة وكذلك الحلول. 

وليس بالضعرورة أن تكون الأطر متطابقة حتى ضمن الموضوع الواحد دائماً فهي في 
كثير من الأحيان قد تكون متباينة؛ فأطر الاحتجاجات لإصلاح الضمان الاجتماعي مثلاً 
تختلف عن أطر الاحتجاجات لإصلاح نظام الهجرة: وإن كان الإطار العام والرئيس لهذين 
الموضوعين هو الإطار الاقتصادي. كما وأن أطر التغطية الإعلامية في الاحتجاجات لإصلاح 
الضمان الاجتماعي يمكن أن تركز على الإطار العام من خلال اعتماد إطار المواقف الشاملة 
لتغيير نظام الإصلاح للضمان. أو تركز فقط على أطر الأسباب والحلول. أو تتخذ من إطار 
التكاليف الاقتصادية أو إطار الاهتمامات الإنسانية إطارا رئيساء أو الإطار الأخلاقي أو 
الإطار الفردي أو الجماعي'". 

ولهذا فإن تأطير بعض القضايا الاقتصادية المحددة. عادة ما تقدم ضمن الإطار 
الاقتصادي كإطار عام لهذه القضاياء تتفرع عنه أطر فرعية حسب كل قضية؛ فقضية 


د احومقاة؟ ومذااع نكد ووستمد جد امكسسينا .5 احدسلةاذتتها علصدودت؟]1 .2005 ١1١11١‏ عتسووك! ١,‏ وبتك ١1١‏ 
55:795-809 تسحصدده" ) .[ عتوالاء وصفدعدم! أن استحدمه تمدوط عولد ؟ 


التنقيب عن النقط والغاز مثلاً تؤطر بالتكاليف الاقتصادية كإطار عام تتفرع عنه أطر 
البيئة والعمالة والأسعارا". 

وإن أطر قضايا الاقتصاد وخصوصاً عند إقامة المشاريع الصناعية والإسكان والطاقة 
عادة ما ترتبط بأطر البيئة والفائدة الإنسانية: من خلال دراسة تأثير هذه المشاريع على 
الطبيعة ومدئ التلوث والأضرار التي تتركهاء فضلاً عن الجدوى من إقامتها فيما يخص 
المصلحة الاقتصادية والفائدة الإنسانية. 

أما قضايا المال والأعمال والبورصة وسلع الشركات والمصانع والعرض والطلب والبيع 
والإنتاج» فتؤطر ضمن أطر التنافس والصراع والتحيز. وتتفرع عنها أطر ثانوية كالريح 
والخسارة والمصالح والمساعدات الإنسانية والجودة والرداءة والنزعة الفردية. 

كما وللأطر القدرة على تقديم المعلومات الوافية والتراكمية التي تساعد أفراد الجمهور 
على فهم القضايا المعقدة كالتأثيرات السلبية للعولمة الاقتصادية!”. 
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ثالثاً- تطبيقات عن الأطر الإعلامية الاقتصادية: 


برز إطار العواقب الاقتصادية على القطاع العام والخاص في دراسة ( »4 .11 :5عدا© 
»دم7) عن أطر التغطية الإعلامية لدخول اليورو كعملة رئيسة في أورباء وكانت هي 
المهيمنة على التغطية الإخبارية في قناتي (281 و11'2) الداتماركيتين. فيما كانت هذه 
الأطر أقل ظهوراً بكثير في التغطية الإخبارية لهذه القضية في قناة (886 و1153) 
البريطانيتين وقناتي (305 و.871) الهولنديتين. 

فوسائل الإعلام البريطانية ركزت في تغطيتها على إطار الصراع عند اعتماد اليورو كوثه 
قد يسهم في إضعاف قيمة الجنيه الإسترليني. ويؤدي إلى حدوث حرب بين الدولار الأمريكي 
واليوروء فيما ركزت وسائل الإعلام الهولندية على الجهد والوقت الذي تبذله الشركات في 
عملية تغيير العملة ما يتطلب ساعات عمل إضافية. 

وإطار الصراع هذا لا زال يظهر بين فترة وأخرى في وسائل الإعلام البريطانية 
والدانماركية حول هذه القضية كونهما لم تدخلا بعد منطقة اليورو. فيما قل ظهور هذا 
الإطار في وسائل الإعلام الهولندية بحكم دخولها المنطقة!". 

وفي دراسة (صفسطاعد2 .7 كعسول 8ق هدم كنصمء2) عن التغطية الإعلامية 
للاعتراضات التي صاحبت إقامة معرض (الإحساس) في مدينة روكلين الأمريكية للفنون 
عام 1995 لفثانين بريطانيين شباب: وعندما لم يعجب هذا المعرض الكثير من المشاهدين 
والزوار بسبب استعماله لفضلات الحيوانات في رسم لوحاته وعرضه لحيوان ميت كنصب 
نحتيء فضلاً عن الصور الإباحية التي عرضها. 

رئيس بلدية نيويورك رأى المعرض مثيرآً للاشمئزاز وأغضبه. فاتخذ خطوات لسحب 
التمويل العام من المتحف والبالغ أكثر من سبعة ملابين دولار في السنة منبهاً إلى أن 
الحكومة إذا كانت تجبي الضرائب لدعم الفن فأنها لا تدعم معرضاً فنياً هاجمه كثيرون 
ويتعارض والذوق العام: فأحال رئيس البلدية هذه القضية إلى القضاء: ما أثار اهتمام 
العديد من وسائل الإعلام والرأي العام. وهنا أبرزت التغطية الإعلامية لهذا الحدث إطاراً 


5 . امدسةط ه وندة] وماشتككمماما ‏ جومامما لهد 4م1136 ببرمندهما وحول< عدعنم ١‏ مك ١١‏ وسداة) ١1؟‏ 
اتتموددة"' ) قطنا اطيذا عمتصيدرزه عه محه1 162 35 ل حرتت(] تمعدوسسة»ه(] 


عاماً ورئيساً هو إطار التنافس. تفرع عنه إطاران هما إطار حقوق حرية التعبير وإطار 
حق الحكومة في السيطرة على المال العاما"". 

وفي دراسة ل (0-0,ه© داءام91)'. قام خلالها بتحليل التقطية الإعلامية لقرار 
الاتحاد الأوربي تأجيل اندماج رومانيا في منطقة (شئفن)” شمل تحليل مضمون جميع 
نشرات الأخبار في وقت الذروة للقناة العامة (1 17/8) وجميع نشرات الأخبار في اثنتين من 
القنوات الخاصة الأكثر مشاهدة (58011) و (1 قنءغندة4) خلال فترة شهر واحد من 21 
كانون الأول/ ديسمير 2010 إلى 21 كانون الثاني/ يناير 2011 وتم تحليل ما مجموعه 
(2408) نشرة إخبارية: أي ما يعادل (70) ساعة و (28) دقيقة وكانت الأسئلة البحثية 
تتضمن من بين ما تضمنته. الأولوية التي أبرزت بها وسائل الإعلام قضية (شنغن) والأطر 
المهيمنة في الأخبار ذات الصلة بهذه القضية. 

وأضاف الباحث إطارين محددين هما إطار التكاليف والمنافع من دخول رومانيا إلى شنغن 
وإطار العجزء وأظهرت النتائج أن إطار التكاليف والمنافع كان غائباً تقريباً. وبالتالي تمت إزالة 
هذا الإطار. وعليه فتم تحليل ما مجموعه أربعة أطر هي إطار المسئولية وإطار الصراع والإطار 
الإقتصادي وإطار العجزء وهذا الأخير جاء بسبب عدم قدرة المسئولين الرومانيين على إدارة 
العلاقة مع الاتحاد الأوروبيء الأمر الذي يضعهم في إطار المسئولية. 

وأظهرت النتائج أن (59) خبراً فقط من إجمالي (2408) أخبار تناولت قضية 
(شنغن) وهو ما يمثل (72) من إجمالي الوقت للأخبار الرئيسة التي بثت على (1 1977, 
58015 و1 دمدعادة) فيما تمت مناقشة (27) قصة إخبارية عن الاتحاد الأوربي. لا علاقة 
لها أيضاً في (شنفن) كما وأظهرت النتائج أن (7616) من نشرات الأخبار وضعت 
(شنغن) في إطار البروز. 
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٠‏ إتفاقية شنقن تتيح لرعايا الدول الأعضاء حربة التنقل فيما بيئها دون الحاجة إلى جواز سفر. 


وكان الإطار الأكثر بروزاأ هو إطار الصراع في (1 178 و581ع:تة) يليه إطار العجز 
وإطار السنولية لا سيما في (/78017) وفيما يتعلق بالقناة العامة. فكان إطار الصراع هو 
الغالب. يليه إطارا العجز والمسئولية. 

وبرز إطارا النزعة الفردية والمساواة في دراسة (5201150©01) عن جهود الحكومة 
الأمريكية نحو تحقيق المساواة العرقيةا'. 

فيما برز إطار العواقب الاقتصادية في دراسة 22 اعلانهلة-علنه1ق. .ك2 (مرادمق ) 
عند التغطية الإعلامية لقضية الإنقاق الحكومي على الفقراء”. 

وهدفت دراسة (وة؟ .لا #مما) إلى الكشف عن أوجه التشابه والاختلاف في كيفية 
تأطير مشكلة الفقر في وسائل الإعلام الأمريكية» وتأثير هذه الأطر على الرأي العام 
والسياسة. وعلى الرغم من أن مشكلة الفقر هي من أكثر المشاكل التي تواجه العالم إلا أن 
الدراسات التي تناولت هذه القضية كانت قليلة. 

وما يلفت الانتباه في هذه الدراسة أن النخبة الحاكمة في الاقتصاد الأمريكي وهي ذاتها 
المتحكمة بوسائل الإعلام تحث الآخرين على مساعدة الفقراء دون أن تضع هي برنامجا 
لمساعدتهم والقضاء على هذه الظاهرة. 

فقد توحدت أكثر من (5690) من وسائل الإعلام التي تمتلكها ست شركات عملاقة: هي: 
(عذتك لآ لدكعوع) وسمكاطا الةالا ..رم ويس )7 .كعصمه الا عس .. زكظ ممه سدعمار؟ 

قبدت وسائل الإعلام التي تتحكم فيها النخبة القليلة هي المسيطرة على الأغلبية 
الساحقة من المواطنين الأمريكيين. كما وأنهم المسيطرون على وسائل الإعلام أيضاً والتي 
بدورها هي التي توجه وتملي ما تريده على الرأي العام. 

وفي تغطية وسائل الإعلام الأمريكية للشكلة الفقر فإنها عادة ما تركز اهتماماتها على 
مناطق معينة في العالم يتواجد فيها الفقر وعلى وجه الخصوص قارة أسيا وتحديداً الهند 
والصين. وهما الدولتان المرشحتان لتكونا من الدول العظمى في العالم: هذا التركيز لا يغطي 


عاين ا نولا وعلسالكلة؛ اأحاعممةا سكحأكدسا. )هه عنودسك((] عذنا كه حالهاذ١‏ وعداطا ع1 71١1‏ شوقرلاء»1 ١1١‏ 
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افريقيا التي تعاني أصلاً من الفقر أكثر من غيرها. وكذلك أمريكا الشمالية. كما وأن هذه 
الوسائل لا تتناول إل نادراً هذه المشكلة في الولايات المتحدة ذاتهاء في محاولة منها لتجئب 
تغطية القصور الاقتصادي للولايات المتحدة. وإظهارها متفوقة على الدوام وإنها البلد الذي 
ينعم مواطنوه جميعاً بالمساواة والاستقرار. وهذا التحريف للفقر المحلي المتعمد من وسائل 
الإعلام الأمريكية يؤدي إلى اللامبالاة في داخل الولايات المتحدة. خصوصا إن السياسة 
الاقتصادية فيها غير كافية لمعالجة هذه المشكلة. وعلى الرغم من هذا فإن تركيز وسائل الإعلام 
الأمريكية على ظاهرة الفقر في البلدان الأجئبية يجعلها ظاهرة دولية: ما يتطلب وضع حلول 
لها من خلال مساعدة البلدان على تجاوز هذه الظاهرة الأكثر انتشارا في العالم. 

وأبرزت الدراسة ظهور إطار الصراع في تناولها لهذه الظاهرة وإطار السبب وإطار 
المسئولية وإطار الهيمنة وإطار التقييد على المحررين في وسائل الإعلام وإطار اللوم 
والإطار السلبي والإطار التبسيطيء وكثيراً ما تربط هذه الظاهرة مع الصور النمطية 
السلبية كالأطر غير الأخلاقية وأطر الجريمة والأطر غير الإنسانية (السود هم الأكثر فقرا) 
بينما السود يشكلون أقل من ثلث الفقراء في الولايات المتحدةء فوسائل الإعلام كثيراً ما 
تصور العلاقة القوية القائمة بين الققر والعرق/الإثنية. وكأن هذه الوسائل هي المسئولة 
عن قيادة الرأي العام تجاه هذه الافتراضات الأساسية عن حالة الفقر. يحكم أن النخبة 
الاقتصادية والتي هي ذاتها السياسية في آن واحد هي التي تتحكم بالإعلام في أمريكاا"'. 

وهذا ما أكدته دراسة (56:56585 هذدالة) أيضاً. عندما قامت بتحليل العوامل التي تؤثر 
على التحيز السياسي لوسائل الإعلام. وتركز تحديداً على تأثيرات أصحاب النفوذ من 
الاقتصاديين. وخخاصة جماعات المصالح الخاصة والأحزاب السياسية. أو الحكومات وما 
يمتلكونه من الآليات ومن النفوذ للاستثمار في شركات وسائل الإعلام والدعاية السياسية. 
والمقالات المدفوعة الثمن. والإعانات. والرشاوى. 

وكشفت الدراسة عن أن البلدان التي ترتفع فيها نسبة عدم المساواة. يحتمل أن تكون وسائل 
إعلامها قد استولت عليها الصالح السياسية والاقتصادية. وإن ارتفاع التفاوت في الدخل يمكن أن 


معصسكت]! حتتماا عط 156لا اه حعنوولممة عحتالسمممه”") 4 #برمحطةه) +1 وومائريعة ندعائة _ كز محصى! 1١١‏ 
1 أه/ا 2011 تمصدم]ز المعلسه لحدداتدههاما ع1 عدادذا لعندهك .رتجاحما1 لحددتاحصعلما لهد عأاسعم36] 
١-4‏ يم !06 ولد 


يسهل عملية القبض على وسائل الإعلام من قبل الأغنياء. وإن تأثير الأتمنياء على وسائل الإعلام هو 
أحد الأسباب التي تؤدي إلى تفاوت الدخل. والذي يؤدي كذلك إلى عدم المساواة. 

وتوصلت الدراسة إلى أن ارتفاع التفاوت في الدخل يقلل من مدى حرية وسائل الإعلام 
في البلد. والذي بدوره يقلل من مستوى الإنفاق الاجتماعي!''. 

وكانت أطر التهويل والتخويف والقلق الأكثر ظهوراً في دراسة تقسمعاكه؟؟ لقا ءعنءم) 
(عاممعنهة 81 نمه والتي جاءت بعد تعرض المكسيك في العام 2009 إلى وباء إنفلوتزا 
الخنازير (4/11111) وكان هو الأشد والأكثر مأساوية منذ (40) عاماً: واعتمدت هذه 
الدراسة على تحليل مضمون التغطية التلفزيونية ومضمون الصحف في هولندا خلال فترة 
الذروة للمرض في كانون الأول/ ديسمبر 2009 وأظهرت النتائج أن التغطية الإعلامية 
الهولئدية للمرض كانت مكثفة ومثيرة للقلق خصوصاً خلال المرحلتين الأولى والثالثة من 
هذا الوباء: لما أبرزته من ضحايا في الأرواح وخسائر مادية واقتصادية. 

وإتضح أن مصادر الأخبار كانت مأخوذة من المسئولين الحكوميين عن الصحة 
والخيراء وهي السبب وراء اعتماد وسائل الإعلام لأطر التهويل والتخويف والقلق في 
* 5 | المكثفة لهذا الوباء!©. 

.وفي دراسة ل (8105] لزممه8) قام خلالها بتسجيل كل البرامج التلفقزيونية المسائية 
المتعلقة بالهجرة على قنوات (©486 و 85© و ©288) منذ الأول من شهر آيار/ مايو لغام 

وأظهرت النتائج أن التركيز على تقطية أخبار الهجرة خلال شهر آذار/ مارس 
ونيسان/ ابريل وآيار/ مايو العام 2006 كانت خلالها أطر الترحيب والتقييد متساوية 
نسبياً. فعلى سبيل المثال خلال شهر آيار/ مايو ظهر (106) إطارات في الأخبار منها 
(58) إطاراً تقييدياً و(45) إطاراً ترحيبيا. 


عالطوخز كه لدوسهط1ة عاعنابةا. طمموعدية! لمدترة؟0) عسعوك متلحده نس 9لالددومكضا ححدك1 دأبداذ (1) 
153-21 معودة! +2006 ودسحطاء] ١٠١2_‏ حعهدا 92 عحساه/١‏ بح الصومدوون] 

أت مجيدداذتت متلوقا “دكمده أن 32)] معطا مذ سدبملة عامعفسدة1 ا مواسة ك3 نس مسمحعحة ١‏ 161 مك (2) 
أت أمحتحات! هدعودهن ا مناه اعت عظا أت علمه عذذا هد عانتصخهدم 1١11301١‏ 1. دمدمعسلاما 2009 عا 
416-453 4 مم21 أده 2013 لمحورسلة ممنلدعامسجسوه:) 


وركزت قناة (482 و 085) على أطر التقييد أكثر من الترحيب. بينما قناة (882) 
ركزت على أطر الترحيب أكثر من التقييد. رغم أن الإختلافات ليست كبيرة. 


وكانت الأطر الأكثر شيوعاً وهي الأقل تنفيذاً بنسبة (7619) على أساس إن هؤلاء المهاجرين 
هم من يكسرون اللوائح والقوانين ولا يستحقون العيش هناك. كذلك توجد (763) من الأطر 
التي سجلت باسم آثار الجريمة: لكون أي نشاط جرائمي يرتكب ينسب لهم. 

الإطار الثاني هو إطار التقييد والثالث الإطار العام وظهر في كل الأخبار وهو إطار 
(الأمن /الإرهاب): لأنه ليس من المقاجئ إن الذين يطالبون بزيادة أمن الحدود لا يركزون 
على أهمية إيقاف عملية الهجرة غير الشرعية فقط. بل على إمكانية اختراق الحدود من قبل 
الإرهابيين إلى داخل الولايات المتحدة. وبلا شك فإن هذا الإطار كان أقل الأطر المستخدمة 
في مواضيع الهجرة قبل أحداث 11 أيلول / سبتمير 2001. 


فيما ركزت أطر التقييد على مسئولية المهاجرين غير الشرعيين بعدم دفع الضعرائب 
واستخدامهم تسهيلات الرعاية الصحية والتعليم والخدمات الاجتماعية الأخرى بنسبة 
(7967) ومن غير المتوقع إن موضوع المهاجرين بطريقة غير شرعية باعتبارهم يسلبون 
الوظائف الأمريكية احتلت افتماما قليلاً وبتسبة (64؟) فقط: وعموماً فقد سيطرت أطر 
المخاوف الأمنية وتنفيذ القوانين على الجدال والأخبار. أما أطر الترحيب بالهجرة فقد ركزت 
على موضوعين أولهما هو الواقع الاقتصادي حيث يشكل المهاجرون قوة اقتصادية. وفي 
حالة سن قوانين تحد من الهجرة فإنها قد تدمر اقتصاد الولايات المتحدة؛ وتترك العديد 
من الوظائف خالية. باعتبار أن المهاجرين جزء من الاقتصاد الأمريكي. 

أما الإطار الآخر (إطار تنفيذ القوانين) فقد ركز على سلوك ومحفزات المهاجرين 
وتقاليد الولايات المتحدة (كأمة للمهاجرين) واحتلت حوالي (7567) وركزت على حقيقة. 
وهي أن المهاجرين يعملون بجد لمحاولة الحصول على حياة كريمة لهم ولعائلاتهم كأي 
مواطن يقيم بالولايات المتحدة: أما (766) فشملت ما يسمى بالحلم الأمريكي الذي يركز 
على أهمية الناس في بثاء المجتمع القومي. وما نسبته (767) من الأطر التي ركزت على 
تقييد العمل الشاق الذي يحفظ أفراد المهاجرين بالولايات المتحدة والتعامل معهم بطريقة 
إنسانية لإعطائهم حق المواطئة. 
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الأطر السائدة فى كلا الاتجاهين كانت أطر الأمن والاقتصاد. فيما اعتمد إطار التقبيد 
على إطاري القوائين والأمن. والترحيب على أهمية الهجرة للاقتصاد والأمن". 

وبرزت خمسة أطر إخبارية في دراسة (55©0 114) بعد قيامه بتحليل محتوى 
(2.601) قصة صحقية و(1.522) تلفزيونية لإجتماعات أمستردام لرؤساء الدول الأوربية في 
العام 1997 شي إسناد المسئولية والصراع ومصلحة الإنسان والآثار الاقتصادية والأخلاق. 

وكان إطار إسناد المسئولية هو الأكثر استخداما في الأخبار. يليه إطار النزاع فإطار 
الآثار الاقتصادية؛ وإطار مصلحة الإنسان والإطار الأخلاقي على الثواليا". 

وإختار (اه5© )م,دعءداة) في دراسته عدداً من وسائل الإعلام الجماهيري (قنوات 
تلفزيونية وصحف) وأخرى من وسائل الإعلام البديل لفترة زمنية قصيرة امتدت من 17 
أيلول/ سبتمير إلى 8 تشرين الأول/ اكتوبر 2012 كونها تمثل الأسابيع الثلاثة الأولى 
لتظاهرات وول ستريت: وكانت مصادر وسائل الإعلام الرئيسة؛: هي: 
عظلف. و31 للف و1565 علرنل؟ جننلة علك, /2000, ك8 عأوملا بون عط 31115 ع201) 

( لممسددقل ععممي3 لتدثلا 


وتم اختيارها نظراً لشهرتها الواسعة, وعلاقاتها مع التكتلات الإعلامية الكبيرة. أما 
وسائل الإعلام البديلة. فهي: 

#تلطان1 ؛. كعغومل ععظاماط ,21ممما ,305 وعدوعمسعط لصة لمصكده[) بلماتعام) 
15عاكناطلة وجاء اختيارها نظراً لاستقلاليتها ومصداقيتها. 


وأظهرت النتائج أن هناك علاقة كبيرة بين طول المادة الإخبارية وأهميتها المتصورة 
وهيمنة أطر التهوين والصراع والرأي كأطر رئيسة ويروز الأطر السلبية والإيجابية في 
الت لئة ويشكل متقارب'”. 


لحتاناه كه العساتو] ,عنواعط ومتتددتاهها عا نمه وعمس دتلمل؟ة _حرما١‏ جممدن (1) 
الإالكت الونا ومتعستطلحده لا عجمومعم عموع5 

مسح تنممما جاحلل اداه _ناحع عدومطا “مقاط 

لمأكااعاءا لانة كخمم اه كلؤزلققة لاعاوق ه نوعزازامم لتوعمهانا عناص بقطاءوت5 14 (2) 
.93-100 ععيوم 2 عنكذا ,50 عنسلهة ١‏ 2000 عمال بقمالد ام تسوه أن لمصساه1 بحدعم 

01 لتدكياه[ وماعا عذا كلد زلممةا أنماوم عااأدمجدوهة© م تعماصه] حانمل؟ _اعكعدة نممتمداة (3) 
2 عماوم؟ بكودتندءامستصوه© جما لتجدعدع؟! عتلدسشتدجى 00 


- وبرز إطار العمل الجماعي في دراسة ()كده8 8!1»5 «:0ئ3) عندما قامت الباحثة 
بدراسة ثلاثة احتجاجات نظمها نشطاء في حركة العدالة العالمية ضد المؤسسات المالية 
الدولية على مدى فترة ثماني سنوات. كان الاحتجاج الأول واسع النطاق ضد منظمة 
التجارة العالمية وحدث في الاجتماع الوزاري الثالث في سياتلء في شهري تشرين الثاني / 
نوفمبر وكانون الأول/ ديسمير 1999 وحدث الآخران في نيسان/أبريل عام 2000 
وتشرين الأول/ أكتوبر 2007 في العاصمة واشنطن احتجاجا على سياسات البنك الدولي 
وصندوق التنقد الدولي. وتم تحليل الإطار الرئيس لحركة العدالة العالمية وأطر العمل 
الجماعي للمنظمات الناشطة من خلال تغطية وسائل الإعلام لهاء وإجراء مقابلات مع 
مجموعة من الناشطين. وأظهرت النتائج بروز إطار العمل الجماعي لهذه المنظمات كإطار 
رئيس وأطر الصراع والهوية والإطار الفردي. واتضح أن وسائل الإعلام الأمريكية تعمل 
على تهميش جهود النشطاء وتشويه سمعتهم. كما وأنها تتعمد تخفيض التغطية الإعلامية 
لهذه الاحتجاجات: على الرغم من أن هدفها هو تحقيق العدالة الاجتماعية وإنجاح 
سياسات المؤسسات المالية الدولية ولفت انتباه الجمهور لهاا". 

قام الباحث”. بتحليل مضامين نشرات الأخبار الرئيسة لثلاث قنوات قضائية عراقية 
عند تغطيتها لسيول الأمطار التي حدثت في العراق ولمدة خمسة أيام اعتبارا من 
0 ولفاية 2013/11/14 واختار هذه القنوات لتباين مواقفها من العملبة 
السياسية. باعتبار أن قناة العراقية (شبه رسمية) وناطقة يلسان الحكومة. فيما تعتبر 
قناة الشرقية (شبه معارضة) للحكومة: أما قناة السومرية فهي قناة تمثل الاتجاه الوسط 
(محايدة) علماً أن هذه القنوات اعتمدت على مراسليها في تغطية أحداث سيول الأمطار 
وكانت النتائج كالتالي: 

أبرزت فناة العراقية الفضائية عدة أطر في تغطيتها لأخبار سيول الأمطار يأتي في مقدمتها 
إطار التهوين ثم إطار التبرير وإطار الحُسائر المادية وإطار الفائدة الإنسانية على التوالي. 


تمعد حملا لماعم عجناعب! اححامات) مه ومتايصع 8 وهلا كن وععمعساكما اعم( علا] مد ر1) 

أكم 20160 _جتسنى اه جاتدى حلونا عنسلا أدطامات +ه؟ مصاكدا اتطدا١‏ أن ولك محد”) لا حومناصتامحوب 

ات نسدت علبردمعم مفصسحط ‏ . رافظ 

(2) إهتمت وساتل الإعلام العراقية خلال تلك القترة بغرق مدينة بغداد على أثر سيول الأسطارء وكذلك قيما 
يخص مشروع قانون البنى التحتية ما دفعتي إلى تحليل مضمون تشرات الأخبار لمعرفة أطر تغطليتها. 


وأبرزت قناة الشرقية الفضائية إطار التهويل ثم أطر الخسائر بشقيها المادية 
والبشرية: فيما أبرزت قناة السومرية الفضائية إطار الصراع ثم إطار المسئولية وإطار 
التهويل وإطار الخسائر بشقيها المادية والبشرية والإطار الجماعي. 

ومن خلال متابعة التقارير الإخبارية التي قدمتها القنوات الفضائية العراقية عند نقلها 
لمشروع قانون البنى التحتية الذي تقدمت به الحكومة العام 2013 لإقراره في اليرلمان بعد 
أن رقضه سابقاً. رصد الباحث عدة أطر تناولتها هذه القنوات. 

ققد أظهرت وسائل الإعلام المعارضة لحكومة رئيس الوزراء نوري المالكي الإطار 
السياسي كإطار رئيس وإطار الزعامة كإطار فرعي في رفضها تمرير هذا المشروع, 
باعتبار أن إقراره من قبل البرلمان سيرفع من شعبية رئيس الوزراء نوري المالكي ويضيف 
نقاطاً انتخابية له. فيما وضعت وسائل الإعلام المعارضة الإطار الاقتصادي كإطار رئيس 
وإطار الفساد كإطار فرعي باعتبار أن إقراره سيزيد من فرص الفساد المالي المرافقة لأداء 
بعض المسئولين في الحكومة. 

أما وسائل الإعلام المؤيدة للحكومة فقد وضعت الإطار الاقتصادي أيضاً باعتبار أن 
القانون سينعش الإقتصاد ويقوض البطالة ويخدم البنى التحتية حيث إن المبالخ 
المرصودة له تقدر بأكثر من (37) مليار دولار. 

فيما تناولت وسائل الإعلام المستقلة القانون بإطاريه السياسي والاقتصادي. مضيفة 
إطار الصراع بسيب الخلافات الحادة بين مجلس الوزراء والبرلمان. 

تتأثر الأطر الإعلامية كثيراً بالتوجهات السياسية لأصحاب القرار السياسي للحكومات 
والجهات الممولة وجماعات المصالح. ففي دراسة ل (ئه 1005) قارن فيها تغطية 
الشبكات التلفزيونية الأمريكية بين دولتي كوريا واليابان للتعرف على الأطر المستخدمة في 
التغطية الإخبارية. وتم إجراء تحليل شرائط فيديو تحمل موضوعات عن كوريا واليابان 
مسجلة من نشرات الأخبار المسائية لثلاث شبكات إخبارية كبرى في الولايات المتحدة 
الأمريكية هي (©718 ,285 ,©48) وإحدى القنوات الأرضية بشبكة (83©) للفترة من 1 
كانون الثاني /يناير 1995 ولغاية 31 كانون الأول/ ديسمبر 1998 وقامت الدراسة 
بتحليل الموضوعات المتعلقة بأربع قضاياء وهي العلاقات الدولية مع الولايات المتحدة, 
الاتتصاد. التظاهرات والاحتجاجات. والكوارث. وتوصلت الدراسة إلى وجود تشابهة 
واختلاف عند وضع الأطر لكل من كوريا واليابان في هذه القضاياء فالشبكات التلفزيونية 


الأمريكية تستخدم إطار التعاون في أغلب موضوعاتها التي تصور العلاقات السياسية 
اليابانية والكورية مع الولايات المتحدة الأمريكية؛ بمعنى أن الشبكات الإعلامية الأمريكية 
تقدم صورة إيجابية وإطاراً إيجابياً في تغطيتها لعلاقات الدولتين مع الولايات المتحدة: كما 
وأظهر تحليل الموضوعات الاقتصادية أن علاقات اليابان الاقتصادية مع الولايات المتحدة 
تم وضعها في إطار التنافس: فيما وضعت علاقات كوريا الاقتصادية مع الولايات المتحدة 
في إطار التعاون. فالشبكات التليفزيونية تضع أطراً إيجابية في قصصها الإخبارية للبلدان 
التي تقيم معها علاقات اقتصادية جيدة في حين تضع أطراً سلبية للبلدان المعادية لهاا' 


رابعاً - أهمية نظرية الأطر الإعلامية: 


تكمن أهمية نظرية الأطر الإعلامية في أنها تركز على التعرف على طريقة تثاول القضايا 
ودراسة ووضع المضمون في إطاره المحدد. وتحليل دور وسائل الإعلام في تشكيل الأقكار 
والاتجاهات حيال القضايا البارزة وعلاقته ياستجابات الجمهور ومدى تأثير الأطر 
الإعلامية على أطر الجمهور. وفهم آليات عمل وسائل الإعلام المختلفة: كما وتتميز بالمرونة 
وإمكانية التطور بما يتلاءم والوقائع والأحداث. 

وعلى الرغم من أن البعض يراها محدودة أحياناً إلآ أن من الممكن الاستفادة منها من 
خلال دمجها مع غيرها من النظريات الإعلاميةا"'. 


خامسا- نقاط الضعف في نظرية الأطر: 
يرى البعض من الباحثين في نظرية الأطر الإعلامية عدداً من نقاط الضعف والقصور 
فيهاء وهي كالآتي: 


- محدودية هذه النظرية ما يتطلب الاستعانة بنظريات إعلامية أخرى لدمجها معها 
لتكوين مدخل مفاهيمي متكامل ونتائج ذات دقة أكثر. 


ب“مأيوسوك 3 وممتحعاوعء ]1 ١5‏ خط مدوردلا تسد دعدهع! اه عجيدىك ذه عذا ها حاحوتاوهة) "ليد" ووحدول ١1‏ 

145-164 جح" ,2003 اأعرة 2 منذ كف انما موحد 

امه _تصدوت١!‏ _دومتتخلسصوه] اووممط] ومنادآ] جم" عدداكا 15 د05 ع1 عنمت( ع محدة .[ جمامداك 2 
9 م ااعيم0 ,2003 حنهكت2] مه مدعدة؟ 1 جوماصدك ... ممتاتكة] طلحتد بعصضيط 
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- تضعف هذه النظرية قدرات ومهارات القائم بالاتصال بسبب تعدد وتباين الأطر 


التي تتناولها. 

- لا تعكس هذه النظرية بشكل واضح العلاقات السببية بين المتغيرات نتيجة لافتمامها 
بدراسة المحتوى الكيفقي بشكل كبير. 

سادسا - التعليق على النظرية: 


- يسعى الباحث من خلال اعتماده نظرية الأطر الإعلامية في دراسته هذه لتشخيص 
الأطر التي تعتمدها القنوات الاقتصادية العربية محل الدراسة في معالجتها لقضايا إعمار 
العراق من خلال تحليل مضمون نشراتها الإخبارية وبرامجهاء باعتبار أن هذه النظرية 
تهتم بانتقاء القضايا وتعمل على إبرازهاء وكذلك معرفة المحتوى غير الظاهر في التغطية 
الإخبارية لهذه القنوات الأمر الذي تستطيع نظرية الأطر الإعلامية تحقيقه. 

- لاحظ الباحث قلة الدراسات العربية التي تناولت نظرية الأطر الإعلامية في تحليل التغطية 
الإخبارية لوسائل الإعلام المتخصصة عموماً ووسائل الإعلام الاقتصادية المرئية خصوصاً. 


- بعد إطلاع الباحث على ما كتب عن نظرية الأطر الإعلامية. وجد أن صياغة أطر النص 
الخيري التي يتعامل بها الصحفيون مع القضايا والأحداث تقترب كثيراً إن لم نقل تتطابق مع 
الأطر التي يتعامل بها القاص والروائي في كتابة القصة أو الرواية. خصوصاً إن الخير لا 
يتعدى أن يكون أشبه بالقصة. ولهذا فيتساءل الباحث هنا لماذا لا نتخذ من عناصر القصة 
والرواية أطراً في تحرير الأخبار لتكون مرجعاً متفقاً عليه يبعدنا عن التكرار والتداخل 
والتشابه. فالإطار هو بناء للحدث. والنص الإخباري هو نص نثري كما هو الحال في القصة 
والرواية: التي تتكون عناصرها من: الشخصيات والمتن الذي يضم البداية والوسط والنهاية 
وما بيئهما الصراع. إضافة إلى الزمان والمكان: وعليه فإن من الصحيح أن تقول إن 
الشخصيات والحدث والزمان والمكان هي الأطر الرئيسة لأي نص إخباريء ويمكن تسمية ما 
يتفرع عنها بالأطر العامة والتي ستتفرع بدورها هي الأخرى إلى أطر ثانوية وفرعية أخرى. 


الفصل الثالث 
فضايا إعمار العراق 


لهند 

تقع جمهورية العراق في الجثوب الغربي من قارة آسيا في الشمال الشرقي من شبه 
الجزيرة العربية. تحدها تركيا من الشمال: وسوريا والأردن والسعودية من الغرب 
والكويت والخليج العربي من الجنوب وإيران من الشرق. 

تبلغ مساحته (438.000) كيلو متر مربع. نحو (170.000) ميل مربعا! وتقدر 
الأراضي الصالحة للزراعة بحوالي (7626) من المساحة الكلية. أي (46) مليون دوثم. 
ونسبة الجزء المزروع منها يقدر ب (75670) وتعتمد الزراعة في المنطقة الشمالية بصورة 
رئيسة على المطرء أما المناطق الوسطى والجنوبية فتعتمد على ثهري دجلة والفرات 
وروافدهماء وتعد الحنطة والشغير والتمور والرز والقطن والتبغ والفواكه والخضروات 
أهم المحاصيل الزراعية الرئيسة". 

وبلغ عدد السكان في العام 1997 (22.400.000) نسمة: (وهو آخر إحصاء أجري في 
العراق) وقدرت الأمم المتحدة عدد السكان في العام 2007 بنحو(29) مليون نسمة. 
والسبب في الارتفاع المستمر لنسب الزيادة السكانية لا يغود إلى الزيادات في معدلات الولادة. 
وإنما إلى الاتنخفاض المستمر في معدل الوفيات بسبب تحسن خدمات الصحة"'. 

ويشكل سكان الريف الأغلبية. واستمرت هذه الحالة حتى السنوات الأولى من عقد الستينيات. 
ولكن نسبة سكان المدن استمرت بالارتفاع منذ الأربعينيات: فقد كانت نسبتها (5636) في العام 
7 ثم ارتفعت إلى (639؟) في العام 1957. وإلى (7651) في العام 1965 وإلى (5664) في 
العام 1977 وإلى (5670) في العام 1987 وإلى (5675) في العام 1997". 

والمناخ فيه قاريي. يقتصر سقوط المطر على فصول الشتاء والخريف والربيع: ويغلي 
مناخ البحر المتوسط على المنطقة الجبلية التي تتميز بشتاء بارد وصيف معتدل: ويتراوح 
معدل سقوط المطر فيها ما بين (400) ملم و(1000) ملم سنوياًء فيما يغلب المناخ 


للإمناسك]1 لمعحصوت دوت 1715-) 12 ومملومتظح 8 : ودلاكق؟! , وتسنا: وناصددت د وض داعقذة ساحردظ ) مك11 ١1١‏ 
7١‏ 71 ,1990. تلات 


(2) تقديرات منظمة الغذاء والزراعة : 10114517,1997 ,0خ8ل].ء 
105 ,12 ,1978 ب ومرع8] أمعسماءوع12 للهآلا بعلممظ وهللا ([3) 
. 2:79 ,لإننا)ك لانأطتنام 3 13 بكأاعكة سأامقطع ومعاء11 (4) 


الصحراوي الحار على السهل الرسوبي والهضبة الغربية. ويتميز بصيف حار وشتاء 
معتدل مع سقوط المطر بمعدل يتراوخ بين (50) ملم و(200) ملم سنوياً". 

ويعد النفط أهم موارد العراق. فهو يأتي بالمرتبة الثانية ضمن منظمة الأقطار المصدرة 
للنفط (أوبك) من حيث احتياطي النفط. حيث قدر بحوالي (115) مليار برميل في 
1 عتما ويأتي بالمرتبة الثامثة بين دول مثنظمة أوبك من حيث احتياطي الغاز 
المقدر بحوالي (112.000) مليار قدم مكعب في 2009/1/1 فضلاً عن أنه غني أيضأً 
بالكبريت والفوسفات والملح وحجر الكلس والجيس ومعادن فلزية أخرى". 


(1) موقع وزارة التخطيط : المجموعة الإحصائية السئوية ٠‏ بغداد ٠ 1978 ٠‏ ص5. 


2004 ,22 بمطادعءهعع3] , لمدعدههةل حدنا) قمه 011 (2) 


مشاريع إعمار العراق: 
أولاً - مرحلة 1921 - 1958: 


اتسم الاقتصاد العراقي خلال هذه المرحلة بكونه اقتصاد شبه إقطاعي: يعتمد على 
الزراعة والتجارة بشكلها البسيط. إِذْ كان القطاع الزراعي هو القطاع المنتج الرئيس في 
تكوين الناتج المحلي الإجمالي. ولم تكن إيرادات الدولة منذ تأسيسها في العام 1921 تزيد 
عن الخخمسة ملايين ديثار حتى العام 1927'". 

لذا افتقرت تلك المرحلة إلى برامج اقتصادية واضحة المعالم بسبب طبيعة الظروف 
السياسية غير المستقرة لقصر عمر الحكومات التي لا تتجاوز السنة أو السنتينء وكانت 
البرامج الاقتصادية تتركز على النشاط الزراعي. الذي كان في جانب كبير منه يقوم على 
وبعد أن زادت الإيرادات النفطية وأصبحت مصدراً مهماً في التئمية الاقتصادية 
والاجتماعية. استحدثت الحكومة مجلس الإعمار وذلك في العام 1950 لذا يمكن القول أن 
التخطيط للمشاريع التنموية الاقتصادية بدأ في ذلك العام. فأوكلت الحكومة للجلس 
الإعمار مهام وضع خطة اقتصادية عامة لتطوير موارد البلد ورفع مستوى معيشة 
السكان. وجاء استحداث المجلس تلبية لاشتراط البتك الدولي للإنشاء والتعمير (817) 
بتأسيس مجلس للإعمار مقابل تقديمه قرضاً للعراق بمبلغ (12.500) مليون دولار 
لتمويل مشروع ري وادي أساليب إنتاجية قديمة: إضافة إلى انخقاض واضح في إنتاجية 
الأرض الزراعية مع انتشار الفقر والبؤس بين الفلاحين الذين يعملون لصالح الإقطاعبين 
وكبار مالكي الأراضي. 

الثرثار. فأنشئ هذا المجلس فعلاً بموجب القانون رقم (23) لعام 1950 بميزائية 
مستقلة جرى تمويلها من عائدات النفط بنسبة (3)56100, 

وقام المجلس بإعداد برنامجه العام الأول للفترة هن الغام 1952/1951- 
6/5 وخْصّص لمشاريعه مبلغا قدره (65.7) مليون ديثار. استحوذت مشاريع 


(1) حنا بطاطوء العرئق .. الطبقات الإجتماعية والحركات الثورية من العهد الملكي حتى قيام 
الجمهورية؛ ترجمة عفيف الرزاز(مؤسسة الأبحاث العربية؛ بيروت؛ 1990) ص 133. 

(2) عماد عبد اللطيف سالم: الدولة والقطاع الخاص في العراق. الأدوار. الوظائف؛ السياسات 
1990-1 (بييت الحكمة. بغداد. 2001) ص126. 
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الري على (7646) منهاء بعدها تمت زيادة نسبة التخصيصات إلى (155.4) مليون ديثار 
بعد إبرام اتفاقية مناصفة الأرباح: وإكمال خط أثابيب كركوك - بانياس الذي سمح 
بزيادة إنتاج النفط وتصديره عبر سوريا لأول مرة. 

وعلى الرغم من كل الانتقادات التي وجهت إلى المجلس فقد تمكن من إنجاز مشاريع 
تنموية وخدمية كبيرة من بينها (مشروع الثرثار وسدة الرمادي وجسور في مدن بغداد 
والكوفة والموصل والناصصرية والسماوة والهندية ويعقوبة ومشروعا دوكان ودربندخان 
ومعامل ومصانع للإسمنت والسكر والأسمدة والقوة الكهربائية والكبريت والنقفط والغاز 
وإنشاء السدود والمطارات والموانئ والطرق البرية وسكك الحديد) وتوزعت تلك المشاريع 
على جميع محافظات العراق تقريبا". 

لقد وضع مجلس الإعمار خلال سنوات عمره 1958-1950 أربعة برامج استثمارية 
بصورة متعاقبة ومتداخلة أحياناً. بمعنى أن بعضها كان تعديلاً أو مراجعة لما قيلها. 

وفي العام 1953 قررت الحكومة إستحداث وزارة الإعمار التي أريد لها أن تكون حلقة 
الوصل بين مجلس الإعمار ومجلس الوزراء؛ قفتم تغيير الخطة الخمسية وتبديلها بأخرى 
وخصص لها مبلغ قدره (304) مليون دينار استحوذت مشاريع الري على (5635) منهاء 
إلآ أن هذه الخطة استبدلت هي الأخرى نتيجة لتوصيات الخشيراء. وقد خصص للخطة 
الجديدة مبلغ قدر بحوالي (500) مليون دينارا”. 

ويمكن تأشير الخصائص الرئيسة التالية للاقتصاد العراقي في تلك المرحلة: 

1- إن معظم الناتج المحلي الإجمالي كان يتولد من القطاع الزراعي حتى بداية الخمسينيات. 
حيث بلغت مساهمة هذا القطاع نحو (7629.3) في تكوين هذا الناتج عام 1953. 


ماع10 دعا لود عاتأكتصونن"! لحاسنتًا١‏ .هما ذا وماكسام لالحنا ك2 السحددطا «ونتددا ١1١ ١‏ 

250 1975 _يمنممما"! اه وتعتستا١ا‏ بدا السلطودها 
[2) قليح حسن خلف. عسلية تكوين المهارات ودورها بالتنمية الإقتصادية بالعراق: يغدادء وزارة الثقاقة 
والإعلام. (دار الرشيد للنشر. دار الحرية للطباعة. 1980) ص 116. 


2- إستحواذ القطاع الزراعي على تنسبة كبيرة من القوى العاملة. إِذْ إن معظم سكان 
العراق من الريف. حيث أشار إحصاء عام 1974 إلى أن (7664) من السكان يمارسون 
النشاط الزراعي. مقابل (7036) حضرا'!. 

3- تميزت معظم الصناعات القائمة بالأتماط الحرفية البسيطة ومحدودية المضائع 
الحديثة. وتركزت في مدن بغداد والبصرة والموصل!”. 


(1) جواد هاشم وآخرون: تقويم النمو الإقتصادي في العراق: 1950 - ١1970‏ ج 1ء الفصل الخامس: 
تطور قطاع الزراعة (مطبعة الجمهورية؛: يغداد. 1972) ص 2. 

(2) سعيد عبود السامرانى. التلور الإقنصادي الحديث فى العراق (مطيعة القضاء. الدنجف الآأشرف» 
7 اص 97. 


ثانياً - مرحلة 1958 - 1980: 


تغيرت النظرة إلى التنمية الاقتصادية في مرحلة ما بعد ثورة 1958: فأصبح ينظر إليها 
باعتبارها عملية إجتماعية بالدرجة الأولى: وأعطي اهتمام أكبر للعنصر الإنساني فيها تمثل 
بالاتجاه لزيادة الخدمات الصحية ونشر التعليم وبناء المساكن'" . 

فقامت الحكومة بإصدار الخطة المؤقتة عام 1555 التي اعتبرت الأساس للخطة 
الاقتصادية التفصيلية 1572-1571 والتي تضمنت إصدار قاثون الإصلاح الزراعي رقم 
(؟) لعام ١5548‏ وتحديد ملكية الأراضي. والتأكيد على التنمية الصناعية. وفك ارتباط 
الدينار العراقي عن الباوند الإسترليني وإتباع سياسة تأميم الصناعة النفطية من الشركات 
الأجنبية: إِذْ تم إصدار قرارين مهمين الأول هو القانون رقم (80) لعام 1961 انتزعت 
بموجبه (5699.5) من امتيازات الكارتل النفطي في الأراضي العراقية. ثم قرارات التأميم 
في عامي 1972 و1973 ما جعل القطاع النفطي تحت سيطرة الحكومة. 

وتميزت هذه المرحلة بسلسلة من المعطيات والتغيرات السياسية والاقتصادية 
والاجتماعية شملت مجالات عدة. بعد أن حددت الدولة هدفين أساسيين. يتعلق الأول 
بالدور المهم والحازم الذي يجب أن يضطع به القطاع العام في قيادة التنمية الاقتصادية 
للبلاد. والثاني يتمثل بالاعتماد على التخطيط المركزي الشامل للاقتصادا". 


وصدرت خلال هذه المدة عدة خطط اقتصادية يمكن إجمالها في الجدولين أدئاها". 


عمتاك0) ملز موحت" ل أمقتاظ يدا م وحتصدام امعصرمء هن ,1975 الددووة ستتصاا (1) 
3ك '! ومنسمدا"ا كه جشدناط! .وما السلطودةا 

(2) كامل كاظم بشير الكناتيء ارجوحة التنمية في العراق بين إرث الماضي وتطلعات المستقبل. نظرة في 

التحليل الإستراتيجي دار الدكتور للعلوم؛ يغداد.: 20113) صس 27. 

(3) صباح كجه جىء التخطيط السناعى في العراق: أساليبه. تطبيقاته. وأجهزته للحقبة 1921- 1980: 

الجرّء الأول (بيت الحكمة؛ بقداد. 2 ص 51. 


جدول رقم (1) 
خطط التنمية الاقتصادية للمدة 1958 - 1969 (مليون دينار عراقي) 


المصدر: وزارة التخطبط. هيئة التخطبط الإقتصادي. إسلوب توزيع التخصيصات الاستثماربة في 
التنمبة القومبة. بقداد. 1984. ص46-38. 


جدول رقم (2) 
خطط التنمية الاقتصادية للمدة من 1970 - 1980 (مليون دينار عراقي) 


جم 1575 


56 - 1980 : 
جين ا 18202101 [1224958___ 67331 


المصير: وزارة التخطبط. هيتة التخطبيط الانتصادي. إسلوب تورَيع التخصبصات الاستتثمارية لي 
الثتمية القومبة. مفداد. 1954. ص 38 -46. 
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ثالثاً - توقف خطط ومشاريع الاعمار: 
أ - المدة من 1980 - 1990: 


لقد كان العام 1980 العام الأخير للخطة الخمسية 1980-1976 إِذْ قررت الحكومة 
في بادئ الأمر الاستمرار بجهود التنمية رغم الحرب مع إيران. بل حتى الاتدفاع بها بوتيرة 
أسرع. إلا أنه لم ينشر أي تقصيل عن الخطة الخمسية 1985-1981 والتي قدرت قيمة 
مشاريعها بحوالي (50) مليار دولار'"". 


وبحلول العام 1982 أدركت الحكومة خطأ توقعاتها عن طول مدى الحرب: ما حدّم 
عليها اتخاذ إجراءات جذرية للحد من الإنفاق وتقليص العجز الكبير الذي أصبح يعاني 
منه الميزان التجاري منذ العام 1951 فمجموع المقاولات التي تم توقيعها والإعلان عنها في 
العام 1981 والتي بلغت قيمتها (24.287) مليون دولارء تقلصت بشدة إلى (7.391) 
مليون دولار في العام 1982" 


وأصبح هم الحكومة آنذاك إنجاز المشاريع التي بدأ العمل بهاء وأغليها كانت تتعلق 
بالتحضير لمؤتمر قمة عدم الاتحياز الذي كان من المقرر عقده ببغداد في أيلول/ سبتمير 
عام 1952 فقد تصاعد العمل لإكمال المطار الجديد وقصير المؤتمرات والطرقات العامة 
وفنادق الدرجة الأولى. وعندما تقرر نقل المؤتمر إلى نيودلهي. أجلت مشاريع وألغيت أخرى 
وتباطأ العمل في المشاريع قيد الإتجاز. وأصبحت الحُطة الخمسية 1990-1986 تتكون 
من برامج استثمارية سئوية تتغير أهدافها من حين لآخرء وتنقل التخصيصات فيها من 
قطاع لآخر حسب الحاجة وحسب ما يتطلب ظرف الحرب"'. 

وبسبب عدم كفاءة القطاع الحكومي (العام) وانخفاض الإنتاجية. بدأت أولى بوادر 
التراجع الحكومي. فتقلصت المزارع التعاونية من (77) في العام 1979 إلى (10) في العام 
3 وتقلصت الجمعيات التعاونية الزراعية من (1.923) في العام 1975 إلى (811) في 


76 '1 عدا _. وسططتطاطيذا مسا ترك ١!‏ . وودنل جيذ : ومناكة] لويووة؟ , 1900 _ ممع عا عانةتل١‏ هذا1 (1) 
#مااتمع ا , وسظفسضة لل _ سلا عذا اه حودذاتلك !لأحريها لحعتاتادة"] سه عاصممدم]] 19854 ململ لمحووه1 (2) 

59 عوج | ممااسداط 51 _خروئلا وول 
(1) محمد علي زيني: الإتتساد العراقي. الساضيى والحاضر وخيارات الستقبل (دار الملاك للفقنون والآداب 
والتشرء ط 4: بغداد؛: 201[0) ٠.‏ صس 187. 
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العام 195853 كما تم تشريع قانون رقم (35) الذي سمح للعراقيين والعرب استئجار 
الأراضي الزراعية الحكومية لمدة تصل من خمسة أعوام إلى عشرين عاماً. 

وبنهاية العام 19589 تم بيع العديد من مشاريع الدواجن والألبان والأسماك. فقد بيع 
للقطاع الخاص (19) مزرعة دواجن حكومية من أصل (29) و(6) مشاريع كبيرة لإنتاج 
العلف و(6) مزارع كبيرة لإنتاج الألبان من أصل (10) و(3) مشاريع كبيرة لإنتاج 
الأسماك من أصل (4) إضافة إلى مشاريع أخرى كالمطاحن والمخابز. وقد بيعت جميع 
المعتلكات الحكومية تلك بأسعار زهيدة جداً". 


أما في المجال الصناعي. فقد تم بيع (70) معملاً صناعياً كبيراً في مجالات المواد الإنشائية 
واستخراج المعادن وتحضير وتعليب الأغذية والصناعات الخفيفة: بمبلغ (305) مليون دينارء 
ولم تتجاوز أسعار أغلب هذه المعامل أسعار الأراضي التي أنشأت عليهاء فذهب (66) منها إلى 
القطاع الخاص و(4) إلى القطاع المختلط. وإضافة إلى ذلك فقد تمت خصخصة بعض 
المشاريع الخدمية كالفنادق السياحية. وتأجير محطات تعبئة الوقود إلى القطاع الخاص: كما 
تم رفع الحد الأعلى للاستثمار في العام 1983 إلى مليوني دينار للملكية الفردية وخمسة ملايين 
للشركة المحدودة. وفي العام 1988 ألغيت تلك القيود كلياً وسمح للقطاع الخاص بالاستثمار في 
مختلف القطاعات الاقتصادية. وفي نفس العام تم تشريع أول قانون عراقي لتنظيم 
الاستثمارات الأجنبية وأعطيت بموحجب القانون للمستثمرين العرب امتيازات عديدة بضمنها 
امتيازات تتعلق بالضرائب واستعادة رأس المال وحرية تشغيل العمالة: كما أعطيت ضمانات 
تحول دون تأميم الاستثمارات العربية: وتمنع صدور قوانين من شأنها أن تعرقل فاعلية 
الحقوق والامتيازات التي ضمنها القانون'". 


علا ها جنا جيك دجدساصة”) ها وممحتسك لسمه”) مقت] تسد ومتاحصم مك1 مسحصدحية أعظمة . روحط يم 1 
317 -6ة "[ "ل عناسااكدها كحد] عالكذا؟ا “)13 . وممتوساطس ١١‏ 1950 بعاما ل , [دثد< 40 )يهم لمحمطا مدا عككااد 
([2) محمد على زينى.: الإقتصساد العراقي: الماضى والحاضير وحهارات الستقبل؛: مصدر سابيق: صن 17 
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ب - المدة من 1990 - 2003: 


خرج العراق من الحرب مع إيران التي دامت ثمائية أعوام باقتصاد محطم وقوى 
منهكة وتغيرت بيئته الاقتصادية تغفيراً تاماًء فقد نقد احتباطيه الكبير من العملات 
الصعبة. وحلت محله ديون كبيرة إلى العالم الخارجي. وهوت قيمة صادراته النفطية إلى 
(9.312) مليون دولار.ء وتوقف النمو الاقتصادي السريع. وأصبح الميزان التجاري يعاني 
من حالة عجز مستديمة: وأصاب الدمار جزءَ مهماً من بنيته التحتية. 

ولم يعض سوى عامين حتى قرر النظام غزو الكويت في 1990/5/2 الأمر الذي أدخل 
العراق في مطب خطير انعكس بشكل كامل على شعبه واقتصاده. فقد فرض مجلس الأمن 
الدولي حصاراً شاملاً بموجب القرار المرقم (661) في1990/8/6 كان الأقسى من نوعه في 
تاريخ المنظمة الدولية؛ ما دفع الحكومة في أيلول/ سبتمبر 1950 تحديداً. أي بعد فرض 
الحصار الاقتصادي بحوالي ثلاثة أسابيع إلى إتباع نظام البطاقة التموينية. وبما يسد حوالي 
ثلث الحاجة إلى السعرات الغذائية للمواطنين. وقد زيدت الكميات الممونة في شباط /فبراير 
3 بمقدار(5612.5) للطحين و(5640) للرز و(7620) للسكرء وكان قطاع الصناعات 
النفطية أكثر القطاعات التي تعرضت للهجمات الجوية وبمختلف مراحلها (إنتاج: نقل. 
تصفية) ما أحدث أضرارا كبيرة. وأوضحت مصادر أمريكية أن قوات الاحتلال ألقت (1.200) 
طن من المتفجرات خلال (518) طلعة على (25) هدقاً نقطياً. 

كما واستهدف القصف الجوي البنية التحتية وأثر ذلك تأثيراً سلبياً ومباشراً على أداء 
القطاعات الإقتصادية وأدى ببعضها إلى الشلل والبعض الآخر إلى الاتكماش. فقطاع 
الصناعات الاستخراجية أصيب بالشلل نظراً لتوقف الصادرات النفطية. وانخفض الناتج 
المحلي الإجمالي لهذا القطاع من (7.137) مليون دينار في سنة 1990 إلى (155) مليون 
ديئار فقط في سئة 1991 أي بمقدار (5698). 

فيما أصيب قطاع الصناعات التحويلية بالشلل أيضاً. ونظراً لعدم توفر الأموال وانعدام 
الاستثمار. فقد اثهار الناتج المحلي الإجمالي لقطاع التشييد من (695) مليون دينار في سنة 
0 إلى (143) مليون ديئار في سئة 19551 مسجّلان انخفاضا هائلاً قدره (5679) 
تقريباً. كما وتوقفت التجارة الخارجية تماماً. وأصاب الكساد جميع الأنشطة الاقتصادية 
المتعلقة بالتجارة والمطاعم والفنادق والنقل والمواصلات والتخزين والمؤسسات المالية 
والتأمينء وانكمش بشدة الناتج المحلي والمؤسسات المالية والتخزين. 
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أما قطاع الطاقة الكهربائية. فقد ألقت قوات التحالف بعد أن طورت سلاحاً لا يزال سريا 
الآلاف من الأسلاك المعدنية الدقيقة فوق نقاط رئيسة من الشبكة الكهربائية لإحداث دورات 
قصيرة هائلة ما سببت انطفاء الأثوار في ليلة السابع عشر من كانون الثاني /يناير حينما بدأت 
الحربء وتبعت ذلك ضعربات محكمة لمحطات التوليد موجهة بأشعة الليزر. فقد استهدقت 
تسع من الطلعات على الأقل المحولات والمفاتيح الكهريائية: وحمّن المحللون الأمريكيون أن كل 
واحدة منها تحتاج إلى حوالي عام لتصليحها وبمعونة غربية. كما واستهدفت القنايل غرف 
المولدات وتحتاج كل واحده لتصليحها إلى حوالي الخمسة أعوام'". 

وكان الضحية الأولى لانهيار الطاقة الكهربائية هو قطاع الماء. فقد تعرضت خدمات 
الماء والخدمات الصحية المصاحبة لها إلى خلل كبير. فانخفقض إنتاج المباه الصالحة للشرب 
إلى (1.5) مليون متر مكعب يومياً. بعد أن كان سبعة ملايين متر مكعب يومياً في منتتصف 
العام 1990 وقد حُرم من خدمات المياه الصالحة للشرب حوالي (2.5) مليون مواطن©. 

وعلى صعيد خدمات الاتصال. فقد كانت تعمل في نهاية العام 1990 شبكة حديئثة 
تخدم الملايين من السكان تقدر ب (900.000) خط هاتف. دمرت الحرب ما لا يقل عن 
(400.000) خط منهاء فضلاً عن إصابة الخطوط الأخرى بأضرار كبيرة. أما الاتصالات 
الإقليمية والعالمية فقد دُمرتء ولم يبق من نظام الاتصالات غير (5630) مقارنة بحالتها ما 
قبل الحربا”. 

وعلى الرغم من أن برنامج النقط مقايل الغذاء وفر للعراق حوالي (58) مليار دولار إلا 
أنه لم يتسلم منها سوى (34) مليار دولار فقط. فقد ذهب حوالي (7025) متها 
كتعويضات للكويت ورعايا الدول الأخرى: و(565) لتمويل نشاطات مفتشي الأسلحة 
الدوليين و(5622) للإنفاق على عمليات الأمم المتحدة بصفة عامة و(7613) لشراء الغذاء 
والأدوية لإقليم كردستان. لذا فإن المبلغ المتبقي والمخصص لشراء الأغذية والأدوية: لم 
يتجاوز نصيب الفرد منه أل (120) دولار سنوياا". 


1991 عسل .22 م11 خولا دولا سار لاض )1١(‏ 

57 1902 من امد واعاسيي قاس ثلا لمنط1 ها كابدى وعه عطا لس عد )لسن (2) 

(3) تيم نبلوك: العقوبات والمنبوذون في الشرق الأوسط العراق . ليبيا . السودان؛ مركز دراسات الوحدة 
العربية بيروت؛ بوليو 2001 ٠‏ سن 5 . 
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جدول رقم (3) 
تخصيصات خطط التنمية للمدة 1981 - 2003 وحسب القطاعات الرئيسة 


2-2-1 60 ل 2 210 2211 
خنة6هووو |*15 إ64كه 45د | (2273 
علنةيوويود [202 إود ‏ 6د [4نة إمد ‏ 


البرامح السلوية 19926- 


المصدر: وزارة التخطيط. دائرة العرامح الاستثمارية الحكومية. قفسم الموازنة الاستثمارية. مفلحق 
رقم( 2). 
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رابعاً - بعد العام 2003: 


غزت القوات الأمريكية العراق ليلة الثامن من آذار/مارس عام 2003 وتمكثت من احتلال 
بغداد وإسقاط النظام في 9 نيسان /أبريل بعد ضعربات جوية شملت معظم بناه التحتية وراح 
ضحيتها الآلاف من المواطنين. وأصابت الحياة بالشلل التام. فقد توقف إنتاج الكهرباء بشكل شيه 
كامل خلال وبعد الغزو. ووصل إنتاج النفط إلى نقطة التوقف التام. وتم الإقفال الآمن للعديد من 
المرافق النفطية» لكن بعض مخزونات النقط دمرتها الحرائق: وعلى الرغم من أن إعادة الإنتاج 
كانت سريعة إلا أن توسطها كان (300.000) برميل في اليوم. ما يشكل حوالي ثمن مستويات 
الإنتاج ما قبل الحرب.(1) كما وتدهورت الخدمات الأساسية بسعرعة شديدة بسبب الأضعرار التي 
ألحقتها الحرب: فعلى سبيل المثال كان عدد المشتركين بخطوط الهواتف الأرضية (833.000) أما 
بعد الغزو فقد وصلت الخدمات الهاتفية إلى درجة الصفر. وفي الوقت الذي كان فيه عدد قوات 
الجيش والشرطة يتجاوز ال (1.300.000) عنصرء فأنه هبط إلى حوالي سبعة أو تسعة آلاف 
عنصر. كما وتحطمت الجسور جراء القصف. وانفصلت عدة مدن عن الأخرى. وعمت الفوضى 
الشاملة بسبب غياب الأمن. وعدم توفر الوقود لسيارات النقل". 

وأشارت نتائج المسح الإجمالي الذي أجراه الجهاز المركزي للإحصاء التابع لوزارة التخطيط 
والتعاون الإتمائي إلى أن أكثر من (9) ملايين مواطن باتوا يعيشون تحت خط الفقرء وإن 
(7654) يعيشون بأقل من دولار أمريكي واحد باليوم. وارتفعت مستويات البطالة بنسبة 
(630.2؟) بين الذكور في العام 2003 لتصل إلى (7650) في العام 2006. 


وشهدت الرعاية الصحية انهيارا كبيراً بسبب انخفاض مستوى الإمكانات الطبية من أدوية 
ومستلزمات وهجرة أغلب الأطباء إلى الخارج نتيجة للأوضاع الأمنية والأعمال المسلحة 
والخطف. فأصبح معظم الأطفال يعانون من سوء التغذية بنسبة بلغت (5640-5630) 
وبلغت نسبة الأسر المحرومة من المراكز الصحية في الريف (5670) و (5634) في المدن/". 

أما قطاع النعليم فقد أشارت التقديرات إلى أن نسبة الملتحقين بالتعليم الابتدائي بلغت 
(5653) في العام 2006 و(7679) في العام 2007 وبلغت نسبة الأميين (9022))'. منهم 


(1) تقرير وزارة الدفاع الأمريكية. تحديث الوضع في العراق. 28 أغسطسء 2003. ص 14. 

(2) وزارة التخطيط والتعاون الإنماتي: الجهاز المركزي للإحصاء وتكنولوجيا المعلوسات. خارطة الحرمان 
ومستويات المعيشة قي العراق ( برنامج الأمم المتحدة الإنماني. الجزء الأول؛: 2006) ص 84. 

)3( المسدر السابق تقسه.: ص 89 . 


(7640-5630) من الأطفال البالغٌ عددهم نحو (4.5) مليون طفل. كما وأن الكتب 
والمناهج الدراسية لم تحدّث منذ العام 1989". 

وفي مجال الطاقة الكهربائية فإن الأسر المحرومة منها بلغت (76658) ووصل استهلاك 
الطاقة الكهربائية في العام 2003 إلى أقل من (300) ميجا واط في بغداد و (500) ميجا 
واط في عموم المحافظات. 

أما خدمات الماء فإن (5635) من الأسر عانت من عدم انتظام حصولها على المياه 
الصالحة للشرب. وإن نسبة (7650) من مياه الصرف الصحي كانت تصرف في الأنهار 
والقنوات المائية والتي هي مصدر من مصادر التزود بمياه الشرب مسببة الكثير من 
الأمراض والأوبئة'"”. 

ومع كل الدمار الذي ألحقته قوات الاحتلال: فإن الولايات المتحدة وحتى مطلع 
شباط /فيراير من العام 2005 لم تنقق سوى ما مقداره (2.9) مليار دولار فقط؛ جرى 
إنفاقها على الوجه التالي: 


(1.403) مليار دولار للأمن والأجهزة الأمنية. و(145) مليون دولار للبنى الارتكازية 
والمجتمع المدني و(47) مليون دولار للموارد المائية والصرف الصحي و(34) مليون دولار 
للعناية الصحية. علما بأن حِرءًَ من هذا الإنفاق ومقداره (29) مليون دولار هي 
للمصاريف الإدارية للبعثة ومنظمة المعونة الأمريكيتين'". 


وشهدت فترة حكم سلطة الائتلاف المؤقتة فقدان أكثر من (17) مليار دولارء وتشير 
كافة الأدلة إلى أن مؤسسات أمريكية ارتكبت فساداً مالياآً وسرقت الأموال االخضصة لتثمية 
العراقء وقال المحقق ستيوارت بوين المسئول الأمريكي الذي يحقق في اختفاء الأموال وكلها 
مملوكة للعراق ومخصصة لإعادة إعماره. إن تلك الأموال قد تكون سرقت. وهي أكبر سرقة 


)١(‏ خليل العاني: مشكلات إعادة الإعمار في العراق؛ عع ج50 هله حتحم حرط 

(2) أونر أوزلوء مسدر سايقء ص 71. 

(3) وزارة التخطيط والتعاون الإئماتي العراقية: الحصيلة الإجمالية من النشاطات والتجارب لعام 2004: 
تقرير إجمالي. شياط 2005. 

(4) موقع بي بي سيء عن صحيفة لوس اتجلس تايمز. 14 حزيران/بوتيو. 2011. 


وعلى صعيد الديون الخارجية المترتبة على العراق فقد أجملها مستشار البنك المركزي 

العراقي الدكتور مظهر محمد صالح. وعلى وفق التقديرات الابتدائية التي جاءت بها 

اتقاقية نادي باريس في العام 2004 ب (120) مليار دولار منها حوالي (38.9) مليار هي 

الديون الرسمية لمجموعة نادي باريس. وبموجب الاتفاقية فقد حصل العراق على تخفيض 

بنسبة (7680) من إجمالي ديونه: باستثتاء ديون البلدان العربية فقد بقيت دون تسوية. 

فديون المملكة العربية السعودية والكويت المترتبة على العراق تبلغ (21) مليار دولار 
بواقع (15) مليار للسعودية و(6) مليارات للكويت'" 
جدول رقم (4) 


ديون العراق الخارجية قبل وبعد اتفاقية نادي باريس (بمليارات الدولارات) 


: 35 ديون 
| سه عن عد ينه سمب 


سن دن بايس__- [3665__ 73 |77 [(150 0 
اشون درية__ ادمه_ |-__ إمة_ |20 
الديون الحكومية الى |2104| |28 |20 [(48 0 
مشسدهفنه| أده إذدة إ3ة إمه 0 
البتوك وشجيزون _____ ]15.4 2.81 1< [28 ا 
لم تشهد السنوات الأولى للاحتلال استقرارا أمنياء الأمر الذي لنعكس على جهود الإعمار. ووصل 
العنف الأملي أشده في العامين 2006 و2007 إلا أن وعلى الرغم من هذا فإن الحكومة خصصت 
مبالغ مالية للقطاعات المختلفة خلال الفترة من 2004 إلى 2007 يمكن إجمالها في الجدول التالي: 


)1 الجزيرة نت؛ الاقتصاد والأصال: تقارير اقتصادية 6/ 7 / 050 . 


جدول رقم (5) 
التخصيصات القطاعية للمدة 2007-2004 مقدرة بملايين الدولارات 


الم تس انك اننا اناا لمخكاكة امنكككة 
5 50 نا نكا اك لكك 
اث 00000 لخ لكك 


التومواتتونوييا ‏ |5  20(  0(‏ 0 (35 00 
الشبابراريضة |3  #9(‏ | (0 (52 | 
اعت عد دكا الك ال اك داكا امكل عا 
ك6 اناه لقنا ناذا النخالاةة نفك 
القنعات لضي (29 (252 (29 |00 |20 0 


المصدر: موقم وزارة المالية. ميزانية العام 2004. 

ويتضح من الجدول أعلاه أن قطاع الكهرباء لم يحصل على أية تخصيصات في العام 
4 لكنه حصل على نسبة (75629.4) من تخصيصات عام 2005 و (5630.3) لعامي 
56 و2007 بنسبة (9628.7) من مجمل تخصيصات الأعوام ما بين 2007-2004. 


أما قطاع الماء والصرف الصحي فكانت نسبة ما خصص له هي (5617.9) لعام 2004 
وإنخفضت هذه النسبة إلى (769.8) في العام 2005 وزادت قليلاً في العامين 2006 و2007 
بنسبة (769.19) وبمجموع كلي تسبته (9.74) ما بين 2007-2004 وحصل قطاع 
الاتصالات على (561.67) في العام 2004 و (762.9) في العام 2005 أما في عامي 2006 
و2007 فقد حصل على ما نسبته (62.7؟ ) وبنسبة (562.7 ) للأعوام 2007-2004. 


وصدر في العام 2006 قانون الاستثمار رقم (13) الذي انتقده الكثير من اللختصين 
ووصقوه بأنه لم يكن كاقياً لتحقيق طفرة نوعية في الإعمار والاستثمار. إلا أن آخرين اعتبروا 
هذا القانون متقدماً على مستوى القوانين في الدول المجاورة كونه يلبي متطلبات خلق بيئة 
صالحة للمستثمرين. فقد وردت ضمن نصوص القاثون العديد من الامتيازات. منها على سبيل 
المثال لا الحصر تمتع المستثمر بإعفاءات جمركية وضريبية وإن هذه الإعفاءات تشمل أي 
توسعات مستقبلية؛ كما منح القانون الحق للمستثمر بتحويل رؤوس الأموال التي أدخلها 
والأرباح المتحققة منها وفقاً لضوابط البثك المركزي. كما أجاز للمستثمر التأمين على المشروع 
سواءً كان عن طريق شركات عراقية أو أجنبية بالإضافة إلى الحق في ثقل ملكية جزء من 
مشروعه الاستثماري أو كلا أثناء فترة تمتعه بامتيازات الإجازة الاستثمارية على أن يحل 
المستثمر الجديد محل المستثمر السابق بكافة حقوقه والتزاماته. 

وعلى الرغم من كل هذه الامتيازات إلآ أن العديد من المشاريع تأخر إنجازها أو حصل 
بعض التلكؤ في تنفيذها. فالمشاريع التي تمول من الموازئة العامة هي خارجة عن نطاق 
تطبيق قانون الاستثمارء أما المشاريع الممولة من قبل المستثمر فإن أغلب أسباب التلكؤ 
الحاصل يتعلق بإجراءات الجهات ذات العلاقة التي يقع على عاتقها تنقيت بعض 
الالتزامات الخاصة بالمشروع. كتسليم الأرض خالية من الشواغل أو إنشاء البنية التحتية 
الخارجية أو التأخر في منح الموافقات الأصولية بسبب البيروقراطية الإدارية: إِذْ ليس من 
مصلحة المستثمر أن يتلكأ بتنفيذ مشروعه وذلك لوجود شروط جزائية تتضمن فرض 
غرامات تأخيريه. كما أن هيأة الاستثمار تمتلك صلاحية سحب الإجازة الاستثمارية إذا تلكأ 
المستثمر عن إزالة المخالقة لمدة تتجاوز ال (6) أشهر. 
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أما القطاعات الاستثمارية التي ترغب الشركات بالاستثمار فيها أكثر من غيرها. 
فتعتمد على عاملين أحدهما الامتيازات الممنوحة لقطاع معين دون آخر. مثال ذلك إن 
الاستثمار في مشاريع الإسكان يمنح المستثمر سواء كان عراقياً أو أجنبياً حق تملك الأرض 
ببدل أو بدون بدل. وبذلك يجد المستثمر أن هذا الامتياز فرصة جاذبة في قطاع الإسكان. 
ومن ناحية أخرى هناك بعض المستثمرين ينظرون إلى حق المساطحة الذي منحه قانون 
الاستثمار ولمدة لا تتجاوز أل (50) سنة قابلة للتجديد فرصة جاذبة أخرى للدخول في 
قطاع المشاريع التجارية: وعليه نجد أن العراق حالياً بيئة جاذبة لمشاريع الإسكان بصورة 
أساسية ومن ثم تأتي القطاعات التجارية والصناعية '"" 

وشهد عاما 2005 و2010 تحقيق عدد كبير من المشاريع التنموية شملت معظم 
القطاعات. وخصوصاً في العام 2009 الذي أطلقت عليه الحكومة عام البناء والإعمار. 
وتوزعت هذه المشاريع على جميع المحافظات. وقد أعذت الحكومة خطة واعدة للأعوام 
0 - 2014 وزعت على القطاعات المختلفة مثلما هو مبين في الجدول التالي: 


(1) مقابلة أجراها الباحث مع السيد غالب عمران المسنول في دائرة الإعلام والعلاقات في الهينة العامة 
للإستثمار. بتاريخ 2013/11/26. 


جدول رقم (6) 
توزيع الاستثمارات المتوقعة لخطة التنمية للأعوام 2010 -2014 


المصسدر: خطة التنمية الوظنية للسنوات 2014-2010 وزارة التخطيط. 2009. 


وإستندت الحّطة إلى الإيرادات الثفطية. حيث من المتوقع أن ترتفع من (550859) مليار 
دينار في العام 2010 إلى (90022) مليار في العام 2014 فضلاً عن الإيرادات غير النقطية 
التي ستزداد من (3263) مليار دينار في العام 2010 إلى (7404) مليار دينار في العام 
4 وبهذا فتتوقع الحُطة تحقيق إيرادات إجمالية قدرها (390397) مليار ديثار على 
وفق تقديرات لجنة الموارد المالية. 


جدول رقم (7) 
الكميات المتوقع تصديرها من النفط وقيمتها للسنوات 2010 -2014 


السنة الكمية المصدرة / |السعر بالدولار لليرميل | قيمة الصادرات 
مليون برميل يومياً ملبار دينار عراة 


لقا الح ل المسن 1 


المصدر: خطة التنمية الوطنية للسنوات 2014-2010 وزارة التخطيط. 2009. 


ملاحظة: الدولار بساوي 0 ديبتار حننها 


أما القطاع السياحي فقد شهد نشاطاً ملحوظاً في سبعينيات القرن الماضي. ووصل 
عدد السياح من مختلف الجنسيات في عام 1977 إلى (721.577) سائحاً ليرتفع في العام 
2 إلى (2.018.109) سائحاً". لكن وبسبب تصاعد العمليات العسكرية في حربي 
الخليج الأولى والثانية انخفض العدد إلى (504.362) سائحاً في العام 1597 ثم إلى 
(63.654) سائحاً في العام 212003 


وعلى الرغم من أن السياحة الأثرية قد توقفت بالكامل بسبب الوضع الأمني. إلآ أنها 
إنتعشت بشكل ملحوظ في إقليم كردستان نتيجة الاستتباب الأمني فيه: فيما شهدت السياحة 
الدينية نمواً كبيرأً وخصوصاً في مدن بغداد والنجف وكربلاء وسامراء. فقد بلغت أعداد 
السائحين الذين حاءوا لزيارة المراقد والأضرحة الديتية. خلال العامين 2011 و2012 
(4.200.000) زائر من ثلاثين دولة: أما أعداد السائحين الذين زاروا المناطق الأثرية خلال 
العامين 2011 و2012 قبلغ (165) سائحاً أجنبياً فقط يمثلون (16) دولة. 


(!|) سامي مجيد جاسمء التتمية السياحية في منطفة السدور وبحيرة حمرين واسكانية الجدب السياحي: 
(اطروحة دكتوراه غير منشورق جامعة بغداد. كلية التربية. 1999) ص 47. 
(2) هينة السياحة؛ شعبة المجاميع السياحية. السمجموعة الإحصمائية المنوية؛: 2004.: صس 116. 


ولغرض التوسع في السياحة الدينية فقد تم بناء العديد من المرافق السياحية قرب 
المراقد المقدسة في بغداد والنجف وكربلاء وسامراءء كفتادق الدرجة الأولى والمطاعم 
والأسواق والتوسع في الشوارع والمناطق المحيطة بها لضمان انسيابية حركة المرور: فيما 
تم افتتاح مطار التجف الدولي في 20 تموز / يوليو 2008 لاستقبال رحلات الطيران من 
مختلف دول العالم وبمعدل (25-20) رحلة في الأيام العادية وتزداد في أيام المناسبات 
الدينية. فيما تجري الاستعدادات حالياً لإنشاء مطار الفرات الأوسط في محافظة كربلاءا'. 


وقدمت الحكومة للبرلمان في العام 2012 مشروع قانون البنى التحتية لإقراره. وهو من 
بين أكبر المشاريع التي شهدتها البلاد إِذْ تبلغ كلفته الإجمالية أكثر من (37) مليار دولار: 
إلا أن الخلافات بين الكتل السياسية حالت دون إقراره. فأعادت الحكومة تقديمه للبرلمان في 
العام 2013 إلا أنه لم يقر أيضاً. 


وأطلقت الحكومة عدة مبادرات وطنية خارج خطة التنمية هدفها التسريع في تقديم 
أكبر قدر ممكن من الخدمات لشرائح واسعة من المواطنين. قفي تموز/يوليو من العام 
7 أطلقت مبادرة زراعبة شاملة للنهوض بهذا القطاع تستمر لعشرة أعوام لتحقيق 
الاكتفاء الذاتي بالمحاصيل الاستراتيجية. وانطلقت فعلياً في 2008/8/1 وتضمنت المبادرة 
دعم جهود وزارة الموارد المائية في استصلاح الأراضي. وشق وتبطين القنوات وتتقيذ 
وتوسيع شبكات البزل وربطها بالمصب العام. والتشجيع على استخدام طرق الري 
الحديثة. وكذلك دعم جهود وزارة الزراعة في تطوير وتحديث البنية التحتية للمشاريع 
الزراعية والتأسيس لمشاريع زراعية جديدة والسعي لتطوير وتنمية وتحديث الإنتاج 
الزراعي بشقيه النباتي والحيواني عير مكننة وسائل الإتتاج الزراعي. وبإمكان كل من 
يعمل بالقطاع الزراعي بكافة مفاصله ومن يروم مزاولة مهنة الزراعة أو إقامة مشروع 
ذي علاقة بالقطاع الزراعي الحصول على قرض لإتشاء وتشغيل أو توسيع مشروع 
زراعي. كما يمكن للصناعيين والشركات الخاصة السائدة للقطاع الزراعي بشقيها النباتي 
والحيواني الإستفادة من هذه القروض التي تمنح دون أية فائدة مصرفية: وبنسب 
مساهمة تتراوح بين (76100-80) من كلفة المشروع'"'. 


(1) مقابلة أجراها الباحث مع السيد عبد الزهرة الطالقانيء المتحدث باسم وزارة السياحة والآثارء 
بتاريخ 2012/9/25. 


جدول رقم (5) 


المصدر: وزارة المالية. الدائرة الاقتصادية 


وبتاريخ 2009/1/19 أطلقت الحكومة المبادرة التعليمية التي ترمي إلى التهوض 
بالنظام التعليمي: والتضمنة إرسال الطلبة العراقبين إلى الجامعات الأجنبية لإكمال 
دراستهم الأولية أو العليا ضمن برنامج واسع للبعثات. وتم البدء ببرنامج تجريبي شمل 
حوالي (612) بعثة دراسية للعام الدراسي 2010-2009 لتصل إلى معدل عشرة آلاف بعثة 
سنوياً وعلى مدى خمس سنوات في كافة التخصصات. 

أما في قطاع الإسكان الذي يعاني من عجز حاد في الوحدات السكنية يصل إلى نحو (2) 
مليون وحدة سكنية في المناطق الحضرية!". 

فقد أطلقت الحكومة المبادرة الوطنية للسكن في العام 2013 والتي جاءت بموجب قرار 
مجلس الوزراء رقم (254) لسنة 2013 المتضمن بيع الأراضي السكنية وبمساحة لا تقل 
عن (150) متراً للقطهة الواحدة وبسعر رمزي قدره (100) ديار للمتر المريع الواحد ما 


(1) وزارة التخطيط والتعاون الإنماني: دائرة السياسات الإقتصادية والمالية: تقرير الإقتصاد العراقي لعام 
60 .» يفدك. 1 [20. ص 20. 
* تبعد مديئة بسماية بحدود اذ (10) كيلو مترات إلى الجنوب الشرقي من العاصمة يقداد. 


يعادل (10 سنتات) والتي شملت الشرائح المجتمعية من الفقراء والمحتاجين والأرامل 
والمطلقات والأيتام. وذوي الاحتياجات الخاصة وسكنة العشوائيات. 

كما ويعتبر مشروع مدينة بسماية* الذي تنفذه شركة (هانوا) الكورية الجنوبية أكبر 
مشروع تنموي في العراق. حيث يقام على مساحة (1.530) هكتاراً. وتبلغ عدد وحداته 
السكتية (100.000) وحدة. وضع الحجر الأساس له في آيار / مايو من العام 2012 ومن 
المقرر تسليم الدفعة الأولى منه مطلع العام 2015 وهو جزء من مشروع المليون وحدة 
سكنية الذي وافق عليه مجلس الوزراء بقراره المرقم (125) لعام 2010 لمعالجة مشكلة 
السكن. وتحملت الموازنة العامة للدولة مبلغاً قدره مليار دولار من البئية التحتية للمشروع 
وسيبنى مجمعان شبيهان له في كل من مدينتي البصرة والموصل. 

ويعاني الاقتصاد العراقي من آفة الفساد الإداري والمالي الذي وصل إلى مستويات 
خطيرة. حيث تصدر العراق قائمة الدول الأكثر فساداً في العالم محتلاً المرتبة الأولى في 
قائمة منظمة الشقاقية الدولية في تقريرها عن القساد لعام 2007 من أصل (163) دولة. 
وفي العام 2011 احتل العراق المرتبة (175) من أصل (153) دولة في العالم. ثم المرتبة 
(169) في تقرير المنظمة لعام 2012'". 


وأمام هذه الستوبات الخطيرة استطاعت الدوائر المهتمة بمحاربة الفساد ك (دائرة 
المفتش العام وهيئة النزاهة وديوان الرقابة المالية) كشف العديد من الحالات؛: ويوضح 
الجدول أدناه عدداً منها: 
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جدول رقم(9) 
قضايا الفساد الإداري والمالي في بعض الوزارات لغاية 2010/10/31 


المصدر: هيتة النزاهة العامة. التقرير السنوي. 2010. بغداد. ص 139-135. 


أما البطالة فقد بدأت معدلاتها تتزايد منذ مطلع تسهعينيات القرن الماضي نتيجة 
تسريح أعداد كبيرة من الأيدي العاملة من جهة يقابله تزايد في عدد السكان من الجهة 
الأخرى. ما أدى إلى ارتفاع نسبة العاطلين عن العمل عام 1997 لتتجاوز ال (632”) وهي 
واحدة من أعلى المعدلات في المنطقة. ثم استمرت في الارتفاع حتى وصلت في عام 2002 إلى 
مستوى (7640) حسب تقديرات البرنامج الإنمائي للأمم المتحدة'". 

كما وأن هناك دوراً كبيراً للحصار الإقتصادي الذي فرضته الأمم المتحدة على العراق 
في مطلع تسعينيات القرن الماضي في زيادة معدلات البطالة. 


(1) قاتئن فاروق البدريء أساليب الإحصاء الإقتصادي لتعزيز المصداقية والشفاقية: (مجلة بغداد. كلية الإدارة 
والإقتصاد. جاسعة يقداد. 2006) ص 189. 


جدول رقم (10) 
معدلات البطالة للسنوات 2011-2003 


المصدر: وزارة التخطيط. المجموعة الإحصائية السئنوية 2011-0. ص 53. 


علما بأن البطالة بين النساء هي أكبر بكثير من البطالة بين الرجال. حتى إنها قد تصل 
إلى ضعف العاطلين عن العمل بين الرجال!". 

وبغية رفع المستوى المعيشي لشريحة المتقاعدين أقر مجلس النواب العراقي في الثالث من 
شباط / فبراير 2014 قانون التقاعد الموحد رقم (9) لسنة 2014, والذي تم بموجبه رفع الحد 
الأدنى لرواتب المتقاعدين الى (400.000) دينار عراقي شهرياً ما يعادل (350) دولاراً بدلا 
من (220.000) دينارء وإعتباراً من الأول من كانون الثاني /يناير 22014. 

وبلغ عدد المواطنين المتقاعدين المستفيدين من هذا القانون في عموم محافظات العراق 
لفاية العام 2011 باستثناء إقليم كردستان (1.732.685) مواطناً”. 

كما أقر مجلس النواب بجلسته المنعقدة بتاريخ2014/2/25 قانون الحماية 
الاجتماعية؛ والذي تمث بموجبه زيادة المرتباث الشهرية للمشمولين من فئات ذوي الإعاقة 
والاحتياجات الخاصة. الأرهلة. المطلقة. زوجة المفقود. المهجورة. الفتاة البالغفة غير 
المتزوجة. العزباء. العاجز. اليتيم. أسرة النزيل أو المودع إذا زادت مدة محكوميته عن سنة 
واحدة واكتسب قرار الحكم الدرجة القطعية: المستفيدين في دور الدولة الإيوائية: الأحداث 
المحكومين ممن تزيد مدة محكوميتهم عن سنة واحدة واكتسب قرار الحكم الدرجة 


(|) الجهاز المركزي للإحصاء. اللجنة الوطنبة للسياسات السكائية؛: حالة مكان العراق: بدعم من صندوق 
الأمم المتحدة للسكان. مكتب العراق. شباط/فبراير 1 201.: ص 62. 

(2) جريدة الوقائع العراقية؛ العدد 4314 فى 10 مارس/آذار 2014. 

(1) موقع وزارة المالية العراقية الهينة العامة للتقاعد. 

تتند. +10 #مطاساىاتدداساك عه لتعوهما ني؛ انيع أو مدححم تمنانا 


القطعية. الطالب المتزوج ولغاية الدراسة الإعدادية. الأسسر معدومة الدخل أو التي يكون 
دخلها دون مستوى خط الفقرء على وفق البياثات المبينة في الجدول أدناة: 


جدول رقم (11) 
يوضح سقف الإعانة الاجتماعية للأسر حسب عدد أفرادها 


الصدر: موقع وزارة العمل والشئون الإجتماعية 

وبلغ عدد الأسر المشمولة بقانون الرعاية الاجتماعية لغاية العام 2012 باستثناء إقليم 
كردستان (381.345) أسرةا") 

ومنح القانون الحق لمجلس الوزراء بإعادة النظر سنويا في الفئات المستفيدة من قانون 
الحماية الاجتماعية. بهدف شمول فئات أخرى من غير الفئات المذكورة في القانون: وزيادة 
عدد الأفراد المستفيدين ومبلغ الإعانة ومستوى الدخل بما يتناسب مع التغيير الحاصل في 
الوتسع الاقتصادي والمعيشي. 

وتبقى مشكلة الاقتصاد العراقي الرئيسة تكمن في الاعتمادية الكبيرة على القطاع 
النفطي بنسبة تصل إلى أكثر من (7667) من الثاتج المحلي. وأكثر من (7692) من 
الإبرادات العامة للدولة؛. ما بقوض كل فرص التنمية والتقدم» والتحول إلى اقتصاد السوق. 

وإن إحدى النتائج الخطيرة التي تترتب على ذلك هي ضعف مساهمة القطاعات الأخرى 
كالزراعة والصناعة في النائج المحليء ومن النتائج الأخرى التي تترتب على هذا هي تفاقم مشكلة 
البطالة. فعلى الرغم من قيام الدولة باستيعاب أعداد متزايدة منهاء إلا أن معدلاتها لا تزال 


(!) وزارة التخطيط. الجهاز المركزي للإحصاء. مديرية الإحصاء الإجتماعى والتربوي. 2012. 
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مرتفعة. فعدم استيعاب القطاع الخاص للأيدي العاملة لدوره الضعيف بسبب غياب الدعم 
الحكومي له. فاقم من مشكلة البطالة التي لن يستطيع إل القطاع الخاص حلها. 

كما وأن الموازنة العامة للدولة تعاني من مشكلات متعددة. أهمها نوع الموازنة التقليدي 
الذي لا يراعي البرامج والتخطيط والنتائج؛ فهي موازنة استهلاكية أكثر منها استثمارية'". 

ويرى الباحث أنه وعلى الرغم من التغيير السياسي في العراق إلا أن التخطيط للمشاريع 
التنموية والخدمية لا يزال يتسم بالمركزية ولم يأخذ بنظر الاعتبار الأولويات التي يحتاجها 
المواطن: فضلاً عن التأخير المستمر في تنفيذ المشاريع وتجاوز السقف الزمني المحدد لهاء 
فمعظم المشاريع لم تنفذ في أوقاتها المحددة. وخير دليل على هذا هو التلكؤ الحاصل في 
تنفيذ مشروع الخنساء الكبير في بغداد الرصافة والخخاص بتصريف مياه الأمطار. والذي 
كان من المفترض أن ينتهي العمل منه في العام 2011 إلا أن هذا لم يحصل. الأمر الذي 
أدى إلى غرق مدينة بغداد بسيول الأمطار التي هطلت عليها في العامين 2012 و 2013. 

كما وأن العراقيين ومنذ العام 2003 يعانون من ضعف التجهيز في التيار الكهربائي: ما 
أضاف عبئاً مادياً عليهم بسبب التزود بالكهرباء من القطاع الخاص. وكذلك أدى ضعف 
تجهيز الكهرباء إلى غلق مثات المعامل والمصانع الخاصة: وعلى الرغم من إن المواطنين شعروا 
بتحسن ملموس في مستوى خدمات الكهرباء إل أن مدة عشرة أعوام كانت طويلة جدا 
لإعمارها. فضلاً عن المبالغ الكبيرة التي خصصت لها والتي بلغت حوالي (30) مليار دولار. 


(1) مقابلة أجراها الباحث مع الدكتور ميثم لعيبي أستاذ المالية العامة في كلية الإدارة والإقنصاد. الجامعة 
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ملخص الفصل: 


يعتمد الاقتصاد العراقي اعتمادا كبيراً على النفط. فعائداته المالية تؤدي دوراً مهماً في 
عمليات التنمية الاقتصادية والاجتماعية. خصوصاً بعد ارتقاع أسعار النفط في سبعينيات 
القرن الماضي. إلا أنه ومنذ منتصف العام 1980 تعرض الاقتصاد العراقي إلى كبوات 
فحسب. بل إنها دمرت ما تم بناؤه في المراحل السايقة. 

وعلى الرغم من قيام العراق بتنفيذ عدد من المشاريع التثموية إلآ أن صفحة جديدة 
أخرى بدأت متمثلة بالحرب على الإرفاب والذي استهدف البشر والحجرء. ومع ذلك فقد 
وضعت عدة خطط تثموية للإعمار أهمها خطة التنمية للأعوام 2014-2010. 

ومع تحسن الوضع المعاشي للعاملين في القطاع الحكومي. إلا أن القطاع الخاص لم 
يأحُذ دوره المطلوب بعد. فيما لا تزال البطالة أعلى من معدلاتهاء وإن العديد من المشاريع 
تأخر تنفيذها بسبب العمليات الإرهابية والتلكؤ في إقرار الموازنات العامة للدولة خلال 
السئوات الماضية. وتصاعد معدلات الفساد المالي والإداري. 

وتعمل الحكومة حاليآً على إعادة العمل إلى الكثير من المعامل والمصانع. وإلى الاكتفاء 
الذاتي من الحبوب والخضار والمنتجات الزراعية الأخرى. ألما على صعيد الخدمات قلا 
تزال مشكلة السكن والكهرباء من المشاكل الرئيسة التي تواجه البلاد. 

ونجحت الحكومة إلى حد كبير في زيادة إنتاج النفط الخام للحصول على واردات أعلى 
من العملة الصعبة. من خلال فتح العديد من الحقول النقطبة وتقديمها للاستثمار. 


الفصل الرابع 
القنوات الاقتصادية. العرسةم 
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تمهيد: 

شهد الربع الأخير من القرن الماضي ألوان النمو والتطور ما يتضاءل أمامه كل ما تحقق 
في عدة قرون سابقة: ومن أبرز وجوه هذا التطور ذلك الاندماج الذي حدث بين ظاهرتي 
انفجار المعلومفات وثورة الاتصال!". 

فقد شهدت وسائل الاتصال الحديثة تغييرات متلاحقة في السنوات الأخيرة. كان من 
أبرزها التحول السريع من توزيع الرسائل الجماهيرية إلى الميل لتحديد هذه الرسائل 
وتضييقها لتلائم جماعات نوعية متخصصة'"'. 

ولهذا فقد جاءت القنوات المتخصصة نتاجاً لما ابتكرته تكنولوجيا الاتصال الحديثة. 
وتمشياً مع روح العصر. واستجابة لدوافع وحاجات الجماهير. وقد أسهمت عدة اختراعات 
وتطورات تكنولوجية في تمهيد السبيل أمام القنوات المتخصصة لترى الثورا”. 

فتوزيع جمهور الجهاز المرئي إلى مجاميع. ربما ضغيرة جداً أو متوسطة بعض الشيء 
أصبح هدقاأ مركزياآً لوسائل الإعلام. وقد بدأ هذا التنوع يزيد بدوره من التشتت الثقافي. 
أي: بناء ثقافات مختلفة. أو بالأصح متمحور حول موضوعات محددة:؛ كما لم يعد هناك 
ما يسمى بالإعلام الجماهيري. وإنما صورة الإعلام الفئوي أصبحت أكثر وضوحاً". 

فالتخصص هو الوسيلة الأتجع لخاطبة الجماعات الصغيرة المترابطة والمنسجمة على 
وفق معايير السن أو المهنة أو الاختصاص أو الهواية أو مكان الإقامة. فضلاً عن أن 
تخصص الوسيلة يجعلها أكثر قدرة على التغلفل بشكل أعمق في الواقع الاجتماعي 
والاقتصادي والسياسي. فتكون أكثر قدرة على كشف علاقاته الداخلية المترابطةا". 


(1) فاروق أبو زيد إنهيار وصعود النظام الإعلامي الدولي (عالم الكتب. القاهرة: 2012) صس13. 
(2) سامي الشريفء القتوات التلقزيونية المتخصصة: المجلة المصرية لبحوث الإعلام (القاهرة » 
العدد الخامس. كانون الثائي/يناير- لبسان/ابريل ٠‏ 1995) ص193. 

)3 سامي الشريف. الإذاعات والقنوات المتخصصة (بدون مطبعة ٠‏ القاهرة ٠‏ 2009) صس 133. 
(4) حميد جاعد الدليمي. العولمة والإعلام والعرب (فرضيات ولتانج)؛ء من كتاب العولمة وتداعياتها 
على الوطن العربي (مركز دراسات الوحدة العربية: سلسلة كتب المستقبل العربي؛: بيروت؛: ط1ء 
313 ) ص 204. 

(5) تبسير أبو عرجة: الصحافة المعاصرة (دار الكتاب الجامعي. الإمارات:19959) صس17. 


وظهور الإعلام التلفزيوني المتخصص جاء ضمن السياق العام لسعي الإعلام 
التلفزيوني النوعي ليكون أكثر جدية وعمقآ وشمولية لإشباع حاجات فئات من المتلقينا". 
وتعبيراً عن التقسيم الاجتماعي للعمل وتطور قوى وعلاقات الإنتاج. فضلاً عن اتساع 
مجالات المعرفة. وانتشار التعليها". 


ويهدف الإعلام المتخصص إلى تضييق الهوة بين الثقافة العامة والمعرفة العلمية 
الملتخصصة. والتي تمثل حكراً على الملتخصصين في مجالها. كما يزود الجماهير بكل ما من 
شأنه أن يساعدهم لمسايرة التطور والتقدم التكنولوجي في الميادين المختلفة على المستويات 
العالمبة والمحلية''". واتسع نطاق الإعلام التلفزيوني الملتخصص ليشمل قطاعات عدة. 
كالقنوات الإخبارية والاقتصادية والرياضية والمرأة والأسرة والأطفال والدينية والأغاني 
والأفلام والمسلسلات والكوميديا والمنوعات والتربية والتعليم والتثقيف والترفيه والفنون 
والدردشة وغيرها الكثير. 


وللإعلام المتخصص فعالية إبداعية معنية أساسا بالتقاعل المبدع مع الواقع في مجالاته 
المختلفة. ولكي يستطيع الإعلام المتخصص أن يرتفع إلى هذا المستوى. لابد منه أن ينجز 
وبشكل فعال عدداً من المهام من بينهاء امتلاك نظرة كلية شاملة للحياة المجتمعية.: تشكل 
منطلقاً للاستراتيجية الإعلامية العامة. التي يجب أن يمتلكها الإعلام المتخصص (4). 
والإدراك العميق لخصائص كل مجال من المجالات المجتمعية. والوعي العميق بالسمات 
المميزة لهذه المجالات والاحترام الكبير للاعتبارات الحاصة التي تحكم طبيعة الحياة 
وتشترطها في هذه المجالات(5). 


لذا فعلى الإعلام المتخصص النوعي عموماً استخدام أساليب معالجة للأحداث والظواهر 
والتطورات أكثر شمولية وعمقاً من الإعلام العام: وأيضاً يعتمد الإعلام النوعي منهج 


(1) فاروق أبو زيد: الصحافة المتخصصة (عالم الكتب. القاهرة. 1986) ص 5. 

(2) أديب خضور. الإعلام المتخصص |( المكتبة الإعلامية ط1ء نمشق: 2003) ص7. 

(3) حسئين شفيق: الصحافة المتخصصة المطبوعة والالكترولية (رحمة بزيس للطباعة وللنشرء 

القاهرة: 2006) صس 14-13. 

اعلوعة) _.ومناكهن0 برمدم ع1 يواطعلا اه أحل ع1 لمد عمعامك ومتعتاوعلء1 عمطاع6 عوروومت ر4 
كام 2009 _ومنتنالت لومععه ‏ وعحامد0 لمعوومعه عاتجداء <١‏ ءانا منلضعم +م1 

ع1 سا ععورصمدتة قومد وبمعا1 ومستلعلة _دعوصصت اك اه عللادى ورمتانطل _عااودموعالا مسطكددز (5) 
59-71 ررم ,2009 بععنماك تلماتصعمآ لصاحكمم سوسا أدص نومام مه ,عدن حدك ]17 


التحليل العلمي للأحداث والظواهر والتطورات وتقديم معالجة متوازنة تستند أساساً إلى 
تقديم الحقائق التي تغطي جوائب الحدث أو الموضوع كاملا" '". 
ومن بين أهم قطاعات الإعلام المتخصص هو الإعلام الاقتصادي. 


(1) سامي محمد ربيع الشريف. الثقافة والإعلام والواقع العربي: (مجموعة أبحاث غير منشورة» 
جامعة الأزهر. القاهرة. 1999) صس42. 
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العلاقة بين الإعلام والاقتصاد: 


تم ربط الإعلام بالإنتاج والعمل منذ زمن بعيد. إلا أن الصلة بين الاقتصاد والإعلام 
أصبحت بارزة أكثر الآن. وأضحى الاتصال قوة اقتصادية مهيمنة وعاملاً حاسماً من عوامل 

وكان نطاق الإعلام الاقتصادي في الدول الصناعية محدوداً. إلا أنه تطور وأصبح يلفت 
انتباه الجمهور العام والفئوي لوفرة الأخبار والتقارير الاقتصادية'". ولهذا فقد بدأت 
وسائل الإعلام تشهد حالة من الصراع والمنافسة ما دفعها للعمل على تطوير تقنياتها من 
جهة والضغط على نشاطات الأسواق العالمية من الجهة الأخرى” . 


ومن بين أهم عوامل ظهور الإعلام الاقتصادي وتطوره ازدياد ثقل الحياة الاقتصادية 
وتقدم الموضوع الاقتصادي على سلم الأولويات السياسية والاجتماعية والعسكرية؛ واتساع 
الطبقة الوسطى التي تعد المحرك الرئيس في المجتمعات: ولأهمية الاقتصاد حاولت هذه 
الطبقة القيام بدور فاعل ومؤثر في الحياة الاقتصادية. إذ أصبح الموضوع الاقتصادي غير 
قاصر على طبقة دون أخرى. وأصبح جماهيرياً يشكل منظومة متكاملة تتضمن ثلاث 
منظومات رئيسة هي: المنظومة الصحفية الاقتصادية والمنظومة الإذاعية الاقتصادية 
والمنظومة التلفزيونية الاقتصادية'". 

يضاف إلى ذلك مثظومة المواقع الالكترونية الاقتصادية. فضلاً عن مواقع التواصل 
الاجتماعي والتي أصبحت هي الأخرى تتناقل أخبار الشركات وإعلاناتها والأخبار 
الاقتصادية عموماً وكل ما هو جديد في عالم المال والأعمال والعقارات والسياحة وغيرها. 

والإعلام الاقتصادي نشاط شامل ومخطط له ومتعدد الأبعاد يخاطب الرأي العام بهدف إقناعه 
بضضرورة المشاركة الإيجابية في عملية التنمية والإصلاح الاقتصادي وبرامج إعادة الإعمار”. 


(1) هنري يودج: تصفية الإستعمار الإعلامي: ترجمة الملجي الميادي (دار الجيل: عمان: 

6 ) ص 12. 

علاعسن ععدم ععمبومك عع اإلعدسثلي)ص حنصا؟ وكا عبدوتصصودت]]1 ومفمسصمه لصتا بزسوطمست معلدك (2) 
37-38م ,1993 بحنس1 بومتاحدكنه نا 

(3) أديب خضورء الإعلام المتخصص (المكتبة الإعلامية ط 2؛: دمشق. 2005) ص 91- 93. 

(4) قاروق خالد الحسئات. الإعلام والتنمية المعاصرة (دار أسامة للنشر والتوزبعء عمانء الأرئن: 

1) ص 227. 


فهو أساساً عامل تنمية. ولأنه من الصعب معرفة المدى الذي يبلغه؛ إلا أن من المسلّم به 
اليوم هو أنه بدون وسائل إعلام لا سبيل للتطور والتقدم الاقتصادي والاجتماعيا" . 

فالإعلام يقوم بتهيئة الأجواء اللازمة والضرورية لحركة التنمية في المجتمع: إِذّ أنه يعمل 
على توفير البيانات والمعلومات الاقتصادية الخاصة بحركة الاستثمار وأخبار الأسهم 
والبورصة وأسعار العملات والمواد الغذائية وغيرها من الأجهزة والسلع. كما ويسهم في 
الحد من الغش الصناعي والتجاري. 

كما وأن الدور الرئيس لوسائل الإعلام في المجال الاقتصادي يتمثل في تشكيل معارف الجمهور 
واتجاهاته نحو قضايا الإصلاح الاقتصادي المختلفة من أجل كسب تأييد الجماهير. وتحقيق فعالية 
النظام السياسي واستقراره. فضلاً عن المساهمة في تحقيق النمو الاقتصاديا". 

فقد استطاعن الجماهير التواصل والتفاعل والمشاركة مع وسائل الإعلام. وهذه المشاركة 
تدفع المواطنين إلى الحرص على المال العام: الذي يتعرض إلى الإهدار وسوء الاستعمال»: 
فضلاً عن أن المشاركة تسهم في تحقيق أهداف المجتمع بشكل يضمن تحقيق الحد الأقصى 
من الفوائد وبإسلوب يتلاءم مع احتياجات ورغبات وقدرات الجماهير'" . 

فالصحافة الاقتصادية وإن تقع تحت مظلة الاتصال الواسعة. إلا أنها تعمل على 
تشجيع أو إحباط الكثير من المشروعات من خلال التناول الصحفي الإيجابي أو السلبي لما 
يتم التخطيط أو الإعداد لها". 

وما يؤكد هذا هو ما توصل إليه((هذ1 من خلال تحليله التاريخي لتطور النظام 
الإعلامي في الصين خلال الفترة من 1990-1976 حين استنتج إن التغيير السياسي 
والاقتصادي في الصين تبعه تغيير في النظام الإعلامي. أي أن إصلاح النظام الإعلامي فيها 
ارتبط بالإصلاح السياسي والاقتصادي!”. 


(1) مصطنى المصموديء النظام الإعلامي الجديد: مسدر سابق: صس 116. 

(2) نها أنور سليمان: الإعلام وقضايا الإصلاح في العالم العربي (دار العالم العربي: القاهرة. 2011) 

ص 145. 

(3) فاروق خالد السنات: الإعلام والتئمية المعاصرة؛: مصدر سابق ٠:‏ ضن 71. 

(4) عبد الرزاق على الهيتي. الصحافة المتخصصة (دار أسامة للنشر والتوزيع. عمانء الأرئن» 

20 )اص 52. 

عدا ما مسعتكوه ومتاعدعلموعط لسصندهك د موتك اه أمعمعوملءوع] لصد سصماعضا ع1 )يمنا (5) 
3 .ناتحه كنومن] منساك متم 5! المع بمنومه!] تدع ةق غ١‏ (15976-1990) 1 ومنتتمصوكووماعه8 


كما وأن القنوات الفضائية الاقتصادية المتخصصة في الولايات المتحدة الأمريكية 
استطاعت أن تحدّ من التطور البيروقراطي الحكومي من خلال الاتنفتاح على الأسواق 
العالمية. والإسهام في تطور قئة التكنوقراط التي تساعد على الاندفاع في استخدام آخر 
التطورات الفنية للإنتاج والتوزيع. واستخدام الأساليب التي تمنح عملهم ومعرفتهم الفنية 
قيمة اقتصادية أكبر. ويساهمون في التسريع في تحويل العلم والتكنولوجيا والأقكار 
والمبادرات إلى قوة إنتاجية فاعلة'''. 

وعليه فإذا انتكس الاقتصاد تعثرت الصحافة والإعلام. ففي دراسة أعدها وليد 
عكاوي* حول تأثير الأزمة المالية التي حدثت في العام 2008 على قطاع النشرء قال: إن 
تراجع الإنفاق الإعلاني أدى إلى إغلاق (64) وسيلة إعلامية خلال تسعة أشهر من بداية 
العام 2008 فيما احتجبت (57) وسيلة أخرى عن الظهورء وكان عدد المجلات التي 
توقفت في المنطقة العربية من تشرين الأول/ اكتوير 2008 إلى حزيران/ يوثئيو 2009 
نحو (103) مجلات. منها (52) مجلة توقفت تماما مقابل (48) مجلة علقت صدورها 
بشكل مؤقت. فيما كان حجم الإنفاق الإعلاني المقرر على وسائل الإعلام المختلفة في منطقة 
الخليج العربي يقدر بنحو (451) مليون دولار عام 2008. فتقلص هذا الرقم ليصل إلى 
(361) هليون دولار عام 2009. وهذه الأرقام موزعة على الصحف والتلفزيون والإذاعة 
والمجلات وإعلاثات الشوارع". 

وثمة مقولة مشهورة تتداولها الأوساط الثقافية في بريطانيا تجسد المنطلق الأساس 
لوسائل الإعلام البريطانية: تقول: إنك لا تستطيع أن تفهم الإعلام البريطاني ما لم تقهم 
الرأسمالية البريطانية"". فالإعلام أصبح المورد الذي تتوقف عليه بقية الموارد. وسيحتل 
المكانة التي كانت لرأس المال في المجتمعات المصنعة في الماضي القريب!". 


(!) محمد رضا عبد الحليم؛ التحول إلى القطاع الخاص كمدخل لإصلاح المسار الإقتصادي (مجلة 
المال والتجارة ٠‏ القاهرق العدد ١253‏ 1990) ص 40. 

* المدير التنفيذي لشركة (117) للنشر في دولة الإمارات العربية المتحدة. 
(2) جريدة القبس الكويتية؛ العدد الصادر بتاريخ 2010/6/11. الموقع الالكترواني: 

574٠‏ 517 إعلمه | احص _ممطدوله )ا / امرتتط 
(3) فاضل محمد البدرائي. الإعلام..صناعة العقول (منتدى المعارف. بيروت: 2011) ص 87. 
(4) مسطنى المسمودي: مصدر سابق؛: ص 115. 
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ولوسائل الإعلام دور هام في تنمية وتطوير المجتمعات وإحداث التغييرات المطلوية فيها 
ونقل الحقائق والمعلومات ورصد الأداء التنموي وتقييمه وتعديل مساراته. بما يؤمن نجاح 
التخطيط وقضح الفساد المالي والإداري وتقليل الهدر الذي قد يواكب المشاريع التنموية 
لضمان أكير قدر من المساءلة المجتمعية. 

إذا فلا تنمية من دون تخطيط إعلامي يتولى مهمة حشد الطاقات الإعلامية كافة سواء 
كانت البشرية منها أم المادية. حيث تفرض عمليات تحقيق التثمية توسيع جهود 
المؤسسات الإعلامية الجماهيرية والشخصية من خلال وحدة العمل الإعلامي بكافة صوره 
وأشكاله. واستغلال جميع القنوات الاتصالية وعناصرها وجعلها في خدمة الاستراتيجية 
العليا وهي خدمة التنمية!''. 


(1) عبد الرزاق محمد الدليمي: الإعلام..إشكالية التخطيط والممارسة (دار جربر للنشر والتوزيع: 
عمانء. الأردن؛: 2010) صس 18. 
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عولمة الإعلام والاقتصاد: 


بدأ الإعلام الاقتصادي في الصحف والمجلات التي لعبت دورا مهمأ في تهيئة الأجواء 
اللازمة للحركة الاقتصادية في المجتمع وربط رجال الأعمال والاقتصاد والمؤسسات بيعضها 
البعض وبالجمهورا", 


ونشأ مصطلح رجال الأعمال في أوربا حديثاً مع اتساع نطاق أعمال بعض التجار الذين رفضوا 
تسمية أنفسهم بالتجار. نظراً لما يشير اليه هذا المصطلح من محدودية النشاط والثروة/© 

فيما بدأ مقهوم الإعلام التنموي يظهر متزامناً مع قيام حركات التحرر والاستقلال في 
النصف الثاني من القرن العشرين. وهي مقاهيم برزت مع كتابات "دينيس ماكويل”* 
التي تؤمن بضرورة عمل وسائل الإعلام في إطار الأهداف التتموية: وإن حرية وسائل 
الإعلام مرهونة بالأولويات الاقتصادية والحاجات التنموية: بما يتيح لكل الجماعات 
والأقليات في المجتمع في ممارسة حقوقها في الإعلام والاتصال وتوسيع خدمات وسائل 
الإعلام لتشمل كل فئات المجتمعا'” 

أما الإعلام الاقتصادي فقد نشأ في أوربا (يريطانيا تحديداً) بفضل التقاليد السائدة في 
الممارسات التجارية في سوق لثدن. فبعد أن لاحظت وكالة الأسيوية بريس الاتطلاقة 
الناجحة لوكالة رويترز(:8601) في هذا القطاع قررت في سبعينيات القرن الماضي 
الاشتراك مع مجموعة "1801-16565” التي تهتم بالشئون الاقتصادية والتجارية والمالية. 
فقامت بتأسيس وكالة إعلامية تابعة لها هي "0085[-47-0011” التي أصبحت قيما بعد 
من أكثر القطاعات الإعلامية نشاطاً في توزيع الخدمات الإخبارية الاقتصادية!”" 


#عصههضا! لقة عتدعمدومه]؟] ها ععحتسدوة 605 ع3 لحنه عمنسوى ون #امموءعة6 ,عمق لاعورمة (1) 

ب معنع5) اوعتصسدم سود منشقمعكقة كه ع#ممسوحت كن عمندمم © زوماتق؟] ) مدعا" .) أسطامة ىذ بمنتعكذ3 
.91 ,2005 الممطعك سعمسسةا امود تتمصعام1 بوداومعطادول 

(2) كمال الملوفي؛ علي الصاويء ماذا يفعل رجال الأعمال في مجلس الشعب (جامعة القاهرق. 

كلية الإقتصاد والعلوم السياسية. برنامج الدراسات البرلمائية: 2004) ص5. 

)3 هويذا مصطقى. الإعلام والأزمات المعاصرة؛ ململة العلوم الإجتماعية (الهيئة المصرية العامة 

للكتاب. القاهرة : 2009) صس 166. 

(4) فريد آيارء سماسرة الأخبار. وكالات الأثباء الدولية ومناطق النفوذ. (مطبعة الصفاةء الكويت». 

2 ) ص 175. 
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وفي منطقتنا العربية فقد شهدت مدينة دبي في دولة الإمارات العربية المتحدة خلال 
شهر أيلول/ سبتمبر1995 تدشين قناة (71 805108) التلفزيونية الأمريكية التي 
يستهدف بثها فئات المستهلكين من ذوي الإنفاق المرتفع. وتركز برامجها على ترويج 
تشكيلة واسعة من السلع والمنتجات والخدمات. فضلاً عن المعلومات عن الأعمال والتسويق 
والترفيه والسياحة: وتبث القناة برامجها على مدار الساعة باللغة الإتجليزية”". 


وفي العام 1999 أنشأت مؤسسة دبي للإعلام والمملوكة لحكومة دبي قناة دبي 
الاقتصادية. لتكون أول قناة عربية متخصصة بالاقتصاد في المنطقة تقدم خدمة تلفزيوتية 
تعنى بشئون الاقتصاد والمال والأعمال وتبث برامجها باللغتين العربية والإنجليزية. حيث 
بدآت بثها في العام 2000. 

وتعتبر قناة (العراق الاقتصادية) أول قناة عراقية اقتصادية بدأت بثها في يوم 
2008/6/9 لتسلط الضوء على مرحلة إعادة البناء والإعمار في العراق. 


ومع أن الإعلام الاقتصادي بدأ يمارس دوره في نطاق البلد الواحدء فتقتصر خططه 
الإعلامية على المستوى الوطني. إلا أنه وبتقدم وسائل الاتصال وخروجها عن حدود 
الأوطان ظهرت الحاجة إلى التخطيط على المستوى الدولي لتزويد الجماهير في دول أخرى 
بأخبار ومعلومات عن قضاياها وأفكارها ومعتقداتهاا”. 


ورغم وجود وسائل الإعلام والاتصال المحُتلفة بأنواعها وأشكالها. فلم يعد التفاعل على 
أرض واحدة هو الياعث الأول للتجمع. بل أصبح التفاعل يتم عبر تكنولوجيا ووسائط 
المعلومات. متخطباً الحدود الجقرافية وعابراً الحدود الوطنية للدول!",. 


(1) أياد شاكر البكرثي: عام 2000 حرب المحطات الفضائتية؛: (دار الشروق: عمان الأردن: 1999) 
ضصس 169:. 

(2) عبد الرزاق محمد الدليمي؛ الإعلام..إشكالية التخطيط والممارسة؛ معسدر سابق: ص 18. 

(3) غسان سلّوء علي أحمد الطراح. الهويات الوطنية والمجتمع العالمي والإعلام: دار النهضة 
العربية. بيروت: 2002 صس 139. 


فأصبحت الأحداث الاقتصادية السمة المميزة لنهاية القرن العشرين وبداية القرن 
الحادي والعشرين والذي عرف بعولة الأسواق وظهور الشركات عابرة القومية كلاعب 
أساس في الحياة الاقتصادية!". 

وعليه فقد بات من الضروري جداً أن تحظى القضايا الاقتصادية بالتغطية الشاملة. حيث 
أصبح التحليل الاقتصادي ضرورة مهمة في نقل الصورة الحقيقية للأداء الاقتصادي المحليى 
والدولي. لأن العالم أصبح عالماً واحداً مرتبطأً اقتصاديا مع بعضه. وكثير من الدول تتأثر 
اقتصاديا سواء سلباً أو إيجاباً مع التطورات الاقتصادية للدول الأخرى. وحتى الأسواق العالمية 
بدأت تتشابك فيما بينها بالأداء نظراً لوجود الشركات الدولية الصغيرة المملوكة للشركات 
الكبرى واستحداث نظام العولمة الأمر الذي أدى إلى المزيد من هذا الترابط 7" 

فقضايا الاقتصاد كثيراً ما تتشابك بما هو عالمي وما هو محليء وإن انتشار العاملين في 
الصحافة بين البلدان لتغطية القضايا العالمية ساعد على نقل قضايا الاقتصاد الوطني من 
المستوى المحلي إلى المستوى العالمي. لكن ثمة حقيقة مؤسفة ظهرت وهي أن العاملين في 
الصحافة وعند تغطيتهم لهذه الموضوعات غالبا ما يعوزهم الإلمام العميق والواسع. وإن 
مثل هذا الجهل ينعكس في النهاية بالسوء على مستوى التغطية الإعلامية '' 

وشكل تحيز وسائل الإعلام في العالم الصناعي المتقدم باستمرار معاناة لوسائل الإعلام 
في الدول النامية. لأن الأخبار والمعلومات المنشورة في البلدان المتقدمة تعتبر دائماً المصدر 
الرئيس لوسائل الإعلام في كل مكان. وفي المقايل فأننا غالياً ما نلاحظ في معظم التقارير 
الاقتصادية التي يكون منشوها الدول الثامية نفمة العاطفة والأخلاق. وهذه من شأنها أن 
تهدم صيرح الإعلام الجيد. الذي يقوم على نبذ العاطفة؛ والاعتماد على التحليل الموضوعي 
الناقد”' لا سيما وأن التحولات الاقتصادية والسياسية والاجتماعية والثقافية فرضت على 


(|) محمد قيراط تشكيل الواقع الإجتماعي. دور وسائل الإعلام في بناء الواقع وصناعة الرأي 
العامء ط 1 (دذبيء مكتبة الفلاح للنشر والتوزيع: 2007) ص 194. 

(2) بسام عبد الحميد فرجء عوائق موضوعية المادة الإستثمارية الأوراق العلمية الصادرة عن مؤتمر 
أيار/مايو 1998 (المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب؛ الكويت. وكالة الأنباء الكويتية: 2002) 
ص 228. 

(3) آنيا شفرين وعامر بساطء التغطية الإعلامية لموضوع العولمة؛ ترجمة: أسامة الدباغ (الأهلية 
للنشر والتوزبع. عمانء: الأردن ٠‏ 2005) ص22 و24. 

(4) أنيا شفرين وعامر بساطء المصدر السابق لفسه؛ ص 32. 
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الأقراد والحكومات الاهتمام بالتنمية خصوصاً دول العالم الثالث: كونها مطلب اجتماعي 
وحياتي ضضروري تتطلع إليه المجتمعات كلها بمختلف مكوناتها وأطيافهاا". 

فظلت دول العالم الثالث تمارس دور المتلقي لضعف إمكاناتها في الصناعة الإعلامية, 
ِذْ أن أولويات الدول النامية تختلف عنها في الدول الصناعية لا سيما فيما يخص وسائل 
الإعلام وحرية الصحافة. لذا أخذت الأصوات تتعالى في الدول النامية داعية إلى تحقيق 
توازن في تدقق الأخبار والمعلومات. إلا أن هذا التوازن غير ممكن في الوقت الحاضر على 
الأقل. وهذا راجع إلى اختلاف الأنظمة الإعلامية في هذه البلدان وافتقارها إلى وسائل إعلام 
حديثة ومجتمعات متطورة اقتصاديا واجتماعيا وثقافياً وسياسياً". 


فقد استطاع قادة العولمة في العالم الغربي من السيطرة على اقتصاديات الدول الفقيرة, 
نتيجة تسخير الإعلام المحلي لصالحهاء ولعل من أبرز معالم العولمة نتيجة لذلك: 

- تراجع الدور الاقتصادي للدول الفقيرة لصالح الشركات العالمية. 

- بروز الحاجة الى التكتل الاقتصادي بين هذه الدول للاستفادة من اتفاقيات التجارة 
الحرة واتساع الأسواق والحصول على الخبرات النافعة. 

- تعاظم دور الأقراد حيث ان بعضهم من أصحاب الثروات وصلوا الى درجة من 

- تداول تحديد الديون والتئمية وقضايا السكان وحماية البيئة من أجل تحمل الدول 
الفقيرة أعباء هذه المشاكل بدلا من الدول الفيرة. 

- تراجع أهمية الطبقة العاملة لصالح الآلة”. 

ولم تكن للدول النامية كلمة راجحة في وضع السياسات للقنوات التلفزيونية 
الاقتصادية: على الرغم من كونها تتأثر بهاء فالدول الكبرى إلى جائب صندوق الثقد الدولي 
هم الذين يقررون السياسات المالية العالمية. ويحددون البيئة الإعلامية التي ستنفذ فيها 


اله1؟ عمنتدعم" 1 , ممنحفلكت طا6 , ووعنمجاك علمعصومت وصصممام حتتصومع]! ,معلامطك5 بن ع0 ,ممعصطادل ([1) 

12:86 2002 لددمتاحوت1 
(2) فاضل محمد البدرائى: الإعلام..صنتاعة العقول (منتدى المعارف. بيروت: 2011) ص 85. 
(3) بهاء الدين حمديء استراتيجيات الإعلام المالي والمعسرفيء. دار الراية للنشر والتوزيع؛: عمان: 
الأردن: 2013: ص 87-86. 


هذه السياسات. ولا يمكن للدول النامية وضع سياساتها الاقتصادية الداخلية إلا بعد 
إجراء مشاورات مع المؤسسات المالية والإعلامية الدولية'"!. 


وتعمل الشركات الإعلامية متعددة الجنسية ووكالات الإعلان العالمية في الدول الكيرى 
وغيرها على وفق استراتيجية محددة وقائمة على أولويات واضحة تأخذ مرجعيتها من النظام 
الاقتصادي الرأسمالي. وينظر للدول الهامشية كأسواق مستهدفة لشركاتها الكبرى!". 

فالمنظومة التلفزيوئية الاقتصادية متمثلة بالقنوات الفضائية الاقتصادية باتث تعتمد 
على مؤسسات عالمية متخصصة في تغطية الشئون الاقتصادية للأسواق المالية: وتركز 
نشاطاتها على خدمة المتخصصين في الأسواق المالية العالمية. إِذَْ تقوم هذه المؤسسات 
بإصدار النشرات التي تحتوي على تقارير الأسواق والشركات والمصارف والبيانات 
والتحليلات والمقابلات وتقارير الصحف والتصريحات. فضلاً عن تغطيتها للجداول 
اليومية التي تتعلق بالنشاطات المرتقبة للشركات وأخبارها"' 

وأجمع الكثير من الباحثين على أن السبب في تخلف القطاعات الاقتصادية المهمة في 
الدول النامية يرجع إلى عدم كفاية خدمات الاتصال فيها '". 


كما وأن الحكومات والمؤسسات الرسمية التابعة لها كثيراً ما تلجأ إلى تسويق المعلومات 
والأخبار الإيجابية إلى أجهزة الإعلام وإخفاء السلبية منها. وبما يؤدي إلى تحقيق أهدافها 
المبتغاة. وهذا ما يتطلب من وسائل الإعلام التمحيص والتدقيق قبل نشر هذه المعلومات 
والأخبارء ويتأتى هذا من خلال التحقيق الميداني وإجراء اللقاءات والحوارات ليس مع 
كبار المسئولين في هذه المؤسسات فقط. بل مع صغار العاملين والموظفين قيها. واللقاء 
بممثلي النقابات والمنظمات ذات العلاقة. وأخذ رأي الجمهور والركون إلى الوثائق للحصول 
على أكبر قدر من المعلومات ويما يعزز نشر الحقيقة بعيداً عن التسويق الحكومي الرسمي. 


ردح وممتكستصستكق مماعست! بععدسذا لمعنالتى عصمه تطتحمد عذا قصد ومتندلمطماى ,و43١1‏ [1) 
24 ,2000 اتوررة ,10 © 1712 282 بومماورصنطحه ١1‏ 20.147 

(2) توماس ماكفيل. الإعلام الدولي: النظريات والإتجافات والملكية؛ ترجمة: حسني محمد تصر 

وعبد الله الكلندي (دار الكتاب الجامعيء الإمارات:2005) ص 49. 

)3( فريد آيارء سماسرة الأخبار: مصدر سابق: ص202-199. 

(4) محمد مئير حجاب. الإعلام والتنمية الشاملة (دار الفجر للنشر والتوزيع » ط5ء القاخرق 2009) 

صس 274. 
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والملاحظ أن البلدان الأكثر فقراً هي التي تكون فيها ملكية وسائل الإعلام محكومة 
للدولة: ولهذا فنرى إن الدول ذات السياسات الديمقراطية والتي فيها وسائل إعلام حرة 
مثل كنداء فرئنسا. ألمانياء إبطاليا. اليابان. المملكة المتحدة. والولايات المتحدة نجحت في 
تحقيق التنمية الاقتصادية. فهذه الدول باتت تشكل ثلثي الثاتج الاقتصادي في العالم. كما 
وأن هناك نجاحات تنموية واقتصادية حققتها عدة دول نتيجة امتلاكها وسائل إعلام حرة 
مثل استونياء المجر. بوتسواناء وجمهورية الجيك. لكن ومع ذلك فإن هناك دولا لديها إعلام 
حر إلا أنها بقيت فقيرة نسبياً مثل كوستاريكاء بنين. بوليفياء فيجيء غاناء والفلبين. وعليه 
فإن وسائل الإعلام الحرة تفشل ولا يمكن لها وحدها تحقيق التنمية الاقتصادية: فهي 
ضرورية لكنها غير كافية إلا إذا اقترنت بالاستقرار السياسي والبيئة الاقتصادية المستقرة 
والتعليم ونوعية وسائل الإعلام ذاتهاا'". 

وفي عالمنا العربي وفضلاً عن العوامل التي تعيق التقدم الاقتصادي والتنمية فإن هناك 
مجموعة أخرى من العوامل التي تعيق تطور وسائل الإعلام من بينهاء وجود العديد من 
المشكلات والتحديات التي تواجه الإعلاميين العرب والتي تأتي في مقدمتها طبيعة الثقافة 
السياسية السائدة والبيئة الاقتصادية التي تعمل في ظلها وسائل الإعلام. وهيمنة 
الحكومات على جميع القطاعات الاجتماعية والاقتصادية والسياسية وقوانين الصحافة 
وتشريعاتها القمعية'”. 


إل أن مجموعة مغايرة من العوامل الدولية لعبت لاحقاً دوراً فاعلاً فيما تشهده وسائل 
الإعلام العربية من تطور من بينهاء المنافسة العالمية والإقليمية وضغوط البنك الدولي 
وصندوق النقد الدولي (1945) والتي دفعت الحكومات العربية إلى تعديل أنماط الملكية 
وخصخصة وسائل الإعلام'"'. 


أن عامط عط ردنك دستدعق متا ! 11 الى لسع بومصصعمه!1 .1 ععنع1 لصده عوومت© .[ علطام ماسايحطت [1) 
.44 . 21 ,1 عصة1 - 2004 - 57 75 ,11:05 اومعررمك 22 علسصصصمع1 صا وتتحئد 

عملا سدم ممحيع | اعم وحور 
(2) نها أنور سليمانء الإعلام وقضايا الإصسلاح في العالم العربي (دار العالم العربي: القاهرة. 2011) صس 112. 
ا مورممك لسمعمده قمة لدعكتاممر اه عمعااهم احدع علققتى عط سا متلعنى كحدللا ,عل عكلسمة) [3) 
وعدكز و1 ,لوك عللقتم عطا نا متلعده عطا ا وأعاعمة قم , ععنااامم , منقعى سمكة , ,عل عادا 

2001 , قم , عما حوعم:1 وولحدصجد1ا؟ 
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كما وأن الثورات العربية التي عرفتها تونس ومصير في شهر كانون الثاني /يثاير 
1 والتي امتدت إلى بلدان أخرى. باتت تمثل منعرجاً ذا أبعاد مهمة على الساحة 
العربية. حيث اقترنت بجملة من التحولات الكبرى التي سمحت بتشكل مشهد مؤسساتي 
مساير للإصلاح انعكس بصفة مباشرة على قطاع الإعلام'". 

ويرى الباحث هنا أن مواطثي الدول النامية التي يئتمي لها وطننا العربي لا يزالون 
بعيدين عن المشاركة الفعلية في اتخاذ القرار على الرغم من التحولات السياسية التي حدثت 
مؤخراً في أعقاب ما سمي بالربيع العربي. بحكم استيلاء رجال المال والأعمال والسياسيين 
المتنفذين على وسائل الإعلام. الأمر الذي لا يدع بل ويحول دون مشاركة المواطنين في صنع 
القرار أو إبداء الرأي عنه أو حتى معرفة استحقاقاتهم المالية من ثروات بلادهم. 

أما على صعيد العراق فيرى الباحث أن الإعلام الاقتصادي لا يزال ضعيقاً ولم يحظ 
بالاهتمام سواة كان ذلك من قيل الحكومة أو المستثمرين في قطاع الإعلام. ويأتي هذا في 
الوقت الذي يشهد فيه العراق حملات بناء وإعمار الأمر الذي يتطلب مواكبته إعلامياً, 
فالصحف الاقتصادية لا تتعدى أصابع اليد الواحدة. وأغلبها من القطع الصغير 
وصفحاتها محدودة. تغلب المادة الإعلائية على الأخبار والتقارير الاقتصادية وجميعها 
تصدر أسبوعياً. والحال كذلك بالنسبة للمواقع الالكترونية المتخصصة بالاقتصاد وهو 
كذلك بالنسبة للمحطات الإذاعية الاقتصادية. أما القنوات الفضائية التلفزيونية الاقتصادية 
فقد ظهرت في العام 2008 قناة العراق الاقتصادية إلا أنها أغلقت ثم عاودت البث في العام 
1 وأغلقت ثانية: فيما ظهرت قناة اقتصادية أخرى للوجود نهاية العام 2013 هي 
قناة العراق التجارية. ومع هذه القلة في وسائل الإعلام الاقتصادي فإن دور المحرر 
الاقتصادي لا يتعدى أن يكون ناقلاً للخبر دون أدنى تحليل: وما يؤكد ضعف الاهتمام 
بالجانب الاقتصادي. هو إن معظم القنوات الفضائية العراقية خصصت قسماأ للأخبار 
الرياضية مثلاً. ولم تخصص قسماً للأخبار الاقتصادية فهي تنظر إلى الأخبار الاقتصادية 
باعتيارها جزء من منظومة الأخبار العامة. 


ومن بين أهم الأسباب التي أدت إلى ضعف الإعلام الاقتصادي في العراق: 


(1) صلاح معاوي: رهانات تحول التلفزيون العمومي؛ إضاءات (مجلة إتحاد إذاعات الدول العربية: 
تولئس ٠‏ العدد 2» 01) ص 5. 
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- استمرار الأوضاع السياسية القلقة مع فقدان الأمن في ظل الهجمات المتواصلة من 
المسلحين والتي تلفت الانتباه وتوجه الإعلام بكل أجزائه ثحوها. 

- عدم تضمين الاستراتيجية الإعلامية لآليات التصدي للأحداث الاقتصادية وتأثيراتها الموجعة. 

- قلة عدد المتخصصين في الإعلام والصحافة الاقتصادية. عدم إدراك الطبقة السياسية 
لأهمية الحدث الاقتصادي وخطورته وانحسار اهتمامها بالجانب السياسي فقط '". 


(1) مقابلة أجرآها البآاحث مع الخبير الإعلامي والإقتصادي ياسر المتوليء رئيس القسم الإقتصادي 
في جريدة الصباح العراقية بناريخ 2014/1/29. 


سمات الإعلام الاقتصادي: 


- يتميز المجال الاقتصادي بالاتساع. فهو يضم جوائب متعددة كالزراعة والصناعة 
سياسية وعسكرية واجتماعية. 

- الموضوع الاقتصادي يتميز بأهميته الحاسمة بالنسبة للقرد والمجتمع. كما ويتميز 
بدرجة حساسيته وخطورته في حياة المواطن والمواطنين. وكذلك يتميز الموضوع 
الاقتصادي بجديته وافتقاره إلى الكثير من عناصر الإثارة والجاذبية التي يندقع الإعلام 
لاستغلالها. ومن خصائص الموضوع الاقتصادي أنه يتمتع بقدر من التعقيد وربما 
الغموض. وبالتالي صعوية الفهم بالنسبة للمتلقي العادي. 

- الحدث الاقتصادي يتميز بأنه حدث هادئ ورصين وبعيد عن المزاجية والاثفعالية 
والحركية. كما تتميز الأحداث والظواهر والتطورات في المجال الاقتصادي بأنها تتطور في 
الغالب وفق إيقاع بطيء لا يعرف الاتدفاعات العاصفة. ولا التقلبات السريعة والمقاجئة !". 

- يعتمد بشكل أساس على المعلومات والبيانات والإحصاءات والأرقام ويتخطى تغطية 
الحدث إلى تحليله وتفسيره وربطه بغيره من الأحداث. فهو إعلام جاد يتعامل مع مضمون 
جاد. ولا تصلح الكتابة فيه بشكل رومانسي أو عاطفي لأنه يعتمد الحقائق والأمور المادية/©. 

- لا يعرف المجاملة لسبب بسيطء وهو اعتماده على بناء الطروحات والمقالات على 
أساس أرقام وتحليلات يستتبط من خلالها الكاتب والباحث الاقتصادي الفكرة والفائدة 
التي من المفروض والتجارة والخدمات. تشكل حياة كاملة وتدخل جميع هذه الجوانب في 
علاقات تأثر وتأثير سواء فيما بينها أو مع المجالات الأخرى في الحياة الاجتماعية. وهذا ما 
يجعله يتميز بتشابك علاقاته وتعقيد ظواهره. وتأثره أحياناً وإلى درجة الخضوع إلى 
عوامل غير اقتصادية. بل أن يستفيد منها المجتمع ". 


(1) إسماعيل إبراهيم؛ الصحفي المتخصصصرء (دار الفجر للنشر والتوزيع: الفاهرة. 2001) ص 273. 
(2) محمد المراغيء الدورة التدرييية لمحرري الشئون الإقتصادية: (المجلس الأعلى للصحافة: 
القاهرة: 1990) صس 76. 

(3) ناظم خالد الشمري. الإعلام الإقتصاديء (دار أسامة للنشر والتوزيع. عمان. الأردن: 2012) 
صس 108. 
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جمهور الإعلام الاقتصادي: 


يتميز جمهور الإعلام الاقتصادي بأنه في الغالب جمهور نوعي إلى حد بعيد. وذو 
مستوى تعليمي وثقافي مرتفع. كما أن جمهوره معني ومهتم وجدي وربما مختص. أما 
من حيث السن فيتميز هذا الجمهور بأن كتلته الرئيسة من الشرائح التي تجاوزت مرحلة 
الشباب: ومن حيث الجتس يتميز بطابعه الذكوري. إِذْ تقل تنسبة الأناث المهتمات بالشأن 
الاقتصادي في جميع المجتمعات: وتقل أكثر في المجتمعات النامية!". 

أهمية الإعلام الاقتصادي: 


تكمن أهمية الإعلام الاقتصادي لأنه: 

- الملحرك الأساس لحركة التكتلات والتجمعات والأحلاف العالمية. 

- المحدد لقوة الدول والأمم والمجموعات. 

- يغزز مفهوم المنافسة والجدوى والعائد المالي والمردود الاقتصادي. 

- له دور أساس في الحياة الاقتصادية والاجتماعية والمحلية والدولية. 

- يؤثر بصورة أو بأخرى على الحياة اليومية للمجتمعات النامية على وجه الخصوص*. 

المحرر الاقتصادي: 

ليست هناك حاجة بالمحرر الصحفي أن يتخرج من كلية التجارة حتى يستطيع أن 
يكون محرراً ناجحاً في الشئون المالية. فالحديث عن المحرر الذي يستطيع أن يقدم مادة 
تتسم بالتكامل والدقة والموضوعية بالقدر الذي يمكن القارئ العادي من قهم المادة: وليس 
وهي مهمة تكاد تكون أصعب من الكتابة للمتخصصين'". 


(1) أديب خضور. الإعلام المتخصص ( 2005) مصدر سايق؛ ص 95-94. 
(2) ناظم خالد الشمري. الإعلام الإقتصادي. مصدر سابق. ص 106. 
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وليس المطلوب لمن يكتب للصحافة الاقتصادية أن يكون اقتصاديا. ولكن على الأقل أن 
تتوفر لديه بعض السمات والمؤهلات: إضافة إلى ما يجب أن يتمتع به الصحفي بشكل عام 
أي كان مجال التغطية التي يعمل بها من تمكنه من أدواته التحريرية والتقنيات الحديثة 
واللغات المتعددة والثقافة العامة وسرعة البديهة والقدرة على اتخاذ القرارات السريعة في 
المواقف المختلفة. فالصحافة الاقتصادية هي صحافة جادة تتعامل مع مضمون جاد 
وتعتمد بشكل أساس على المعلومات والبيانات والإحصاءات والأرقام. لهذا فثمة بعض 
السمات التي يجب أن يتميز بها الصحفي الاقتصاديء منها: 

1- أن يكون قادراً على جعل أنباء المال والاقتتنصاد مفهومة ومثيرة للاهتمام: وشرح ما 
يعرضه من أحداث. لذلك يجب أن يكون فاهماً للمادة التي يشرحهاء بمعنى إن لم يكن 
اقتصاديا فليكن ملماً إلماماً كافياً وعميقاً. وهذا يتطلب فهمه للمصطلحات الاقتصادية 
المختلقة. وأن يكون على دراية بموارد الدولة وإمكانياتها وصادراتها ووارداتها وحجم 
الإنتاج والاستيراد. والمزايا النسبية في قطاعات معينة. وتطورها ودرجة التنمية المتحققة في 
كل منهاء والمشاريع التنموية وما نفذ منها وما هو في طور التنفيذ وقضايا العمالة 
وحجمها ونوعيتها والرواتب والإجور ومقردات الأسواق المالية وصناديق الاستثمار. 

2- أن يتمتع بالدقة الشديدة إِذْ يصعب تدارك الأخطار والمضار التي قد تصيب الأقراد 
والمؤسسات نتيجة خطأ أو عدم دقة في الأرقام والبيانات المنشورة حتى لو تم تصحيحها 
لاحقاً. فربما علامة عشرية واحدة توضع في مكان غير صحيح تفقد ثقة الملايين خاصة 
أولئتك الذين يعتمدون في قراراتهم المالية على النشرات الصحفية لأسواق المال. 

3- أن يتصف بالأمانة العلمية في جمع المعلومات وتحليلها وتفسيرها. فهو في هذا شأنه 
شأن الباحث العلمي وأن تكون مصلحة المواطن نصب عينيه أولاً وليس المعلن أو النظام: 
فالصحقي المتميز يستطيع أن يحافظ على كافة المصالح. وأن يتمتع بعلاقات جيدة مع 
مصادر المعلومات من رجال أعمال وشركات وهيئات ومنظمات حكومية أو خاصة. وأن 
يتمتع بثقة عالية لديهم. كما لابد أن يراعي مفردات الثظام السياسي والاجتماعي الذي 
يعمل فيه. وأن يكون الهدف هو إيصال المعلومة الصحيحة والدقيقة والكشف عن الفساد 
والانحراف ومعوقات التنمية دون الإضرار بجهة أو شخص ماء فالهدف يصب في وضع 
الأمور في نصابها والمساعدة على تحقيق التنمية وليس التشهير. وعدم تضخيم الأمور 
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والمبالغة فيها وإعطائها حجماً أكبر من حجمهاء وعدم التهاون والتقليل من أهمية الأحداث 
والقضايا التي تمس المواطنين ''. 

4- أن يقوم بنقل حقائق تمس واقع الناس ومستقبلهم ومعيشتهم ومدخراتهم 
ومصادر رزقهم. بشرط ألا تثير أو تسبب الصدمة أو الجزعء كما وأن النشرات الاقتصادية 
بطرائقها الاستعراضية قد لا يستوعبها البعضء وبالتالي لن يكون لها تأثير في قراراتهم 
الاستثمارية. أو التقليل من الخسائر أو المساعدة على الريحا”. 

5- يرى الباحث أن على المحرر الصحقي الاقتصادي إضافة سؤال رئيس سابع إلى 
الأسئلة الستة المعروفة في تحرير الخبر الاعتيادي (ماذا ومَنْ ومتى وأين وكيف ولماذا؟) 
وهذا السؤال هو: (كم؟) وهذا الكم يعني الإجابة عن كلفة المشروع الاقتصادي مثلا. 
ومساحته وعدد العاملين فيه ومدة إنجازه. فضلاً عن أنه يجيب عن الكثير من الأسئلة 
الخاصة بموضوعات المال والأعمال والاقتصاد والربح والخسارة والحجم وغيرها التي 
تتطلب ذكر الأرقام فيها. 


ويستقي الصحفيون الاقتصاديون أخيارهم من عدة مصادر يشكل رجال الأعمال 
والمستثمرون والمسئولون الحكوميون الرسميون في الدولة وفي القطاع الخاص وموظفو الشركات 
والمصارف والمعامل والمصانع الإنتاجية. وكل هذا هو المادة الرئيسة كمصادر معلوماتية. فضلاً عن 
مكاتب الخبراء والنقابات الاقتصادية والتجارية ومراكز البحوث والمؤتمرات وأسواق المال والأعمال 
والمصدرين والمستوردين وكذلك الستهلكين من المواطنين العاديين. 

وتتنوع القنون الصحفبة المقدمة في القنوات الفضائية الاقتصادية عن غيرها كونها 
تعتمد على لغة الأرقام والإحصاءات والبيانات وتحتاج إلى التحليل. فهي وأن تشترك مع 
القنوات الأخرى ببعض الفنون الصحفية إلا أنها تختلف في أخرى. ومن بين أبرز هذه 
الفنون النشرات الإخبارية الرئيسة والمواجيز والتحقيقات والبرامج والتقارير والتعليق 
والحوارات المباشرة أو عن طريق وسائل الاتصال. وكل هذه الفنون تحتاج إلى وسيلة 
إيضاح تعمد القضائيات كثيراً على وضعها على شكل لوحات تملا الشاشة أحياناً أو تكون 
إلى جانب المادة المقدمة تحمل الأرقام لترسيخها في ذهن المتلقي لأن لغة الأرقام ليس 
بإمكان المشاهد حفظها بسرعة. 


1( اسماعيل أبراهيم: الصحفي المتخصص: مصدر سابق: ص 280-278. 
(2) ناظم خالد الشمري. الإعلام الإقتصادي: مصدر سابق: ص 226. 
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مهام الصحافة الاقتصادية: 


1 - تغطية الأحداث الاقنصادية بشكل دقيق وصحبح وشامل. 

2- تقديم الخلفيات والتفسيرات التي توضح الأحداث الاقتصادية ووضعها في سياقها السليم. 

3- طرح كافة الآراء حول القضايا الاقتصادية المختلفة ومساعدة القراء من خلال 
النقاش والحوار على تكوين رأي وفهم سليم عنها. 

4- تقديم المادة التي تساعد المواطئين في التعرف على كيفية الحصول على الخدمات 
المتاحة في المجتمع من استهلاكبة وصحية وتعليمبة والحصول على القروض والاتتمانيات 
المصرفية وغيرها. 

5-حث الجماهير وتعويدها على المشاركة في إدارة مجتمعها والمساهمة في النشاط 
الاقتصادي بشكل يجعلها مشاركة في القرار. 

6- الإسهام في دعم ومؤازرة قضايا التنمية الشاملة للمجتمع في كافة المجالات من خلال 
ووضع خَططها والاعتماد على الموارد الذاتية وتطويرهاء وتقليل الاعتماد على الموارد الخارجية. 
إضافة إلى النقد الموضوعي الجاد لتطبيق خطط التنمية دون التشهير والتأثير على اتجاهات 
الناس. والكشف عن حالات الفساد والمعوقات التي تعترض طريق الإنتاج ''. 

وهناك عدد من القواعد المشتركة في الإعلام الاقتصادي عموماً والإعلام المالي والمصرفي 
خصوصاً من بينها. المصداقية وخلق الثقة والصراحة والدقة والموضوعية والحياد ومراعاة 
الشرف الإعلامي والمتابعة ". 

كما وهناك عدد من التعليمات والإرشادات التي تساعد الإعلاميين في عمليات الاتصال من بينها: 

- التركيز على أن الاتصال والإعلام ليس مجرد كلام لا معنى له. بل يجب أن يكون هناك 
مضمون ومحتوى للرسالة الإعلامية. 


(2) بهاء الدين حمدي. إستراتيجيات الإعلام المالى والمصرفي. مصدر سابق: ص 52- 53. 
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- الثقة في نشر التقارير والبيانات من ناحية صحة الأرقام والتأكد منها وصحة اللفة 
والمعائي والكلمات. واتخاذ مبدأ المصدافية والحقيقة وليس اختراع معلومات ربما تكون 
غَعر صحبحة. 

- على الإعلاميين في الدول النامية ومنها الدول العربية التخلص من التبعية للمؤسسات 
الاقتصادية العالمية. 

- الابتعاد عن البيروقراطية واستخدام التجديد والابتكار والإبداع وتشجيع السرعة 
والإتقان والجودة. 

- استخدام القنوات القضائية ليرامج حوارية بين المصارف والمؤسسات المالية العربية 
من جهة. والمصارف والمؤسسات المالية الأجنبية من جهة أخرى'". 


رصد الباحث خلال السنوات القليلة الماضية الإعلان عدة مشاريع لإنشاء قنوات 
اقتصادية عربية إل أنها لم تنجز ولم تر النور. 

فقد سبق في الدوحة وأن أعلنت قئاة "الجزيرة” في العام 2003 عن ثيتها التفاوض مع 
شركاء أمريكيين ومن دول أخرى لإنجاز مشروع يتضمن إطلاق قناة متخصصة 
بالاقتصاد. إلا أن المشروع لم ينفذ إلى يومنا هذا. 

كما وذكرت عدة مصادر إعلامية في العام 2006 عن نية عدد من رجال الأعمال الخليجيين 
إنشاء قناة اقتصادية باسم قناة ”الخليج* برأسمال قدره (20) مليون دولار أمريكي وكان من 
المقرر أن تبدأ القناة بثها الفعلي في شهر كانون الثاني / يثاير من العام 2007. 

ودعا يعقوب محمد بن هذيل العضو المنتدب للقناة حينها رجال الأعمال الخليجيين إلى 
المساهمة في هذا المشروع ليشكل عملا إعلامياً متميزاً على مستوى العالمين العربي 
والإسلامي. إلا أن هذا المشروع لم ينفذ. 

وفي الكويت قررت مجموعة من المستثمرين ورجال الأعمال والشركات والمصارف 
الكويتية في العام 2010 فتح مشروع جديد لإطلاق قناة فضائية اقتصادية كويتية 
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خليجية برأسمال قدره (10) ملايين دينار كويتي تحمل اسم "الكويت الاقتصادية” وكان 
من المقرر أن تبدأ القناة بثها في مطلع العام 2011 إلا أن هذا لم يحصل. 

أما في بيروت ويعيد إنشاء قناة "ثور الاقتصادية” اللبنانية وبدء بثها التجريبي في 
شباط /قبراير 2011 قرر مدير عام القناة أمين أبو يحيى انضمام القناة إلى "الجزيرة” 
الإخبارية القطرية لتغطية التطورات الحاصلة في ليبيا والبحرين واليمن بسبب تعرض بث 
قناة “الجزيرة" للتشويش من مواقع في ليبيا. 

وفي السودان فقد أعلن وزير الثقافة والإعلام بنهر النيل أحمد محمد الحسن. في مارس 
آذار /مارس 2013 عزم وزارته إطلاق قناة اقتصادية متخصصة تهدف لخدمة الأهداف 
القومية للاقتصاد السوداني. إلآ أن هذا المشروع لا يزال قيد المناقشة ولم يثقذ بعدا"". 

كما وظهرت عدة قنوات اقتصادية عربية خلال السنوات القليلة الماضية إلا أنها أغلقت 
أو غيرت توجههاء أو تخصصت في مجال اقتصادي واحد أو أصبحت قناة إعلانية. أو 
انضمت لقناة الجزيرة الإخبارية في نقل بثها بعد حملة التشويش الأخيرة التي تعرضت 
لهاء وسنوحز هنا هذه القنوات: 


1 - قناة دبي الاقتصادية: 


أنشئت قناة دبي الاقتصادية عام 1959 لتكون أول قناة عربية تقدم خدمة تلفزيونية 
تعنى بشئون الاقتصاد والمال والأعمال وتبث برامجها باللغتين العربية والإنجليزية: وبدأت 
بثها في العام 2000 وبساعات بلغت من 12-10 ساعة يومياً واستمرت مدة عام وزادت 
رقعة بثها في العام 2001 ليكون على مدار 24 ساعة يومياً. كما وازدادت مساحة تغطيتها 
عبر شبكة الأقمار الاصطناعية إلى الشرق الأوسط وشمال ووسط افريقيا وأوربا وكلاً من 
أمريكا الشمالية والجنوبية والشرق الأقصى وأستراليا. 

والقناة تابعة لمؤسسة دبي للإعلام والمملوكة لحكومة دبيء. ويتم توجيهها مباشرة من 
قبل الشيخ حمدان بن راشد آل مكتوم نائب حاكم دبي وزير المالية والصناعة. والذي 


(1) إستقى الباحث هذه المعلومات والأخبار من عدة مصادر صحفية نشرتها الصحف والمواقع 
الالكترونية ووسائل الإعلام الأخرى حينها. 
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يشغل متصب المدير العام للقناة. إلا أن هذه القناة أغلقت بتاريخ 2009/12/13 بسبب 


خسائر مادية كبيرة "١‏ 

2- قناة العقارية: 

قناة فضائية عرببة متخصسصة قي بنع وشراء وتأجير وعرض واستثمار العقارات 
والصناعات والخدمات المباشرة والمساندة. 


بدأت القئاة بثها التجرببي من دبي في 17/ 2004/12 لتبدأ بعد ذلك في بث برامجها 
بشكل رسمي في 2005/1/15 لتكون أول قناة عقارية فضائية متخصصة في العقار 
والسياحة تقوم بعرض برامج وأخبار عقارية تعنى بالتنمية والتطوير وتبث من خلال عدة 
أقمار صناعية مثل ال (هوت بيرد) و(نايل سات) و(عرب سات) وتهدف لاستقطاب أكبر عدد 
ممكن من المستثمرين من الخليج والوطن العربي وبقية أنحاء العالم: وتحديد القرص المتاحة 
لهم. بالإضافة لتوعية الجمهور فيما يخص العقار من الناحيتين الشرعية والقانونية. 

وفي 3/16 /2005 أطلق المدير التنفيذي لمجموعة العقارية التي تدير القناة راسم 
القادري: قناة العقارية الثانية التي تقوم بدور الوسيط التجاري بين العقاريين من جهة 
والجمهور من جهة أخرى. كما تلعب دور الوسيط في العملية التجارية بين المستثمر 
والعروض العقارية المطروحة لدى القناة. 


(1) لمزبد من التفاصيل عن القناةء ينظر: 
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3 - قناة صانعو القرار: 


تتوجه هذه القناة بالدرجة الأساس إلى المستثمرين العرب ورجال الأعمال. والمطورين 
والمؤسسين وذوي الوظائف المتخصصة والمسئولين الحكوميين وأصحاب المشاريع من فئة 
الشباب الطموح. حيث تقدم آخر الأخبار والتقارير والتحليلات المتعلقة بالاقتصاد 
والسياسة والأعمال والسوق العقاري وتسلط الضوء على إسهامات رجال الأعمال العرب في 
تطوير مجتمعاتهم. بالإضافة إلى الدور الذي يضطلهعون به بهدف دفع عجلة مسيرة 
التنمية والتطور في العالم العربي. لتشكل إضافة حقيقية لصناع القرار العرب وللمشاهد 
العربي الباحث عن كل جديد. نظراً لما تشهده منطقة الشرق الأوسط من نهضة اقتصادية 
وعمرانية وسياحية واجتماعية طالت مختلف أوجه الحياة. لتكون القناة منارة المشاهد في 
سعيه نحو التطور الاستثماري ودليلاً لتحقيق ذاته. وتتخذ القناة من دبي مقرأ لها وتبث 
برامجها على القمرين النايل سات وعرب سات. 

بدأت بثها التجريبي في الأول من آل /أغسطس 2006 وتحولت الى البث الرسمي في العام ذاته. 
ورئيس القناة التنفيذي هو عفيف محمود. ويملكها رجل الأعمال الأردني سليم فائق الصائغ. 


4- قناة البركة: 


هي قناة تلفزيونية اقتصادية عربية ترتكز على القيم الإسلامية وتهتم بشئون 
المواطنين في الشرق الأوسط والعالم: وتهدف لمساعدة المواطنين للوصول إلى مستوى 
معيشي أفضل. وتخاطب القناة المشاهد كمستهلك ومنتج ومسوق وساع لكسب وتكوين 
الثروات. وهي تجمع بين الإعلام والإعلان. وتعتمد على البث المباشر والحوار المفتوح مع 
المشاهدين. والقئاة تتبع لشركة البراهين العالمية والتي تمتلك أربع قنوات أخرى هي: 
(الخليجية. الناس. الحافظ. الصحة والجمال). 


وأغلقت القناة التي يشرف عليها عبد الحميد توفيق ويرأس مجلس إدارتها عاطف عبد 
الرشيد بقرار من الحكومة المصرية في شباط /فبراير 2008 بعد بث استمر لمدة سبعة أشهر 
بسبب عدم إتمامها للموافقات الأصولية. استنادا الى ما جاء في وثيقة البث الفضائي العربي. 
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5- قناة العراق الاقتصادية: 


وهي قناة عراقية اقتصادية تجارية مستقلة تسلط الضوء على مرحلة إعادة البناء 
والإعمار في العراق. وتعلن عن مناقصات واحتياجات الوزارات وكافة الدوائر العراقية: كما 
تسلط الضوء على الشركات الصناعية والتجارية وشركات المقاولات في جميع أنحاء العالم 
من خلال التعريف بنشاطات هذه الشركات: وتقديم الخدمات للحكومة العراقية المركزية 
وإقليم كردستان وهدف القئاة يصب في مصلحة اقتصاد العراق. 

وللقناة مكاتب في داخل العراق في كل من يغداد والبصرة وأربيل ودول العالم: تبث 
برامجها على القمرين عرب سات ونايل سات. ويمتلك رجل الأعمال العراقي هيرش محمد 
الطيار رئيس اتحاد رجال الأعمال العراقيين في إقليم كردستان حصة كبيرة في القناق. 
ويرأس مجلس إدارتها عباس كامل. 

بدأت القناة بثها في يوم 2008/6/29 إلا أنها أغلقت. ثم عاودت البث في 
110/5 ثم أغلقت ثانية بعد أشهر قليلة. 


6- قناة أعمال الاقتصادية: 
وهي أول قثاة فضائية عربية متخصصة في الاقتصاد الإسلامي التي توضح وتلتزم 


بمبادئ الاقتصاد الإسلامي وكيفية تطبيق قواعده في التعاملات الاقتصادية اليومية 
والحياتية. بالإضافة إلى مجموعة من البرامج الترفيهية والتوعوية والتثقيفية المميزة. 
وتهدف قناة "أعمال" الفضائية إلى تأسيس اللبنة الأولى في التكامل الاقتصادي بين دول 
العالم العربي والإسلامي من خلال برامجها التي طفى عليها الطابع الاقتصادي. وتبلور 
هذه البرامج أهداف القناة في رصد تحركات أسواق الأوراق المالية والبورصات العربية 
ووصف الحالة المستقبلية لواقع الاقتصاد العالمي عامة والعربي خاصة. وتوصيف 
الأساليب الناجحة للتعامل الاقتصادي بالاستعانة بالمتخصصين والخيراء الاقتصاديين. 
وتعمل القثاة على تمهيد الطريق أمام صغار المستثمرين لسلك الطرق الصحيحة في 
الاقتصاد وذلك للنهوض بالأمة العربية والإسلامية. ويعتبر رجال الأعمال وأصحاب 
المشاريع هم الجمهور المستهدف الرئيس للقناة. بدأت القناة التي يملكها الشيخ سعد بن 
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قرنين الدوسري بثها يوم 15 تشرين الأول/أكتوبر من العام 2009 ومديرها العام هو 
بلال عيسى والمدير التنفيذي حسام أبو طالب. 

وتبث القناة برامجها من القاهرة وبعضها من الرياض على القمر النايل سات. إلا أن 
هذه القناة أصبحت ناقلة للبث الفضائي لقناة الجزيرة. 


7- قناة ديوان الاقتصادية: 


وهي قناة اقتصادية سعودية خاصة بغرفة تجارة وصناعة مدينة جدة تهتم بالشئون 
الاقتصادية والاجتماعية وفعاليات ونشاطات مجتمع رجال الأعمال في القطاعين العام والخاص. 

وتهدف القناة التي بدأت بثها الرسمي منتصف شهر كانون الثاني / يناير من العام 
4 إلى التواصل مع منتسبي الغرفة ونشر الأخبار والتحليلات الاقتصادية والمساهمة في 
تئمية الإنسان والمكان من خلال برامج اقتصادية وسياحية ورياضية وثقافية وتوعوية 
ومسابقات. ونقل المؤتمرات والمعارض والأحداث ذات العلاقة بالأعمال والاقتصاد والثقافة 
وتسويق أخلاقيات العمل والتجارة التي تهم مجتمع مدينة جدة وحدهاء بعيداً عن 
السياسة المحلية والدولية. 

وتسعى القناة التي يرأس مجلس إدارتها بندر سامي عرب إلى تهيئة كل السبل الممكنة 
لإيصال الصوت والصورة من المواطن إلى المسئول وبالعكس. وأن تكون شريكة في النمو 
الاقنصادي وتطوير قطاع الأعمال والأنشطة التجارية والأنشطة الثقافية والترفيهية من 
خلال برامج تحليلية وتثقيفية وإخبارية. 


القنوات الاقتصادية عينة الدراسة: 
1 - قناة )61١/80(‏ عربية: 


هي قناة تلفزيونية عربية رائدة في مجال المال والأعمال تقدم نظرة معمقة للختلف 
التطورات الاقتصادية والمالية الإقليمية والدولية من منظور عربي. 

وتنفرد القناة بتغطية أنية ومباشرة باللغة العربية لقطاع المال والأعمال في المنطقة والعالم: 
وتغطي برامجها المبتكرة جميع مكونات الطيف الاقتصاديي في المنطقة العربية: بالإضافة إلى 
تغطية واسعة وتحليل معمق لأسواق المال العربية والعالمية وأسواق السلع والعملات وقطاعات 
النفط والغاز والبناء والعقارات ومواكبة أخبار الشركات الإقليمية والدولية. 

وخصصت (080©) عربية برامج خاصة لسيدات الأعمال. وللمشاريع والاستثمارات 
الصديقة للبيئة. إضافة إلى فقرات وبرامج تعنى بالأفراد وكيفية إدارة أموالهم 
ومدخراتهم. فضلا عن تغطية آخر التطورات الاقتصادية والمالية التي تؤثر على منطقة 
الشرق الأوسط والعالم. 

وتقدم القناة تغطية مباشرة لمؤشرات البورصات وأسعار الأسهم سواة من خلال شريط 
المعلومات أو عبر تقارير تحليلية. 

وتبث (2/80©) عربية من مدينة دبي للإعلام وتنتشر مكاتبها في كل من أبو ظبي وجدة 
والرياض والكويت والقاهرة والبحرين وقطر ولندن. 

وبدأت القناة بثها في الأول من حزيران/ يوئيو عام 2003 وتعود ملكية القناة إلى 
مؤسسة الشرق الأوسط للأخمار الاقتصادية (5ه]2 كدعساكوظ كد 3110016) بموجب 
ترخيص واتفاق مع (©008©) العالمية: وبرأسمال قدره (50) مليون دولار يمتلك النسبة 
الرئيسة منه والمقدرة ب (36) مليون دولار رجال أعمال كبار من بينهم (نهيان آل 
نهيان)*' وتمتلك إدارة القناة العليا (7610) من رأس المال وقدره أربعة ملايين دولار. 


* الشيخ لهيان بن ميارك آل لهيان: يشغل ملعسب وزير الثقافة والشياب وتلمية المجتمع. ورئيس 
الهيئة العامة لرعاية الشباب والرياضة؛ كما ويرأس مجموعة إستثمارية دولية نشطة. تتضمن مصارفا 
وشركات تعمل في مجالات التشييد والبناء والبتروكيماويات والفنادق والعقارات. فضلاً عن أنه يشغل 
رئاسة مجالس إدارات العديد من المؤسسات. 
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حصة مديرها التنفيذي (ظفر صديقي)* *' (566) منهاء فيما تعود ال (764) المتبقية 
لبقية أعضاء مجلس الإدارة”". 

وتقدم القناة باقة متنوعة من البرامج تتناول القضايا الاقتصادية والاجتماعية 
والسياسية. أهمها: 

- البوصلة: برنامج يغطي كل يوم من الأحد إلى الخميس إفتتاح التداولات في الأسواق 
العربية من صالات التداول وتتواصل مع متابعي برامجها لتزودهم بكل ما هو جديد على 
صعيد المؤشرات والأرقام وأخبار وتقلبات أسعار أسهم الشركات والعملات والسلع: حتى 
إقفال هذه الأسواق وعلى مدى خمس ساعات من البث المباشر. يبدأ البرنامج صباحاً مع 
افتتاح أسواق الإمارات والكويت وسلطنة عمان والبحرين ويتابع أسواق قطر والسعودية 
ومصر مروراً بالأردن ولبنان وفلسطين كما يلقي نظرة على تحركات أسواق المغرب 
وتونس ولندن وسائر العواصم الأوربية. يبدأ البرنامج تغطيته في الساعة التاسعة صباحاً. 
ويتناوب على هذه التغطية عدة مذيعين ومذيعات. 

- مرابحة: برنامج أسبوعي يتناول الأنشطة المختلفة المتوافقة مع أحكام الشريعة 
الإسلامية في القطاعات المالية والاستثمار بما في ذلك التأمين الإسلامي أو ما يعرف 
بالتكاقل. ويستعرض البرثامج أخبار القطاع الإسلامي على المستوى الإقليمي والدولي من 
خلال لقاءات مع المسئولين والخيراء في هذا القطاع. ويشمل الحديث عن المنتجات المالية 
الإسلامية التقليدية إضافة إلى المستحدثة كما يسلط الضوء على البنوك والمؤسسات 
والشركات العاملة في القطاع. يقدم في الساعة التاسعة والنصف من مساء يوم الخميس. 
ومدة البرنامج (30) دقيقة ويقدمه الطيب عبد الماجد. 


- بالأخضر: إخباري وثائقي يسلط الضوء عير مجموعة من التقارير واللقاءات 
المصورة على الأعمال الحُضراء. حيث يتم إلقاء الضوء على واحدة من الممارسات المرتبطة 
بقطاع الأعمال والتي تضر بالبيئة مع سبر التكلقة الإنسانية والمادية التي تخلفهاء أو 
تجربة مميزة لإحدى الشركات العربية أو العالمية العاملة في مجال الأعمال الحُضراء. 


* ظفر صديقي: رجل أعمال بريطائي الجئسية وباكستائي الأصل. خبير إقتصادي في الحسابات 
والتدقيق أسس شركة 'ميدل إيست ليوز" في مدينة دبي للإعلامء ليحصل بعدها على ترخيص من 
3 العالمية لتأسيس كناة ع8 عربية. 

(1) لمزيد من التفاصيل ينظر: حسين دبي الزوينيء الفنوات الفضانية والإعلام الإقتصادي (دار 
أسامة لللشر والتوزيع. عمان؛. الأردن: 2 


ومتابعة التشريعات والقوانين والدعم الحكومي المقدم لها. طول البرنامج (30) دقيقة 
ويقدمه محمد عبد الرحمن. 

- من حقيبة جو: برنامج أسبوعي يفسر المصطلحات الاقتصادية بإسلوب سهل 
ويقدم المعلومات والأخبار التثقيقية. يقدم مساء يوم الأحد في الساعة العاشرة. ومدة 
البرنامج الذي يقدمه جو الهوى (30) دقيقة. 

- معهن: برنامج حواري تسجيلي يستضيف في كل حلقة واحدة من سيدات الأعمال 
الرائدات في العغالم العربي. أو اللواتي قدمن إسهامات مهمة في مجتمعاتهن مع التركيز على 
دول الخليج العربي. ويناقش اليرنامج تجربة الضيفة المهنية حيث يخوض في مسيرتها 
العملية ويلقى الضوء على عناصر التميز والنجاح في تلك المسيرة. مستعرضاً الصعوبات 
التي واجهتهاء كما يصور البرنامج لقطات من الحياة اليومية للضيفة وتحديداً أثناء 
ممارستها لعملها وحياتها اليومية. يقدم يوم الأريعاء في الساعة العاشرة مساءً. مدة 
البرنامج أقل من (30) دقيقة ولا تظهر به المذيعة. 

- حوار الأسبوع: برثامج أسبوعي بلتقي مع المدراء التنفيذيين والقادة الذين يقومون 
بصياغة التوجه الاقتصادي. في حوار مباشر عميق وشفاف لإحاطة المشاهد يتصور عن 
ظروف ومعطيات الأعمال: وأفكار صانعي القرار الاقتصادي في المنطقة والعالمء يقدم 
مساء يوم الإثنين في الساعة العاشرة. مدة البرنامج أقل من (30) دقيقة ويقدمه بالتناوب 
عدد من المذيعين والمذيعات. 

- التقرير: تحقيق تلفزيوني يتناول في خمس عشرة دقيقة؛ واحدة من الظواهر 
الاقتصادية التي تشغل الشارع العربي. يبدأ البرنامج بتعريف الظاهرة أو اللمشكلة 
ويحاول الوصول إلى أطرافها المختلفة؛ كما يلقي الضوء على آثارها وتداعياتها. ويذهب 
البرنامج عميقاً في تحليل الظاهرة المعنية على لسان صناعها المتضررين أو المستفيدين 
منهاء كما يناقش المسؤولين عن صناعة القرار في كيفية مغالجتها أو التعامل مغهاء يقدم 
يوم الأربعاء الساعة التاسعة والنصف. ولا يظهر به أي مذيع. 

- النفط والطاقة: يناقش الأتباء والأحداث المتعلقة بالنفط والغاز وقطاعات الطافقة 
الأخرى في المنطقة والعالم. وفي كل حلقة يغطي البرنامج أحدث الأتباء عن القطاعات 
المعنية كما يشرح آليات وطرق الاستثمار في هذه القطاعات ويناقشها مع أبرز الخبراء 
والمحللين. ويستعرض البرنامج تاريخ الطاقة ويعطي لمحة عن كبريات الشركات النفطية 


العربية أو الأجنبية. ويلقي أيضاً الضوء على أحدث التكنولوجيا التي تطورها الشركات 
العالمية والتي تجعل من استخدام الطاقة صديقة للبيئة. يقدم مساءً يوم الثلاثاء في الساعة 
العاشرة. مدة البرنامج أقل من (30) دقيقة وتقدمه ميساء القلا. 


- دين وديئار: برنامج أسبوعي يناقش قضايا الاقتصاد الإسلامي ويقدم وقفات 
شرعية لأهم النشاطات الاقتصادية وكيفية تطويرها لتلائم أحكام الشريعة الإسلامية. 
يستضيف البرنامج في كل حلقة خبيراً متنخصصاً في شئون الاقتصاد والمعاملات المالية 
الإسلامية. ويفتح الباب أمام تلقي الأسئلة والاستفسارات من المشاهدين عبر الهاتف 
والبريد الالكتروني. يقدم يوم الأربعاء الساعة الحادية عشرة مساءً. مدة البرنامج (60) 
دقيقة ويقدمه غسان الشيخ. 

- عين على الإمارات: برنامج أسبوعي يلقي الضوء على أبرز الأحداث في دولة الإمارات 
العربية المتحدة خلال أسبوع: يقدم يوم الأحد الساعة الثامنة مساءً؛ ومدة البرنامج أقل من 

- عين على الكويت: برنامج أسبوعي يلقي الضوء على أبرز الأحداث في دولة الكويت 
خلال أسبوع. يذاع كل يوم أربعاء في الساعة الثامنة والنصف مساءً. مدة البرنامج أقل من 
(30) دقيقة وتقدمه نهى علي. 

- عين على البحرين: برنامج أسبوعي بتناول أبرز أحداث الأسبوع في دولة البحرين. 
يقدم يوم الإثنين الساعة الثامنة والنصف مساء. مدة البرنامج أقل من (30) دقيقة 
وبقدمة محمد الباز. 

- عين على محسر: برنامج أسبوعي يضم أبرز الأحداث الاقتصادية في مصر على مدار 
الأسبوع. يقدم يوم الخميس الساعة الخامسة والنصف مساءً. مدة البرنامج أقل من (30) 
دقيقة ويقدمه عبد الرحمن البسيوني. 

- عين على قطر: برنامج أسبوعي يضم أبرز أحداث الأسبوع في قطر. يقدم يوم الثلاثاء 
في الساعة الثامنة والنصف مساءً. مدة البرنامج أقل من (30) دقيقة ويقدمه معمر عواد. 

- السعودية في أسبوع: برنامج أسبوعي يلقي الضوء على أبرز الأحداث والموضوعات 
في المملكة العربية السعودية على مدار الأسبوع. يقدم يوم الخميس في الساعة الثامنة 
والنصف. مدة البرنامج أقل من (30) دقيقة وتقدمه رلى الطراونة. 


- اليوم في ساعة: برنامج يومي يتناول أبرز أحداث اليوم على الصعيد السياسي. 
الاقتصادي. التقني والاجتماعي. ويستضيف أحد المحللين السياسيين أو الاقتصاديين 
ليتحدث عن إحدى القضايا المهمة في ذلك اليوم. مدة البرنامج واضحة من عنوانه وهي 
(60) دقيقة ويقدمه الطيب عبد الماجد في تمام الساعة الثانية عشرة مساءَ. 

- نبض اليوم: برنامج يسلط الضوء على أهم القضايا على اختلافها والتي يتم تناولها 
على شبكة الانترنت؛: يقدم من الأحد إلى الخميس الساعة الثامنة مساءً. مدة البرنامج (60) 
دقيقة ويقدمه محمد عبد الرحمن. 

- مع ريكاردو: برنامج أسبوعي يستضيف أبرز الشخصيات العربية: يقدم يوم 
الخميس الساعة الحادية عشرة مساءً. ومدة البرنامج أقل من (60) دقيقة ويقدمه 
ريكاردو كرم. 


ورشة عمل: برنامج أسبوعي يركز على التنمية البشرية في قطاع الأعمال. يقدم يوم 
الثلاثاء في الساعة الحادية عشرة مساءً؛ تقدمه لبنى البوظة ومدته أقل من (30) دقيقة!!! 


كما وتقدم القئاة عدة برامج أخرى منها (بموضوعية. وحديث خاص. ومؤشرات 
الأسهم في دول الخليج العربي. وبورصات العالم: وجلسة الأعمال: والتأمين). 


وتقدم القناة التي تتحذ شعار (لأعمالك محطة واحدة) مواجيز إخبارية على رأس كل 
ساعة. ويتكون تايتل القناة من ثلاثة أشرطة الأعلى باللون الأبيض ويحمل أسعار الأسهم 
والأسواق ال مالية العربية مكتوية باللون الأزرق مع إشارة على شكل مؤشر صغير أحدهما 
باللون الأخضر ويعني الصعود والآخر باللون الأحمر ويعني الهبوط. والشريط الأوسط 
باللون الأزرق ويكتب عليه مؤشر الشركات العربية مكتوب باللون الأبيض. أما الشريط 
الأسفل فهو باللون الأسود ويحمل أهم الأخبار وإيميل القناة وعناوينها على مواقع 
التواصل الاجتماعي. كما وتضع القناة شريطاً رابعا أعلى الشاشة له عدة ألوان يكتب عليه 


أسعار أسواق المال والشركات الأجتبية. 
وتبث القناة على النايل سات: 11755. رأسي 7. معدل الترميز: 27500. ©7558 معامل 
تصحيح الخطأ 3 /4. 


(1) جميع التوقيتات التي وردت عن برامج القناة هي حسب توقيت مديلة دبي. 


2- قناة الاقتصادية: 


هي قناة متخصصة في الشئون الاقتصادية والمالية. وتعنى بأخبار الأسواق السعودية 
والخليجية والعربية والعالمية وكذلك أسواق العملات وأسهار المواد الحام. وتبث من المملكة 
العربية السعودية. 

انطلقت في 2009/12/17 بتوجيه مباشر من الملك عبد الله بن عبد العزيز ضَمن 
باقة من أربع قنوات تلفزيونية جديدة. حرصاً على زيادة الوعي. ومواكبة التطور المتلاحق 
عوك و و ده لعب جر 
ا ادي ميزه جوع نج 
عام. بأعل درجة من الكفاءة والفاطية وفق مضامين جديدة وجنابة. ورسالة القناة التي 
يرأس إدارتها محمد عبد الرحمن الحميدي*' هي أن تكون الجسر الصادق الواصل بين 
السوق والمشاهد قيما يخص الأحداث والأخبار الاقتصادية والأسواق المالية والفعاليات 
والمناسبات ومثالآً أعلى للمضداقية والشفافية في الطرح عن طريق ما تقدمه من مغلومات 
تحليلية دقيقة وبرامج متنوعة تهم المواطن وتزيد من وعبه الاستثماري. 

أما أهدافها فهي: العمل على ربط المشاهد مع أصحاب القرار وأفضل المحللين 
الاقتصاديين والاستفادة من خبراتهم وتحليلاتهم: وتقريب الفجوة بينهم وبين المشاهد 
بخصوص مع ما يطرحه السوق اليوم. فضلاً عن: 

- زيادة الوعي الاستهلاكي والاقتصادي للمشاهد. 

- توجيه المشاهد وتثقيفه نحو الاستثمار الأمثل للمدخرات والعمل على تحذيره من 
المخاطر والعقبات المتوقعة. 

- الارتقاء إلى أعلى درجات المصداقية والشفافية في الطرح والعمل بجد واجتهاد على 
كسب ثقة المشاهد ودعمه فنيا لآخر الإحصاءات والمعلومات عن الأسواق المحلية والعالمية. 


*(1) إعلامي سعودي بدأ مسيرته بالعمل في الأخبار بالتلفزيون وانتقل بعدها إلى وكالة الأنياء 
السعودية ثم عين مديرأ عامآ للأخبار بإذاعة الرياض إلى أن عين نائبآ لمدير عام قناة الإخبارية. 
قبل تعبيئه مديراً عاما لقئاة الإقتصادية في 6 كائون الثاني/ يثاير2013. 


- العمل على إنشاء قنوات تفاعلية بين المشاهد والمسئولين فيما يخص قضايا اليوم الاقتصادية. 
- توضيح الرؤية المستقبلية للاقتصاد الوطني عن طريق باقة من البرامج المتنوعة 
وأبرمت الهيئة العامة للإذاعة والتلفزيون وغرفة الرياض مذكرة تفاهم لتعزيز العمل 

المشترك بين الغرفة وقناة الاقتصادية. وتهدف المذكرة إلى إقامة شراكات تعاون بين 

القئنوات التلفزيونية ومختلف القطاعات الحكومية والخاصة:. وتوجية الضوء على مشاركة 


البناءة من قبل رجال الأعمال. 
تقدم القناة سبع نشرات إخبارية يوميا تعرض كل ساعتين. بدءً من الساعة العاشرة 
صباحاً. كما وتقدم عدة برامج أهمها: 


- أكثر من صباح: برنامج اجتماعي يستضيف مختصين في كل تواحي الحياة 
للتحدث عن شئون المجتمع المختلفة كالصحة والثقافة والمرأة والاقتصاد والإعلام وغيرهاء 
ويبدأ البرنامج بعرض أهم المواضيع الاجتماعية التي نشرتها الصحف السعودية: مدة 
البرنامج )7٠١(‏ دقيقة ويعرض أيام الأحد. الإثنين. الثلاثاء. الأربعاء. الخميس: الساعة 
التاسعة صباحاً. وتقدمه بالتناوب ناهد جمالي ونادين أحمد. 

- وجوه اقتصادية: برنامج أسبوعي تتم خلاله استضافة أحد رجال الأعمال 
السعوديين للتحدث عن تجريته الاقتصادية. ويستضيف أيضاً أصدقاء رجل الأعمال أو 
شركائه في العمل أو أفراداً من عائلته. مدة البرنامج (60) دقيقة ويقدمه منصور التويصر 
الساعة التاسعة من مساء يوم السبث. 

- المرصد: برنامج منوع يتناول هموم المواطنين الاقتصادية والموضوعات المؤثرة في 
حياة المواطن المعيشية من خلال الاتصال مع عدد من المختصين والمسئولين هاتفياً للحديث 
عن هذه القضايا بالتعليق والتحليل. يقدم البرنامج الذي مدته (30) دقيقة أيام الأحد. 
الإثنين. الثلاثاء. الأربعاء. والخميس. ويقدمه يزيد اليحيا الساعة السابعة مساءً. 

- المعادن: تقرير يومي مصور يصحبه تعليق صوتي يتتاول أهم الشركات المحلية 

العاملة على أرض المملكة. تتخلله أحاديث المهندسين والعاملين فيه عن طبيعة المشروع 
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وأهميته. وكذلك حوارات مع تجارب كبار السن لتوضيح طبيعة حياتهم وعملهم بصناعة 
المواد المعدئية في السابق. مدة البرنامج (30) دقيقة ويقدم في الساعة العاشرة صباحاً. 

- أخبار الأسواق: برئامج إخباري يتضمن قراءة سريعة لتطورات الأسواق الخليجية 
والعربية والعالمية. يقدم البرنامج في الساعة العاشرة والنصف من صباح أيام الأحد 
والإثنين والثلاثاء والأربعاء والحُميس. ويتناوب على تقديمه عدد من المذيعين والمذيعات. 
ومدة البرنامج (15) دقيقة. 

- ديوانية الأعمال: برنامج أسبوعي يقدم في الساعة الحُامسة مساء يوم الأحد. 
يستضيف عدداً من رجال الأعمال والمختصين في المجالات الاقتصادية والمالية. ويبدأ 
البرنامج بتقديم تقرير مصور يصاحبه تعليق عن الموضوع الذي ستتم مناقشته. تبلغ مدة 
البرنامج حوالي (90) دقيقة وبقدمه عماد المقبل. 

- عقارات: برنامج أسبوعي يستضيف أحد رجال الأعمال والمستثمرين في قاع 
العقارات للتحدث عن الاستثمار والبناء ومؤشرات الأسعار. يعرض البرنامج في الساعة 
التاسعة مساء يوم الثلاثاء. ويقدمه أحمد المقلح. 

- السحابة الالكترونية: برنامج يومي يتضمن استضافة أحد خبراء الالكترونيات أو 
مدراء الشركات اللختصة في هذا المجال. كما ويتضمن البرنامج عرض تقرير مصور يصاحبة 
تعليق عن أهم الشركات العالمية المختصة في مجال الالكتروثيات. يعرض البرنامج الساعة 
الرابعة والنصف من بعد ظهر كل يوم: وطول البرنامج (30) دقيقة ويقدمه نايف المالكي. 

- اقتصاديات المجتمع: يسلط الضوء على أهم القضايا الاقتصادية التي يواجهها 
المجتمع السعودي. ويتناولها بالتحليل من خلال عدد من المختصين يستضيفهم في 
الإستوديو. ويعرض رأي الجمهور بتقرير مصور. كما وأنه يتلقى اتصالات من المواطنين 
والخيراء للتعليق على القضية. يعرض اليرنامج الذي مدته (60) دقيقة في الساعة التاسعة 
من مساء يوم الأحد ويقدمه سليمان العيدي. 

- بورصة الرياضة: برنامج أسبوعي تتم خلاله استضافة أحد الوجوه الرياضية 
المعروفة للحديث عن أمور الرياضة وأخيارها أو التحدث معه عبر الهاتف. مدة البرنامج حوالي 
ال (60) دقيقة ويعرض في الساعة العاشرة من مساء يوم الإثنين ويقدمه أسامة النعيمة. 


- الساعة 24: برنامج إخباري يقدم في الساعة الثانية عشرة مساء. يتضمن أهم الأخبار 
السعودية والخليجية والعربية والدولية؛ ويتناوب على تقديمه عدة مذيعين ومذيعات. 

- طاقة ومعادن: برنامج يقدم أيام الأحد. الإثنين. الثلاثاء. الأربعاء. الحُميس. يتناول 
كل ما يخص أخبار الطاقة والنقط السعودية والخليجية والعربية والغالمية ويستعين بعدد 
من المختصين في هذا المجال عن طريق الاتصال بهم عبر الهاتف للحديث عن أهم الأحداث 
التي تطرأ على الأسواق العالمية. مدة البرنامج (١؟)‏ دقيقة وتتناوب على تقديمه المذيعات 
ادين أحمد ومنار غنايم وكثير سيدي!". 

كما وتقدم القناة تقارير إخبارية مصورة عن أهم المؤسسات الاقتصادية العالمية وكيريات 
الشركات الفاعلة في المجالات المالية كشركات الطيران والمصارف. فضلاً عن تسليطها الضوء 
على كبار رجال الأعمال وتجاريهم وكل ما يلقت المشاهد في هذا الشأن: كما وتقدم فواضل 
توعوية تخص المواطنين في الجانب الأمني والاقتصادي والصحة العامة وحركة المرور. 

وتنتقل القناة الى مدينة مكة المكرمة لنقل خطبة وصلاة يوم الجمعة ببث مباشر من 
الحرم المكي. 

وقامت القناة في الفترة الأخيرة بوضع معظم البرامج الاقتصادية الصباحية تحت عنوان 
كبير اسمه (المؤشر) وتقوم بإعادة أهم فقراته في الفترة المسائية. 

وتبث القناة على النايل سات عبر التردد 12145 أفقي 27500. 


(1) جميع التوقيتات التي وردت عن برامج القناة هي حسب توقيت مديلة الرياضص- 


3 - قناة العراق التجارية (/71 107): 


هي قناة فضائية عراقية متخصصة في المجال الاقتنصادي والتجارة والمال والبورصة والعملات 
والبنوك حيث تتابع أهم الأخبار في تداول الأسهم والشركات يومياً وبشكل دائم ومتواصل. 

وجاء إطلاق القناة بعد أن وقع علي الملا مدير شركة تاج للبث القضائي اتقاقا مع 
أحمد القاضي مدير عام هيئة الإعلام المرئي والمسموع الأردنية. يسمح للشركة بإنشاء قناة 
527 انب خاصة بالاقت | 

وتنفرد القناة بتغطية آنية ومباشرة لقطاع المال والأعمال في العراق. وتعتمد برامجها 
المبتكرة على تغطية جميع مكونات الطيف الاقتصاديي العراقي على وجه التحديد والمنطقة 
العربية. بالإضافة إلى التعاون المشترك مع سوق العراق للأوراق المالية والذي يتضمن متابعة 
خاصة لنشاطاته وتداولاته. إضافة إلى أخبار الشركات المساهمة التي تهم المستثمرين وأخبار 
وقرارات السوق. من خلال قراءة يومية لأسواق السلع وأسعار الأسهم والعملات والتطورات 
الحاصلة في قطاعات النقط والغاز والبناء والعقارات لثلاث ساعات متتالية يومياً. 

ويأتي هذا تنفيذاً للعقد الذي وقعته القناة مع إدارة سوق العراق للأوراق المالية في 
والذي يتضمن بث شريط الأسعار أثناء جلسة التداول وشريط المعلومات على شاشة القناة 
أثناء جلسة التداول بشكل يومي: بالإضافة إلى التعريف بنشاطاته وآليات الاستثمار فيه. 
وذلك اعتبارا من بداية العام 2014. 

كما وتضمن الاتفاق إجراء اللقاءات مع إدارة السوق وشركات الوساطة بالأوراق المالية 
والخيراء الاقتصاديين خدمة للاقتصاد الوطني ولنشر ثقافة الاستثمار في سوق العراق 
للأوراق المالية. 

والقناة هي الوحيدة في العراق حالياً التي تقدم تغطية مباشرة لمؤشرات البورصات 
وأسعار الأسهم سواءً من خلال شريط المعلومات أو عبر تقارير تحليلية يقدمها مذيعو 
ومقدمو برامج مختصون. 

كما وتتيح متابعة قناة العراق التجارية للمستثمرين اتخاذ القرارات السريعة من خلال 
متابعتهم المباشرة لأسواق المال والأعمال والبورصة: حيث تقوم القناة بنقل المعلومات 


وآخر الأخبار والمستجدات لحظة حصولها لتصل إلى مشاهدي القناة من الصفوة ومن 
الشخصيات الأكثر تأثيراً وقوة. وتحمل القئاة شعار (وطن للحياة وطن للجميع). 

بدأت القناة بثها التجريبي على القمر الصناعي الثايل سات في 2013/11/20 ويدأت 
بثها الرسمي في 2013/12/1 وعلى مدار (24) ساعة: وللقناة مكتب رئيس في العاصمة 
الأردنية عمان. ومكاتب أخرى في بغداد وجدة والدوحة وباريس ولندن وواشنطن: ويرأس 
مجلس إدارة القناة علي الملا *' ويعاونه في إدارتها محمد مهاويا”. 


وتقدم القناة عدة برامج أهمها: 


- حصاد التجارية: وهو برنامج أسبوعي يقدَّم في تمام الساعة الحادية عشرة مساءً 
كل يوم جمعة. يسلط البرنامج الضوء على أهم الأحداث الاقتصادية التي حدثت خلال 
الأسبوع. وتبلغ مدته ساعة كاملة وهو من إعداد وتقديم أحمد مزين. 

- أصحاب القرار: برنامج يقدّم أربع مرات في الأسبوع في الساعة الثامنة من مساء 
يوم الأحد والإثنين والثلاثاء والأربعاء والبرنامج يستضيف في حلقاته أحياناً إحدى 
الشخصيات السياسية والاجتماعية والاقتصادية. وفي أحيان أخرى يكون الاتصال عبر 
الموبايل وتبلغ مدته ساعة كاملة. وهو من تقديم نصير العوام. 

- مال وأعمال: برنامج أسبوعي يقدّم في الساعة الثامنة من مساء يوم الحُخميس 
ويستضيف البرنامج إحدى الشخصيات المهتمة بالمال والأعمال للتحدث عن إحدى 
القطاعات المالية: واليرنامج من تقديم ربى الآغا. 

- أسواق العراق: وهو برنامج يومي يقدم في الساعة الخامسة من مساء كل يوم؛ 
يسلط الضوء على إحدى محافظات العراق أو إحدى المناطق فيه ويلتقي بأحد شخصيات 
تلك المحافظة أو المنطقة للتحدث عنها. وأحياناً يكتفي بتقديم تقرير مصور نصساحية 
تعليق المذيع. ويتناوب على تقديم البرنامج محمد رياض وماجد عبد الحميد. 


* (1) إعلامي عراقي عمل في تلفزيون العراق ملتصف تسعيئيات القرن الماضيء وأسس في الأردن 
عام 2013 شركة تاج للبث التلفزبوني المتخصصة بتقديم الخدمات للقنوات الفضائية والتسويق 
الإعلامي والإعلاني: ثم أنشا قناة العراق التجارية التي بدأت بثها الرسمي مطلع العام 2014. 

(2) مقابلة أجراها الباحث مع السيد أثير الفاضل كبير مخرجي القناة بتاريخ 2014/1/58. 
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والاجتماعية والثقافية والرياضية العراقية عبر حوار مباشر في الاستوديو.ء ويسمح 
للمداخلات من قبل الجمهور العام عبر الهاتف للتعبير عن آرائهم. ويعرض البرنامج الذي 
مدته (60) دقيقة في الساعة الثامنة من مساء يوم الإثتين ويقدمه فائق قاسم العقابي. 

- آي كون: برنامج أسبوعي يقدم في تمام الساعة الحادية عشرة من مساء يوم الإثنين 
ويتناول إحدى الشركات التجارية العالمية ومؤسسيبها. يقدم البرنامج ماجد عبد الحميد. 

-813-766: برنامج أسبوعي يقدم يوم الأحد الساعة الحادية عشرة مساءً ويتناول آخر التطورات 
الحاصلة في عالم التكتولوجيا؛ ويتناوب على تقديمه كل من يونس اليزاز ومحمد التاجر. 

- ومدعمووعمل8: برنامج أسبوعي يقدم مساء كل يوم سبت ويستضيف البرنامج 
إحدى الشخصيات المهتمة بالإنتاج الإعلامي. ويقدم البرنامج ممدوح أبو الغثم. 

وتقدم القناة برامج وثائقية اقتصادية وأخرى دينية. وعادة تقدم في صباح كل يوم 
عند الساعة الثامنة أغاني فيروز تليها أغان عراقية وأجنبية: وفي أيام الجمع تقدم تلاوة من 
الذكر الحكيم وموشحات ديثية. كما وتقدم القئاة أفلاماً للرسوم المتحركة وأخرى 
سينمائية والدراماء وكذلك أخبار الرياضة. 

كما وتقدم القناة نشرتين إخباريتين رئيستين في تمام الساعة الرابعة والعاشرة مساء يتناوب 
على تقديمهما كل مرة أحد المذيعين وهم. علاء الصلاحات ويشار نجم وأحمد مزيان ومحمد 
رياض وماجد عبد الحميد ويزن حامد وعبد الرحمن السامرائي والمذيعة رويدا التميميا” 

ويتكون تايتل القناة من شريطين الأعلى باللون الأبيض يحمل أهم الأخبار وأسعار 
الأسهم والأسواق مكتوبة باللون الأسود والى يمينه شريط ثابت باللون الأحمر مثبت عليه 
الوقت بالأرقام مكتوب باللون الأبيض. والأسفل باللون البنفسجي ويحمل الموقع 
الالكتروني وإيميل القناة مكتوبان باللون الأبيض أيضاًء وتضيف له أحيانآً شريطا ثالثاً 
يبحمل أسعار العملات والمواد الاتشائية والغذائية. 

واجهت القناة أزمة مالية في شهر آذار/ مارس تسببت في إيقاف برنامج أسواق العراق 
الذي يقدمه ضرغام محمد وكان يغطي فعاليات سوق العراق للأوراق المالية لمدة ثلاث ساعات 
صباح كل يوم باستثناء يومي الجمعة والسبت. كما أن القناة وبسبب العجز المالي قطعت 


(1) جميع التوقيتات التى وردت عن برامج الغناة هي حسب توقيت مدينة بغداد. 
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إجور عشرة صحفيين عراقيين وأردثيين من العاملين فيها اعتبارا من شهر آذار/ مارس 
4 ما اضطرهم الى رفع شكوى قضائية ضد القثاة. فقرر مديرها العام قطع علاقة 
الصحفيين بالقناة الأمر الذي أدى الى تدهور خطير في برامجها خلال شهري نيسان /أبريل 
وآيار / مايو والغاء الكثير منهاء وتكتفي القناة حالياً بتقديم شريط يحمل كلمة (ترقبوا 
برامجنا) وبرامج وثائقية وسينمائية واقتصادية وتعطي مساحة كبيرة للأغاني دون ظهور 
لأي مذيع أو برنامج اقتصادي أو نشرة أخبار. بمعنى أنها شبه معطلة. 

وتبث القناة برامجها على النايل سات. عير التردد 12399 عمودي 27500. 


المقصل الحايس 
لنائح الدراسة المبدانبياء 


1 - مدى التعرض للقنوات الاقتصادية العربية: 


جدول رقم (12) 
مدى التعرض للقنوات الاقتصادية العربية 


- تدل بيانات الجدول السابق على أن تعرض جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
للقنوات الاقتصادية العربية يزيد عن تعرض الجمهور العام لهذه القنوات وبفارق واضح.ء 
حيث بلغ الوزن النسبي للتعرض للقنوات الاقتصادية الغربية بين رجال الأعمال 
والمستثمرين والجمهور العام (0.69. 0.52) على الترتيب. 


- وتأكد إحصائيا وحود علاقة فارقة دالة معئويا بين فئتي الدراسة ومدى تعرضهم 
للقنوات الاقتصادية العربية. حيث (6ا2 > 67.05 د الحرية > 2 6ا2 الحدولية > 5.99). 

- وارتقفاع نسبة تعرض جمهور رجال الأعمال والمستثمرين للقنوات الاقتصادية عن 
الجمهور العام يأتي بحكم طبيعة عملهم في المجال الاقتصادي والذي يتطلب المتابعة المستمرة 
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2- عدد ساعات مشاهدة الأخبار والبرامج التي تقدمها القنوات 
الاقتصادية العربية: 


جدول رقم (13) 
عدد ساعات مشاهدة الأخبار والبرامج التي تقدمها القنوات الاقتصادية العربية 


تدل بياثات الجدول السابق على الآتي: 
- يزيد متوسط ساعات مشاهدة الأخبار والبرامج التي تقدمها القنوات الاقتصادية 
العربية بين جمهور رجال الأعمال والمستثمرين حيث بلغ (ساعة و42 دقيقة) وبفارق 
واضح عن متوسط ساعات مشاهدة الجمهور العام لتلك الأخبار والبرامج من القنوات 
الاقتصادية العربية الذي بلغ (46 دقيقة). 
ويتفق هذا مع الجدول السايق (التعرض للقنوات الاقتصادية العربية) حيث يزيد تعرض 
جمهور رجال الأعمال والستثمرين لهذه القنوات عن تعرض الجمهور العام لها وبقارق واضح. 
وبدراسة أثر المتفيرات الديموجرافية على هذا الرأي جاءت النتائج على النحو التالي: 
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3- أهم القنوات الاقتصادية العربية التى تهتم عينة الدراسة 
بمتابعتها أكثر: 


جدول رقم (14) 
القنوات الاقتصادية العربية التي تهتم بمتابعتها أكثر عينة الدراسة 


تدل بيانات الجدول السابق على الآأتي: 
- جاءت قناة (العراق التجارية) في الترتيب الأول بين جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين وفي الترتيب الثالث بين الجمهور الغام. 


- جاءت قناة (086© عربية) في الترتيب الأول بين الجمهور العام وفي الترتيب الثاني 


بين جمهور رجال الأعمال والمستثمرين. 
- جاءت قناة (الاقتصادية) في الترتيب الثاني بين الجمهور العام وفي الترتيب الثالث بين 
جمهور رجال الأعمال والمستثمرين. 


- ويدل هذا على أن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين يزيد اهتمامهم أكثر بمتابعة 
قناة (العراق التجارية) بيثما يهتم الجمهور العام أكثر بمتابعة قناة (886© عربية). 

- وتأكد إحصائياً وجود ارتباط متوسط بين ترتيب الجمهور العام وجمهور رجال 
الأعمال والمستثمرين للقنوات الاقتصادية العربية محل الدراسة التي يهتمون بمتابعتها 
أكثر (معامل الارتباط - 0.50). 

- وبحساب 25 تأكد أيضاً وجود علاقة فارقة بين 0533 الدراسة والقنوات الاقتصادية 
التي يهتمون بمتابعتها أكثر (كا2 > 33 عند درجة حرية > 2 كا2 الجدولية - 5.99). 

- ويدل هذا على وجود اختلاف واضح بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين في هذا الشأن. 


140 


4- مستوى اهتمام عينة الدراسة بمتابعة قضايا إعمار العراق. من 
خلال طرح مجموعة من العبارات: 


[- الجمهور العام: 


جدول رقم (15) 
مستوى اهتمام (الجمهور العام) بمتابعة قضايا إعمار العراق 
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أنصح الآخرين بضرورة 
الاهتمامر يأي برلسم || 27 7613.810 105١|‏ |57632.3|631]7653.8 ]1.82 |0.61 


خاصة بقضايا الإعمار 


أشعر بآهمية قضايا 
الإعمار 


تدل بيانات الجدول السايق على الآتي: 

- جاءت عبارة (أشعر بأهمية قضايا الإعمار) في الترتيب الأول بوزن نسبي (0.89). 

- جاءت عبارة (أسعى للتعرف على كل ما هو جديد بقضايا الإعمار) في الترتيب الثاني 
بوزن نسبي (0.82). 

- جاءت عبارة (أحرص على الربط بين مختلف قضايا ومشكلات الإعمار) في الترتيب 
الثالث بوزن نسبي (0.80). 

- جاءت عبارة (أهتم بتكوين رؤية شاملة لقضايا الإعمار) في الترتيب الرايع بوزن 
تسفي (0.78). 

- جاءت عبارة (أحاول دائماً في كل ما يتاح لي من وقت الحصول على المزيد من 
المعلومات عن قضايا الإعمار) في الترتيب الخامس بوزن نسبي (0.76). 

- جاءت عبارة (أفكر مليآً فيما يمكن أن تؤول إليه قضايا الإعمار) في الترتيب السادس 
مِوزَن تسبي (0.73). 

- جاءت عبارتا (أناقش مع الآخرين بشأن قضايا الإعمار) و(أتوقف أمام أي أخبار 
خاصة بقضايا الإعمار) في الترتيب السابع بوزن نسبي (0.67). 

- جاءت عبارة (أنصح الآخرين بضرورة الاهتمام بأي برامج خاصة بقضايا الإعمار) 
في الترتيب الثامن والأخير بوزن نسبي (0.61). 
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ب - جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: 


جدول رقم (16) 


مستوى اهتمام (جمهور رجال الأعمال والمستثمرين) بمتابعة قضايا إعمار 
العراق من خلال طرح مجموعة من العبارات: 


أحاول دائما في كل ما 
يبتام لي من وقت 


الحضصول على المزيد 
من المعلومات عن 
قضايا الإعمار 
تدل بيانات الجدول السايق على الآد 
- جاءت عيارة (أشعر اا 7 الأول بوزن نسبي (0.89). 
- جاءت عبارة (أحاول دائماً في كل ما يتاح لي من وقت الحصول على المزيد من 
المعلومات عن قضايا الإعمار) في الترتيب الثاني بوزن نسبي (0.86). 
- جاءت عبارة (أتوقف أمام أي أخبار خاصة بقضايا الإعمار) في الترتيب الثالث بوزن 


تسل (0.85). 

- جاءت عبارة (أسعى للتعرف على كل ما هو جديد بقضايا الإعمار) في الترتيب الرابع 
مسوزن مسمبىي (0.83). 

- جاءت عبارة (أهتم بتكوين رؤية شاملة لقضايا الإعمار) في الترتيب الخامس بوزن 
نسبي (0.79). 

- جاءت عبارة (أتناقش مع الآخرين بشأن قضايا الإعمار) في الترتيب السادس بوزن 
تسبي (0.77). 

- جاءت عبارة (أفكر ملي فيما يمكن أن تؤول إليه قضايا الإعمار) في الترتيب السابع 
نورن شدي (0.74). 


- جاءت عبارتا (أحرص على الربط بين محُتلف قضايا ومشكلات الإعمار) و(أنصح 
الآخرين بضرورة الاهتمام بأي برامج خاصة بقضايا الإعمار) في الترتيب الثامن والأخير 
مورن مسممي ١‏ 68 )). 

ويدل الجدولان السابقان على الآتي: 

جاء مستوى الاهتمام بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والستثمرين بمتابعة 
قضايا إعمار العراق بدرجة فوق المتوسطة. وبالمقارنة بينهما في هذا الشأن دلت النتائج على: 
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- يتقارب إلى حد كبير مستوى اهتمام فثتي الدراسة من الجمهور العام وجمهور رجال 
الأعمال والمستثمرين بمتابعة قضايا إعمار العراق. وذلك من خلال اتفاقهما على الترتيب 
الأول لعبارة (أشعر بأهمية قضايا الإعمار). 

- والترتيب الأخير لعبارة (أنصح الآخرين بضرورة الاهتمام بأي برامج خاصة بقضايا 
الإعمار). 

- يتقارب إلى حد ما مستوى الاهتمام بين فتتي الدراسة في عبارات: (أسعى للتعرف 
على كل ما هو جديد بقضايا الإعمار) و(أهتم بتكوين رؤية شاملة لقضايا الإعمار) و(أفكر 
ملياً فيما يمكن أن تؤول إليه قضايا الإعمار). 

- يوجد اختلاف واضح في مستوى الاهتمام بين فثتي الدراسة في عبارات: (أناقش مع 
الآخرين بشأن قضايا الإعمار) و(أحرص على الربط بين مختلف قضايا ومشكلات الإعمار) 
و(أتوقف أمام أي أخبار خاصة بقضايا الإعمار) و(أحاول دائماً في كل ما يتاح لي من وقت 
الحصول على المزيد من المعلومات غن قضايا الإعمار). 
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5- هدى الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات عن قضايا إعمار العراق: 
جدول رقم (17) 
عن قضايا إعمار العراق 


أعتمد على القنوات الاقتصادية العربية 
باعتبارها المصدر الرنيس الأول للحصسول 
على المعلومات عن قسايا الإعمار 

أعتمد على القنوات الاقنصادية العربية 
باعشارها أحد المصادر الرئيسة للحسول 


على المعلومات عن قضايا الإعمار 

أعتمد على القئوات الاقتصادية العربية 
باعتبارها مصدرا تانويا للحصول على 
المعلومات عن قضايا الإعمار 

اعتمد على مصادر أخرى غير القلوات 
الاقتصادية العربية للحصول على 
المعلومات عن قضايا الإعمار 


25 المحسوية - 7.52 
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تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 

جاءت نسب الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية بين فثتي الدراسة باعتبارها: 

- المصدر الرئيس الأول للحصول على المعلومات عن قضايا الإعمار حيث تزيد نسبة 
جمهور رجال الأعمال والمستثمرين عن نسبة الجمهور العام (5619.2. 567.2) والقارق 
بين النسبتين ذو دلالة معئوية حيث تزيد قيمة * المحسوبة (3.51) عن قيمة * الجدولية 
(1.96) الدالة على وجود دلالة معنوية. 

- أحد المصادر الرئيسة للحصول على المعلومات عن قضايا الإعمار حيث تزيد نسبة 
الجمهور العام عن نسبة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين (624.1؟) و(5619.7) 
والفارق بين النسبتين ليس ذي دلالة معنوية حيث تقل قيمة * المحسوبة (1.61) عن قيمة 
الجدولية (1.96) الدالة على وجود دلالة معنوية. 

- مصدراً ثانوياً للحصول على المعلومات عن قضايا الإعمار. حيث تزيد نسبة جمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين عن نسية الجمهور العام (75631.8: 066 والفارق بين 
النسبتين ذو دلالة معنوية حيث تزيد قيمة * المحسوية (2.6) عن قيمة + الجدولية 
(1.96) الدالة على وحود دلالة معتوية. 


- أعتمد على مصادر أخرى غير القنوات الاقتصادية العربية للحصول على المعلومات عن 
قضايا الإعمار حيث تزيد نسية الجمهور العام عن نسبة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(7646.2. 9634.3) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث تزيد قيمة *المحسوية 
(2.39) عن قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود دلالة معنوية: وبصفة عامة يدل هذا 
على قلة الاعتماد على هذه القنوات كمصدر رئيسي للمعلومات بين فئتي الدراسة. 

كما ويدل هذا على أن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين يعتمدون على القنوات 
الاقتصادية العربية باعتبارها المصدر الرئيس الأول والمصدر الثاتوي للحصول على 
المعلومات عن قضايا الإعمار أكثر من الجمهور العام. 


وتأكد إحصائياً وجود علاقة فارقة دالة معنوياً بين فثتي الدراسة من الجمهور العام 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين واعتمادهم على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات عن قضايا إعمار العراق. 
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6- دوافع الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات الخاصة بقضايا إعمار العراق: 


- الجمهور العام: 


جدول رقم (15) 
دوافع الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات الخاصة بقضايا إعمار العراق 


تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 


جاءت دوافع اعتماد (الجمهور العام) على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات الخاصة بقضايا إعمار العراق مرتبة تنازلياً على النحو التالي: 

- جاء دافع (التعرف على أفضل السبل للتصرف في مواجهة ما يعترضني من أحداث 
ومواقف تتعلق بقضايا إعمار العراق) في الترتيب الأول بوزن نسبي (0.73). 


- جاء دافع (أن أكون قادراً على الاتصال والعمل والتفاعل مع الآخرين حول أي قضية 
من قضايا إعمار العراق) في الترتيب الثاني بوزن نسبي (0.72). 


- جاء دافع (التعرف على ما تم إثجازه فعلاً من مشاريع إعمار العراق) في الترتيب 


الثالث بوزن نسبي (0.71). 
- جاء دافع (أن أكون قادراً على تكوين رأي حول قضايا إعمار العراق) في الترتيب 


- جاء دافعا (متابعة آخر تطورات قضايا إعمار العراق) و(فهم ما يجري في المجتمع 
من تطورات وضراعات ترتبط بقضايا إعمار الغراق) في الترتيب الخامس بيوزن نسبي 
متساو (0.64), 

- جاء دافع (التخلص من روتين الحياة بمعايشة أحداث جديدة) في الترتيب الأخير 
بوزن سم (0.46). 


ب- جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: 
جدول رقم (19) 
دوافع الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات الخاصة بقضايا إعمار العراق 


أن أكون قائرا على 
الاتسال والعمل 
والتفاعل مم الآخرين 


اق يدان ١‏ اعمار 


تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 
- جاءت دوافع اعتماد (جمهور رجال الأعمال والمستثمرين) على القتوات الاقتصادية 
العربية كمصدر للمعلومات الخاصة بقضايا إعمار العراق مرتبة تنازلياً على النحو التالي: 
- جاء دافع (متابعة آخر تطورات قضايا إعمار العراق) في الترتيب الأول بوزن نسبي (0.82). 
- جاء دافع (فهم ما يجري في المجتمع من تطورات وصراعات ترتبط بقضايا إعمار 


العراق) في الترتيب الثاني بوزن نسبي (0.76). 
- جاء دافع (أن أكون قادراً على تكوين رأي حول قضايا إعمار العراق) في الترتيب 
الثالث موزن يسيم (0.65). 


- جاء دافع (أن أكون قادراً على الاتصال والعمل والتفاعل مع الآخرين حول أي قضية 
من قضايا إعمار العراق) في الترتيب الرايع بوزن نسبي (0.63). 
- جاء دافع (التعرف على ما تم إنجازه فعلاً من مشاريع إعمار العراق) في الترتيب 


الخامس بوزن تسبي (0.53). 
- جاء دافع (التخلص من روتين الحياة بمعايشة أحداث جديدة) في الترتيب السادس 
موزن تسبي (0.48). 


- جاء دافع (التعرف على أفضل السبل للتصرف في مواجهة ما يعترضني من أحداث 
ومواقف تتعلق بقضايا إعمار العراق) في الترتيب السابع بوزن نسبي (0.46). 


ويدل الجدولان السابقان على الآتي: 

وجود اختلاف واضح بين دوافع اعتماد الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين على القنوات الاقتصادية العربية حيث: 

- جاء دافع (التعرف على أفضل السبل للتصرف في مواجهة ما يعترضثي من أحداث 
ومواقف تتعلق بقضايا إعمار العراق) في الترتيب الأول بين الجمهور العام بينما جاء في 
الترتيب الأخير بين جمهور رجال الأعمال والمستثمرين. 

- جاء دافع (متابعة آخر تطورات قضايا إعمار العراق) في الترتيب الأول بين جمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين بينما جاء في الترتيب الخامس بين الجمهور العام. 


7- مدى الثقة في القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات 


عن قضايا إعمار العراق: 
جدول رقم (20) 
مدى الثقة فى القنوات الاقتصادية العربية كمصدر 
للمعلومات عن قضايا إعمار العراق 


دائما أثق في كل ما أشاهده في القئوات 
الاقتصادية العربيية عن قضايا إعمار العراق 


أحيانا أتق في بعض ما أشاهده في القنوات 
الاقتصادية العربية عن قضايا إعمار العراق 


لا اتق فى أي شيء أشاهده في القنوات 
الاقتصادية العربية عن قضايا إعمار العراق 


215 - 15.23 د الحربة - 2 2 25 الجدولية - 5.99 


تدل بيانات الجدول السابق على الآني: 
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- يرتفع مستوى الثقة في القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا 
إعمار العراق بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين. 

- تزيد ثقة الجمهور العام في هذه القثوات كمصدر للمعلومات عن قضايا إعمار العراق 
عن ثقة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين حيث بلغ الوزن النسبي للثقة (0.91) 
و(0.54) على الترتيب. 

- وتأكد إحصائياً وجود علاقة فارقة دالة معثوياً بين فتتي الدراسة ومدى الثقة في هذه 
القنوات كمصدر للمعلومات عن قضايا إعمار العراق حيث (6ا2 > 15.23 عند د حرية - 
2 وكا2 الجدولية > 5.99). 


8- السمات: 
أ- السمات الإيجابية للقنوات الاقتصادية العربية: 


جدول رقم (21 


2 


2 
7/ 
5 

ٍ 

5 

- 


2 


؛ 2 
نمطا نان 


3 
00 


2 
2و 


ب 
لك 


, غير ذالة 

© اءاسم 2 
غير دالة 

فك 


تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 
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- جاءت نسب السمات الإيجابية مرتفعة بين فئتي الدراسة عدا سمتي (شاملة؛ مسلية) 
بين الجمهور العام. 

- ترتفع وتتقارب إلى حد كبير نسبتا (مفيدة. هادفة) بين فئتي الدراسة والفارق بين 
النسبتين ليس ذبي دلالة معنوية. حبث تقل قيم #المحسوبة عن قيمة 7 الجدولية (1.96) 
الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- تزيد نسب سمات (ملتزمة. صادقة. محايدة) بين الجمهور العام عن جمهور رجال 
الأعمال والمستثمرين والفارق بين النسبتين ذي دلالة معنوية حيث تزيد قيم *المحسوبة 
عن قيمة 7 الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسيتين. 

- تزيد نسب سمات (واقعية. شاملة: متطورة. محفزة. مسلية) بين جمهور رجال 
الأعمال والمستثمرين عن الجمهور العام والفارق بين النسبتين ذي دلالة معنوية حيث تزيد 
قيم #المحسوبة عن قيمة 7 الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- وتأكد إحصائياً وجود ارتباط ضعيف بين ترتيب فئتي الدراسة للسمات الإيجابية 
للقنوات الاقتصادية العربية ( ر-0.25). 

ويفسر هذا وجود اختلاف كبير جداً بين فئتي الدراسة في هذا الشأن بالرغم من 
ارتفاع نسب السمات الإيجابية للقنوات الاقتصادية العربية كما تراها عينة الدراسة. 


ب- السمات السلبية للقنوات الاقتصادية العربية: 


جدول رقم (22) 


تدل بيانات الجدول السايق على الآتي: 


- بصفة عامة جاءت نسب السمات السلبية ضعيفة جدأ بين فئتي الدراسة عدا سمني 
(عملة. منقوصة) بين الجمهور العام. 
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- تقل جدا وتتقارب إلى حد كبير نسب (كاذبة. عفوية. متخلفة. ضارة) بين فئتي 
الدراسة والفارق بين النسبتين ليس ذبي دلالة معنوية حيث تقل قيم #المحسوبة عن قيمة 
الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- تزيد نسب سمات (خيالية؛ منقوصة: محبطة: مملة) بين الجمهور العام عن جمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين والفارق بين النسبتين ذي دلالة معنوية حيث تزيد قيم 2 
المحسوبة عن قيمة 7 الجدولبة (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- تزيد نسب سمات (مبالغة: متحيزة) بين جمهور رجال الأعمال والمستثمرين عن 
الجمهور العام والفارق بين النسبتين ذبي دلالة معنوية حيث تزيد قيم *المحسوبة عن 
قيمة 2 الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- وتأكد إحصائياً وجود ارتباط متوسط بين تراتيب فئثي الدراسة للسمات السلبية 
للقنوات الاقتصادية العريبية ( ر-0.59). 

ويفسر هذا وجود اختلاف واضح بين فئتي الدراسة في هذا الشأن مع ضعف نسب 
السمات السلبية للقنوات الاقتصادية العربية. 
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9- مدى المشاركة في البرامج التي تقدمها القنوات الاقتصادية العربية 


عن قضايا الإعمار: 
جدول رقم (23) 
مدى المشاركة في البرامج التي تقدمها القنوات الاقتصادية العربية 
عن قضايا الإعمار 


تدل بيانات الجدول السابق على أن مشاركة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين أكثر 
من الجمهور الغام: ولكن تقل مشاركة فئتي الدراسة بشكل كبير وواضح في اليرامج التي 
تقدمها القنوات الاقتصادية العربية عن قضايا الإعمار. حيث يشارك الجمهور العام نادراً 
بنسبة (763.1) ويشارك جمهور رجال الأعمال والمستثمرين أحياناً بنسبة (76.1 
ونادراً بنسبة (569.6 ). 


158 


0- مستوى معرفة عينة الدراسة بقضايا إعمار العراق... من خلال 
طرح مجموعة من العبارات: 
- الجمهور العام: 
جدول رقم (24) 
مستوى معرفة (الجمهور العام) بقضايا إعمار العراق 
من خلال طرح مجموعة من العبارات 


لذي المام دام بكافة 


أبعادها وجوائبها 


الأخرين وتقديم صورة 
شاملة ومتكاملة لكافة 


أبعادها وجوانبها 


اعىي ناما عتق» ملف أيعادها 

وحواليها بالظروف المجوشعيه 

السامء عمر الممسو يب المجية 
العريء لمعيه 


تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 

- جاءت عبارة (أهتم دائماً بمتابعة آخر ما يطرأ عليها من تطورات) في الترتيب الأول 
بوزن تسبي (0.74). 

- جاءت عبارة (لدي إلمام تام بكافة أبعادها وجوائبها) في الترتيب الثاني بوزن نسبي (0.66). 

- في الترتيب الثالث جاءت عبارتا (أستطيع التحاور مع الآخرين وتقديم صورة شاملة 
ومتكاملة لكافة أبعادها وجوانيها و(أستطيع تحليل وتفسير كل ما يطرأ عليها من 


تطورات) بوزن نسبي متساو (0.65). 
- جاءت عبارة (أستطيع الربط بين كافة أبعادها وجوانبها) في الترتيب الرابع بوزن 
تلفي (0.60). 


- جاءت عبارة (أعي تماماً علاقة مختلف أبعادها وجوانيها بالظروف المجتمعية السائدة 
على المستويات المحلية والعربية والعالمية) في الترتيب الخامس بوزن نسبي ([0.57). 


- جاءت عبارة (أمتلك رؤية شاملة حول ما يمكن أن تؤول إليه مستقبلاً) في الترتيب 
السادس والأخير بوزن تسبي (0.55). 
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ب- جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: 
جدول رقم (25) 
مستوى معرفة (جمهور رجال الأعمال والمستثمرين) بقضايا إعمار العراق 
من خلال طرح مجموعة من العبارات 


ال 1 232 لكر 
-ا|* ه| * همزل غ* 


لدي المام تام بكافة 
5044 260015 
أبعادها وجوائبها 
* |« أقدت إمإفية إدد د 


أستطيع التحاور مع 
الآخرين وتقديم صورة 
ثاملة ومتكاملة لكاقة 
أبعادها وجواتبي 
أهتم دائماآ بمتابعة آخر 
ما يطرأ علبها من 2119 
تطورات 
نطيع تحليل و5 


أعى تماما علاقة مسخئلف 
2 0 اه 
الهس وف المجسمفية 318 200019 
السائدة على المستويات 
المحنيه والعربية وال لسيه 
0 2 1 مه 
يمكن ان تزؤول إليه مستفية 
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تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 

- جاءت عبارتا (أستطيع التحأور مع الآخرين وتقديم صورة شاملة ومتكاملة لكافة 
أبعادها وجوانبها) و(أهتم دائمآً بمتابعة آحُر ما يطرأ عليها من تطورات) في الترتيب الأول 
بوزن نسبي (0.83). 

- جاءت عبارتا (لدي إلمام تام بكافة أيعادها وجوانبها) و(أستطيع تحليل وتفسير كل 
ما يطرأ عليها من تطورات) في الترتيب الثاني بوزن نسبي متساو (0.79). 

- جاءت عبارتا (أستطيع الربط بين كافة أبعادها وجوانبها) و(أمتلك رؤية شاملة 
حول ما يمكن أن تؤول إليه مستقبلاً) في الترتيب الثالث بوزن نسبي متساو (0.74). 

- جاءت عبارة (أعي تماماً علاقة مختلف أبعادها وجوانبها بالظروف المجتمعية السائدة 
على المستويات المحلية والعربية والعالمية) في الترتيب الرابع والأخير بوزن تسبي (0.72). 

وبشكل عام فإن مستوى المعرفة بقضايا إعمار العراق عند جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين يزداد أكثر من الجمهور العام في جميع العبارات التي طرحت عليهم. 
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1- اهتمام القنوات الاقتصادية العربية بتقديم قضايا إعمار العراق 
على أنها (قضايا اقتصادية. قضايا تنموية؛. قضايا سياسية. قضايا 
متنوعة وشاملة). 


جدول رقم (26) 
اهتمام القنوات الاقتصادرية العربية بتقديم قضايا إعمار العراق 


جمهور رجال 


الأعمال والمستثمرين 


215 - 12.11 د الحرية - 3 26 الجدولية - 7.82 


تدل بيانات الجدول السابق على الآتي: 

- تتفق فئتا الدراسة على أن القنوات الاقتصادية العربية تهتم بتقديم قضايا إعمار 
العراق على أنها قضايا اقتصادية في الترتيب الأول ثم على أنها قضايا تنموية في الترتيب 
الثاني وعلى أنها قضايا سياسية في الترتيب الثالث. 
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- تتقارب نسبتا (قضايا اقتصادية) بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(96053.5) و(79051.5) والفارق بين النسبتين ليس ذي دلالة معنوية حيث قيمة * المحسوية 
(0.46) أقل من قيم # الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- تقل نسبة (قضايا تنموية) بين الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(5635.9) و(5646.0) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة + المحسوبة 
(2.03) أكبر من قيم * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- تزيد نسبة (قضايا سياسية) بين الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال واللستثمرين 
(569.2) و(562.50) والفارق بين النسيتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة * المحسوبة (2.83) 
أكبر من قيم * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- وتأكد إحصائياً وجود علاقة فارقة دالة معنوياً بين فثتي الدراسة من الجمهور العام 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين: وإن القنوات الاقتصادية العربية تهتم بتقديم قضايا 
إعمار العراق (قضايا اقتصادية. قضايا تنموية. قضايا سياسية. قضايا متنوعة وشاملة). 

حيث (6ا2 2 17.856 عند ذ حرية > 3 كا2 المحسوبة - 7.82) 


وبدراسة أثر المتغيرات الديموجرافية على هذا الرأي جاءت النتائج كالتالي: 
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من حيث النوع 
أ- الجمهور العام: 
جدول رقم (27) 
رأي الجمهور العام بما تقدمه القنوات الاقتصادية العربية 
عن قضايا إعمار العراق من حيث النوع 


كا الجدولية -- 7.82 


من هذا العرض نلاحظ: 

- ارتفاع نسبة الذكور عن نسبة الإناث في القول بأن القنوات الاقتصادية العربية تقدم 
قضايا إعمار العراق على أنها قضايا اقتصادية. 

- ارتفاع ثسبة الإناث عن نسبة الذكور في القول بأن القنوات الاقتصادية العربية تقدم 
قضايا إعمار العراق على أنها قضايا تنموية. 
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- ارتفاع نسبة الذكور عن نسبة الإناث في القول بأن القنوات الاقتصادية العربية تقدم 
قضايا إعمار العراق على أنها قضايا سياسية. 


- أما من يرى أن القنوات الاقتصادية العربية تقدم قضايا إعمار العراق على أنها 
قضايا متنوعة وشاملة فهم الذكور فقط؛ وغابت الإناث عن هذا الرأي. 
- وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة معنوية بين النوع وهذا الرأيء إِذْ بلغت قيمة كا2 
المحسوبة 1.04 وهي أقل من كا2 الجدولية 7.852 عند 3 درجات حرية. 
أ- جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: 
جدول رقم(25) 


رأي جمهور رجال الأعمال والمستثمرين بما تقدمه القنوات الاقتصادية العربية 
عن قضايا إعمار العراق من حيث النوع 


القنوات الاقتصادية تقدم قضايا 
إعمار العراق على أنها: 


- ارتفاع نسبة الذكور عن نسبة الإناث في القول بأن القنوات الاقتصادية العربية تقدم 
قضايا إعمار العراق على أنها قضايا اقتصادية. 


- ارتفاع نسبة الإناث عن نسبة الذكور في القول بأن القنوات الاقتصادية العربية تقدم 
قضايا إعمار العراق على أنها قضايا تنموية. 
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- اقتصار القول بأن القنوات الاقتصادية العربية تقدم قضايا إعمار العراق على أنها 
قضايا سياسية على الذكور فقط بعد أن غابت الإناث عن هذا الرأي. 


- أما من يرى أن القنوات الاقتصادية العربية تقدم قضايا إعمار العراق على أنها 
قضايا متنوعة وشاملة فهم الذكور فقط؛ وغابت الإناث عن هذا الرأي. 


- وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة معنوية بين النوع وهذا الرأي. إِذْ بلغت قيمة كا2 
المحسوبة 0.52 وهي أقل من كا2 الجدولية 7.52 عند 3 درجات حرية. 
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2- الأطر المعرفية الخاصة بقضايا إعمار العراق: 


جدول رقم (29) 
الأطر المعرفية الخاصة بقضايا إعمار العراق 


99 
5 0 2 


ص انملع اتلعاناه 

وي بم عدم بج مم كم ريع 
وممججي م جح م جم حي وو 
نهد _ 2 ين انهه ١خ‏ | مهد هد ١‏ 
بكو حون بك تمي ضر جسم تس روي 
ووععج ود وجح ري بج دح يي 
ومح جور م حدم سم برح كر وكير 
وهر بد صم رح جم سر زوس 
مويه إذ | مساج منت 4 د 
مومه ويد مه ان دده إضية] د 


مر بن ساف إسانف إسامة 
تجار غير دالة 


تدل بياثات الجدول السابق على الآتي 
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- جاءت الأطر الآتية: (الاستثمار الوطني. مشاريع صناعية وزراعية وتجارية. الاقتصاد 
بين فئتي الدراسة من الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين: وجاءت باقي 
العراقي. مؤسسات الدولة. مستوى المعيشة) في الترتيب من الأول إلى الخامس على الترتيب 
الأطر في الترتيب من السادس إلى الحادي عشر باختلاف نسبي بين فئتي الدراسة. 

وللتعرف على مدى الدلالة المعنوية للفارق بين نسبتي الجمهور العام وجمهور رجال 
الأعمال والمستثمرين في هذا الشأن جاءت الأطر كما يلي: 


- (الاستقرار السياسي): تتقارب نسبتا الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(7638.5) و(5635.9) والفارق بين النسبتين ليس ذي دلالة معنوية حيث قيمة * المحسوية 
(0.53) وهي أقل من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 


- (الاستثمار الوطني): تتقارب نسبتا الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(56100) و(7699.0) والفارق بين النسبتين ليس ذبي دلالة معنوية حيث قيمة * اللحسوية 
(1.41) وهي أقل من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 


- (الاقتصاد العراقي): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(96100) و (5692.4) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة + اللحسوية 
(3.92) وهي أكبر من قيمة *الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- (الفساد): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال واللستثمرين (75668.7) 
و(7646.5) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة ‏ المحسوية (4.46) وهي أكبر 
من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 


- (الأمن): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين (5643.6) 
و(7638.4) والفارق بين النسبتين ليس ذي دلالة معنوية حيث قيمة * الحسوبة (1.05) أقل 
من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- (العدالة الاجتماعية): تقل نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(564.4) و(5646.0) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة * المحسوية (2.35) 
أكبر من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 


- (مؤسسات الدولة): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(56100) و(5662.1) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة * المحسوية (9.55) 
أكبر من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- (النظام الديمقراطي): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(5674.0) و(5645.0) والفارق مين النسيتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة 2 المحسوية 
(5.17) وهي أكبر من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود قارق معنوي بين النسبتين. 

- (الاستقلال والسيادة التامة): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين (5685.7) و(7644.90) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة * 
المحسوبة (9.2) أكبر من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- (مستوى المعيشة): تزيد نسبة الجمهور العام عن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 
(693.3؟) و(96585.10) والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث قيمة * اللحسوية 
(8.13) وهي أكبر من قيمة # الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- (مشاريع صناعية وزراعية وتجارية): تتقارب نسبتا الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين (756100) و(90958.5) والفارق بين النسبتين ليس ذبي دلالة معنوية حيث قيمة : 
المحسوبة (1.71) أقل من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

- وتأكد إحصائياً وجود ارتباط قوي (ر- 0.88) بين تراتيب الجمهور العام وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين لهذه الأطر. ما يعني وجود اختلاف محدود بينهما في هذا الشأن. 


110 


3- قضايا ومشاريع الإعمار والاستثمار التى تتطلب من القنوات 


الاقتصادية العربية الاهتمام بها أكثر: 
جدول رقم (30) 
القضايا ومشاريع الإعمار والاستثمار التى تتطلب من القنوات الاقتصادية 
العربية الاهتمام بها أكثر 


الزراعة والري 


| اشتبيةوقتطيم.. | 7 ]| هق | 7 | كه | دهده | خيريطة | 
فسمةوسييةسيتسية | 1١‏ |56 | 5 |45 |45 | غميمة 
| صي | |2 (33* | 5 [253* |56 | عمسم 
اسياحةواتر ‏ | 5 |5268 | 7 |5351 |8056 |غبرية | 
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تدل بيانات الجدول السابق على الآأتي 

- اتفاق فئتي الدراسة على الترتيب الأول والثاني لقضيتي (الجيش والأمن. الإسكان) 
وذلك بتقارب تسبي بينهما حيث جاءت قيمة *المحسوبة أقل من قيمة * الجدولية الدالة 
على وجود فارق معنوي بين النسيتين. 

- جاءت باقي القضايا في التراتيب من الثالث إلى الأخير باختلاف نسبي بسيط 
ومتقارب بين فثتي الدراسة حيث جاءت قيمة +المحسوبة أقل من قيمة * الجدولية, عدا 
قضية (النفط والغاز) حيث تزيد نسبة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين عن الجمهور 
العام: والفارق بين النسبتين ذو دلالة معنوية حيث جاءت قيمة * المحسوية (2.15) وهي 
أكبر من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود فارق معنوي بين النسبتين. 

4- مدى مشاركة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين فى مشاريع 
الإعمار: 


جدول رقم (31) 
مدى مشاركة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين في مشاريع الإعمار 


جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 


تدل بيانات الجدول السابق على أن ما يقارب نصف العينة تحديداً (0.49) من جمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين يشاركون في مشاريع الإعمار. 
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5- جنسية الشركات التى يشجعها جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين في مشاريع الإعمار: 
جدول رقم (32) 
الشركات التي يشجعها جمهور رجال الأعمال والمستثمرين في مشاريع الإعمار 


جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 


تدل بيانات الجدول السابق على أن جمهور رجال الأعمال والمستثمرين يشجعون 
الشركات العراقية بنسبة (5667.2) تليها الشركات الأجنبية بنسبة (5623.7) وأخرا 
الشركات العرببة بنسبة (769.1), 
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أولا - البيانات الشخصية 


1- النوع: 


جدول رقم (33) 


يتضح من الجدول أعلاه أن فئة الذكور في عينة الجمهور العام جاءت بالمرتبة الأولى 
بتكرار (156) وبنسبة (680؟) وجاءت الإناث بالمرتبة الثانية بتكرار (39) وبتسبة 
(9620) وجاءت فئة الذكور في عيئة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين بال مرتبة الأولى 
أيضاً بتكرار (185) وبنسبة (9695.45) وجاءت الإناث بالمرتبة الثائية بتكرار (9) 
وبنسبة (564.55؟)., 

وتتفق النتائج هنا مع ما جاء في كتاب الدكتور أديب خضور فيما يخص جمهور 
الإعلام الاقتصادي بأنه يتميز بطابعه الذكوري. إِذْ تقل نسبة الإناث المهتمات بالشأن 
الاقتصادي في جميع المجتمعات وتقل أكثر في المجتمعات النامية .''١‏ 


([1) أديب خضورء الإعلام المتخصص ( 2005) مصدر سابق: ص 95-94. 
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جدول رقم (34) 
السن 


دغ ع | 
0 إضت | ضبة |عيت | سب | 
اسه | 2 عت | 5 إ كمي 
ص ]| 6 | #ديت | د | عتعيد 
سمه | ه© إ««وت | # |مصية 
لاتير | 2ت | عا | كه اص 
سين ا | و | #ند | #«د | سس 


يتضح من الجدول أعلاه والخاص بالسن أن فئة المبحوثين للجمهور العام من سن 
(50-41) سنة جاءت في المرتبة الأولى بتكرار (69) وبنسبة (5635.38) ثم فئة سن (31- 
0) سنة بالمرتبة الثانية بتكرار (61) وبتسبة (95631.28) وجاءت بالمرتبة الثالثة فئة 
سن (30-18) سنة بتكرار (43) وبتنسبة (622.06؟) وأخيراً جاءت فئة سن (51) سنة 
فأكثر بتكرار (22) وبتسبة (5611.28). 


وجاءت فئّة المبحوثين لجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من سن (50-41) سنة 
بالمرتبة الأولى بتكرار (55) وبنسبة (5644.44) تلتها في المرتبة الثانية فئة سن (51 
فأكثر) بتكرار (45) وبنسية (622.73؟) وجاءت فئة سن (40-31) سنة بالمرتبة الثالثة 
بتكرار (36) وبنسبة (618.18؟) وجاءت فئة سن (30-18) سنة بالمرتية الرابعة 
والأخيرة بتكرار (29) وبنسبة (5614.65). 


وتتفق النتائج هنا أيضاً مع ما جاء في كتاب الدكتور أديب حُضور فيما يخص جمهور الإعلام 
الاقتصادي من حيث السن بأنه بأن كتلته الرئيسة من الشرائح التي تجاوزت مرحلة ال١‏ بلى(1) 


(1) أديب خضورء الإعلام المتخصص ( 2005) مصدر سابق؛ ص 95-94. 
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3 - المستوى التعليمي: 


جدول رقم (35) 
المستوى التعليمى 


١ 


شين عا ل 


سوط ضيدصسية | » |8" | 2 ]كعمد 
سد عيب يد صية | ٠‏ | 4< | 42 ]اليد 
سيت | >« | سل | »« | سس 


يتضح من بيانات الجدول أعلاه والخاص بالمستوى التعليمي أن فئة المبحوثين من 
الجمهور العام (حاصل على الشهادة المتوسطة أو الثانوية) احتلت المرتبة الأولى بتكرار 
(74) وبنسبة (37.95 56) تلتها فئة (حاصل على الشهادة الجامعية) إِذَْ حلّت في المرتبة 
الثانية بتكرار (61) وبنسبة (31.28 96) ثم فئة (يقرأ ويكتب) بالمرتبة الثالثة بتكرار 
(49) وبنسبة (25.13 76) فيما جاءت فئة (حاصل على شهادة ما بعد الجامعية) بالمرتبة 
الرابعة والأخيرة بتكرار ([11) وبنسبة (565.64). 


وجاءت فئة المبحوثين لجمهور رجال الأعمال والمستثمرين (حاصل على الشهادة الجامعية) 
بالمرتبة الأولى بتكرار (112) وبنسبة (7656.57) تلتها فئة (حاصل على شهادة ما بعد 
الجامعية) إِذْ جاءت في المرتبة الثانية بتكرار (43) وبنسبة (621.71؟) ثم فئة (حاصل على 
الشهادة المتوسطة أو الثانوية) إِذّْ حلّت في المرتبة الثالثة بتكرار (26) وبنسبة (5613.13 
فيما جاءت فئة (يقرأ ويكتب) بالمرتبة الرابعة والأخيرة بتكرار (17) وبنسبة (7568.59). 
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4- متوسط الدخل للجمهور العام: 


جدول رقم (36) 
متوسط الدخل للجمهور العام 


ا كم الاو د 
ااا | هه | هيو 
ستساصير | 5 | ”م ا 


««س«سير | ”7 | 0# 0 
6 «ديسس ا | » | 5م ا 
ا 0 15 لكك الامحكك 
ا اكب 111 


يتضح من بيانات الجدول أعلاه والخاص ب (متوسط الدخل للجمهور العام) أن فئة 
الجمهور العام الذين متوسط دخلهم (750-500 ألف دينار) جاءت بالمرتبة الأولى بتكرار 
(77) وبتسبة (7639.49) وجاءت فئة (أكثر من 1 مليون دينار) بالمرتبة الثانية 
بتكرار([51) وبنسبة (5626.15) وحلّت فئة (1-750 مليون دينار) بالمرتية الثالثة 
بتكرار (46) وبنسبة (5623.59) فيما حلت فئة (500-250 ألق دينار) بالمرتية الرابعة 
والأخيرة بتكرار (21) وبنسبة (5610.77). 
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5- متوسط الدخل لجمهور رجال الأعمال والمستثمرين: 


جدول رقم (37) 
متوسط الدخل لجمهور رجال الأعمال والمستثمرين 


دنتك7 ضضم | 5ط | #دعمة | 
ككس > تمك 25 2 جز .يز 


الدولار الأمريكي يساوي 1.200 دينار عراقي 

يتضح من بيانات الجدول أعلاه والخاص ب (متوسط الدخل لجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين) أن فئة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين الذين متوسط دخلهم (أكثر من 7.5 
مليون دينار) جاءت بالمرتبة الأولى بتكرار (135) وينسبة (7668.158) وجاءت فئة (5 
مليون-7.5 مليون دينار) بالمرتبة الثانية بتكرار(25) وبنسبة (5612.63) وحلت فئة (2.5 
مليون-5 مليون دينار) بالمرتبة الثالثة بتكرار (22) وينسبة (5611.11) فيما حلت فئة (1 
مليون-2.5 مليون دينار) بالمرتبة الرابعة والأخيرة بتكرار (16) وبنسبة (768.085), 

وهذه النتيجة تؤكد ارتفاع متوسط دخل جمهور رجال الأعمال والمستثمرين: باعتبار 
أن أكثر من نصف العينة يشاركون في مشاريع الإعمار والبناء التي يشهدها العراق. 
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المقصل السادس 
نتائح الدراسة التحليليمق 
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أولا - النشرات الاخبارية: 


1- عدد النشرات الإخبارية: 
جدول رقم (38) 
عدد النشرات التى تم تحليلهاا'' 


تدل بيانات الجدول السابق على شمول كل نشرات قناة العراق التجارية على أخبار 
تتعلق بإعمار العراق بعكس قناتي (الاقتصادية و286© عربية) التي تضاءلت أخبار 


إعمار العراق في نشراتها. 

2- عدن الأخبار : 

أسفر تحليل مضمون هذه النشرات عن عدد (660) خبراً يتعلق بقضايا إعمار العراق 
وزعت كما يلي: 


جدول رقم (39) 


اشتملت كل نشرات قناة العراق التجارية على قضايا تتعلق بإعمار العراق وشملت 
(697.6 “7 ) من إجمالي الأخبار. وتضاءلت الأخُبار المتعلقة بإعمار العراق في نشرات قناتني 
الاقتصادية و 7086© عربية. 


(1) لم تقدم قتاة الإقتصادية لشرة الأخبار ليوم الأحد 2014/3/23 وذلك لإنتقال يثها للقل وقائع 
منتدى الأعمال العربي الهلغاري الثائي. المنعقد حيئها في الرياض. 
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3- ورود الخبر في عناوين النشرة: 
جدول رقم (40) 
عدد الأخبار التي وردت في عناوين النشرة 


الحد افدفة انرا شك شيك كنك للك اندم انلك 


تدل بيانات الجدول السابق على ورود ريع أخبار النشرات (7625) بعناوين النشرات 
واقتصر ظهورها في عناوين قتاة العراق التجارية ولم تظهر في قنوات عينة الدراسة 
الأخرى (الاقتصادمة. 08© عربية ). 

وتأكد إحصائياً عدم وود علاقة دالة معئوياً بين القناة وورود الخير فق عناوسنْ النشرة 


- بلغ متوسط مدة الخير بين القنوات الثلاث دقيقة و(6) ثوان. 


- نظراً لقلة الأخبار المتعلقة بقضايا إعمار العراق بقناتي الاقتصادية و©08© عربية 
واشتمال كل نشرات قناة العراق التجارية على أخبار تحُص إعمار العراق تباين إلى حد 
كبير متوسط مدة الخبر بيتهماء حيث يزيد متوسط مدة الخبر بقناة الاقتصادية والتي 
جاءت فيها ثلاثة أخبار فقط مدتها تزيد عن (90) ثانية وخبر واحد قصير يقل عن (60) 
ثانية. بعكس قثاة 0886© عربية التي جاءت أخبارها التي تخص موضوع إعمار العراق 
كلها قصيرة أقل من (60) ثائية وهذا قد يكون طبيعياً بالنسبة لمدة هذه النشرة وكثرة 
الأخبار التي ترد فيها سواءً التي تخص موضوع إعمار العراق أو غيره. 


5- موقع الخير: 
جدول رقم (42) 


موقع الخبر 
سسب ]ع صب | ؛ إمعت | : إمي |س ]عد 
سدسم |نت | د إن | ]تم إءت د 


فص نس أسة /81 1 30 الل لذ اذ 
الكقية اليد أسسة لم سيد هما اجيم اعد لفحم 


نلاحظ من هذا العرض أن الغالبية العظمى من أخبار إعمار العراق (7644.5؟) جاءت 
في نهاية النشرة تحديداً: وجاءت بعد ذلك (5628.8) من أخبار إعمار العراق في مقدمة 
النشرة وبفارق بسيط جاءت (7626.7) من أخبار إعمار العراق في وسط النشرة. 


وتصدرت قناة العراق التجارية كأكثر القنوات جاءت بها هذه الأخبار في الخاتمة 
وبلغت نسبتها (545.7؟) أما قناة 1986© العربية فقد كاثت القناة الأكثر عرضاً لأخبار 
إعمار العراق في مقدمة النشرة وذلك بنسبة (658.3؟) وجاءت قناة الاقتصادية كأكثر قناة 
عرضت أخبار إعمار العراق في وسط النشرة وذلك بنسبة (5675). 


وتأكد إحضائياً وحود علاقة دالة معئوياً بين القناة ومرتيب الخير قُِ النشرة حيث 25 
15.623 عند (4) درحات حرية بمستوى معئنوبة (0.004). 


6- إسلوب تقديم الخبر: 


جدول رقم (43) 
إسلوب تقديم الخبر 


أسوسية | سسب | عويب | ص 
تكرا 


خا لخبت للح لعم اب 


ال ]لا الماها لفط لها اه حم 2ن 
1852-2-3 انا انظ 825 ان حل ةا لكك 

ال 2 نك اللئة ك2 ك2 225 25 انك الننك 
الا 957 التئة النانة لكك ننه الئل ان اله للع 


نلاحظ من هذا العرض أن إسلوب المذيع والمادة الفيلمية هو الطاغي على كافة أساليب 
تقديم الخبر إِذَْ تصدر الترتيب بنسبة (9676.1) وجاء بعده التقرير الإخباري بنسبة 
(7608.8) وفي الترتيب الثالث جاء المذيع والاتصال التليفوني (67.4”) وفي الترتيب الرابع 
حجاء الخير الذي استخدم أكثر من إسلوب ف التقديم وذلك بنسبة (54.1). 

وبنظرة على الجدول السابق نجد أن: 

- تصدرت قناة الاقتصادية ترتيب قنوات الدراسة كأكثر قناة استخدمت إسلوب المذيع 
والمادة الفيلمية. وذلك بنسبة (56100 ). تلتها قناة ©7)86© عربية بنسبة (5671.7) وجاءت 
بعدهما قناة العراق التجارية بنسبة (5675.6). 


استخدمت قناة العراق التجارية كافة أساليب الحُبر وبنسب متفاوتة فنجدها تستخدم: 


- التقرير الإخباري بنسية (569.0). 

- مذيع واتصال هاتفي بتسبة (567.6). 

أكثر من إسلوب بنسبة (564.2). 

- مذيع فقطء تصريحات مسئولين بنسبة (561.6) لكل منهما. 

تقرير مراسل بنسبة (560.3). 

- كانت قئاة ©08©عربية هي الأكثر استخداما لإسلوب المذيع فقط وذلك بتنسبة 
(968.3) تلتها قناة العراق التجارية بنسبة (561.6). 


- وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة دالة معنوياً بين القثاة وإسلوب تقديم الخير حيث 
كا2 - 7.671 عند (14) درجة حرية بمستوى معنوية (0.906). 


7-مصدر الخير : 
جدول رقم (44) 
مصادر الخير 


دار ]_نسبة_| تراد 
-_ 
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تلاحظ من هذا العرض أن: 

- أكثر المصادر استخداما بقنوات الدراسة كان المراسلون وذلك بتسبة (5668.0 
وبفارق نسبي كبير جاء مصدر عراقي رسمي بنسبة (620.9 6) ثم المصادر العراقية غير 
الرسمية بنسبة (767.6) وجاء بعد ذلك مسئول رسمي عربي بنسبة (960.9) وجاءت 
قناة الاقتصادية أولاً بنسبة (75.0) ثم قناة العراق التجارية بنسبة (5668.3) واحتلت 
قناة :1086© العربية الترتيب الأخير بتسبة (5650). 

- واقتصر استخدام المصادر الأخرى على قناة العراق التجارية: حيث جاء مصدر غير 


رسمي عراقي بنسبة (9567.8) يليه مسئول رسمي عربي بتسبة (562.0) فالمسئول 
الرسمي الأجنبي بتسبة (560.9) وأخيراً ومنفس النسبة (560.3) حاءت وكالات الأنباء 


العربية ووكالات الأنباء الأجنبية. 
جدول رقم (45) 
عناصر إبراز الخير 


ع 9 
كك لحك نان نكل ناكا زلا اق لا قت 


عداوين 
مكتوبة 


اشمبوع ]644 [6100" |4 100" |12 [100“ [660 |00 | 


10287 - 215 
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يتضح من بيانات هذا الجدول أن: 

- الصور الحية جاءت في مقدمة عناصم الإبراز التي استخدمتها قنوات الدراسة وذلك 
بنسبة (5673.48) تلتها الصور الشخصية الثابتة وذلك بنسبة (5616.21) ثم العثاوين 
المكتوبة بنسبة (965.76) وأخيراً جاءت الرسوم والخرائط بنسبة (564.95). 

- اقتصرت قناتا الاقتصادية و786© عربية على عنصر واحد لإبراز أخبارهما وهو 
عنصر الصور الحية وذلك بنسبة (56100) لكل مثهماء أما قناة العراق التجارية فقد 
استخدمت كل عناصرر الإبراز التي سبق الإشارة إليها وبنسب متفاوتة. فنجد أنها 
استخدمت الصور الحية بشكل كبير جدأ عن العناصر الأخرى ولذلك جاءت في مقدمة 
عناصر الإبراز اللستخدمة في نشراتهاء وذلك بنسبة (5672.8) وبفارق نسبي كبير جاءت 
الصورة الشخصية في الترتيب الثاني من حيث الاستخدام وذلك بنسبة (5616.6) وبعدها 
عنصر الرسوم والخرائط كأقل نسبة استخدام وهي (564.7). 

- وتأكد إحصائيا عدم وجود علاقة دالة معنويا بين القناة وأساليب الإبراز إذ بلغت كا2 
(10287) عند درجتي حرية بمستوى معنوية (0.245). 


9- الشخصيات المحورية التي وردت في الأخبار: 
جدول رقم (46) 
الشخصيات المحورية التي وردت في الأخبار 
رئيس نولة_ |9 [14!“* | |00* 
. يس ونناء | 19]| 3.0* |[ |0.0* 


د نك كم 
اج | 19] 3:29 
. #نناء|129]| 20*| |5020| 3]| 132|*25| 6.20 
رئيس مجلس 
موك أذ ليده ذا لح 201 أبس ألا سد 
أعضاء 
إندامن] «| فنه] . |مفة]. | قم] | معد 


سسا 
2 0 
رؤماء ومديرو 53 
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يتضح من العرض السابق أن كافة الشخصيات المحورية التي وردت في الأخبار اقتصر 
ظهورها على فناة العراق التجارية باستثناء الشخصيات: 

- الوزراء العراقيون: حيث احظت قناة 1286© عربية الترتيب الأول بنسبة (525) 
تلتها قناة العراق التجارية بنسبة (5620.0). 


- قانيون عراقيون: احتلت قناة 7886© عربية الترتيب الأول بين القنوات الثلاث بنسبة 
(9650) تلتها قناة الاقتصادية بنسبة (625.0؟) وأخيراً وبنسبة متدنية جاءت قناة العراق 
التجارية (562.2). 

- أما الشخصيات الأخرى التي انفردت بها قناة العراق التجارية فقد جاءت معظمها 
من الشخصيات العراقية وتصدر(الوزراء هذه الشخصيات ثم الخيراء الاقتصاديون 
فأعضاء مجلس النواب فالمحافظون العراقيون فرئيس الوزراء العراقي ثم مديرو الشركات 
فالقانونيون ثم أعضاء مجالس الشعب في المحافظات فرؤساء ومديرو الهيئات) أما 
الشخصيات الأجنبية فنجد (الخبير الأجنبي في المقدمة ثم رئيس الوزراء الأجنبي فرئيس 
الدولة الأجنبي فالشخصيات العامة الأجنبية) أما الشخصيات العربية فقد جاء (الخبراء 
العرب في المقدمة ثم الوزراء). 

- كان الوزراء العراقيون في مقدمة الشخصيات المحورية التي ظهرت في أخبار إعمار 
العراق وظهروا بشكل أكبر في قناة ©08©عربية بنسبة (625؟) تليها قئاة العراق 
التجارية بنسبة (5620) ولم يظهروا في قناة الاقتصادية. وقد يعود ذلك لقلة أخبار إعمار 
العراق فيها وقصرها على أخبار النفط والغاز فقط. 
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0- اتجاه الخبر: 


جدول رقم (47) 


كا2 - 10287 


نلاحظ من هذا العرض أن: 

- اتجاه ما يزيد عن ثلثي أحُبار إعمار العراق في نشرات القئوات الثلاث كانت محايدة وذلك 
بنسبة (9665.5) وجاء بعدها الاتجاه المؤيد وذلك بنسبة (7628.6) وأخيراً جاء الاتجاد 
المعارض بنسبة (75062-6) وكان الاتجاه السائد في قناة ©86!©عربية هو الاتجاه المحايد وذلك 
بتسبة (6100؟) جاءت بعدها قناة الاقتصادية بنسبة (5675) وأخبراً كانت قناة العراق 
التجارية هي أقل القنوات التي ظهر بها الاتجاه المحايد وذلك بنسبة (75668.2). 

- غلب على أخبار إعمار العراق بقتاة العراق التجارية الاتجاه المؤيد وذلك بنسبة 
(5629.2) تلتها قناة الاقتصادية بنسبة (5625.0) واقتصر ظلهور الاتجاه المغارض على 
قناة العراق التجارية فقط وذلك بنسبة (562.6). 

- حققت قناة العراق التجارية أعلى وزن نسبي بين قنوات عينة الدراسة إِذَ بلغ 
(0.76) وهو وزن مرتفع. 
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- وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة دالة معنوياً بين القناة واتجاه الخُبر حيث (كا 
-10287) عند درجني حرية بعسنتوى معئوية .0.245 
1- وجهات النظر بالخير: 
جدول رقم (48) 


772 هج 7 


- غالبية أخبار إعمار العراق التي وردت بالقئوات الثلاث عينة الدراسة. كانت تعرض 
وجهة نظر واحدة وذلك بنسية (56591.5؟) و(57.4) عرضت وجهتي نظر و(561.1) 
عرضت أكثر من وجهتي نظر. 

- قناة 0086© عربية لم تعرض إلأ أخبار ذات وجهة نظر واحدة: وكانت نسبتها (56100). 

- جاءت العراق التجارية بعدها وذلك بنسبة (5691.5) وأخيراآً جاءت الاقتصادية 
بنسبة (75675.0). 

- كانت قناة الاقتصادية هي الأكثر عرضاً لأخبار العراق من خلال عرض وجهتي نظر 
وذلك بنسبة (5675.0). 

- اقتصر عرض أكثر من وجهتي نظر على قناة العراق التجارية وإن كانت بنسبة 
ضئيلة بلغت (561.1). 
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القضايا الواردة بالخير 


جول رقم (49) 


الخير حيث كا2 


- وتأكد إحصائياً عدم وحود علاقة دالة معنويا فين القناة ودئن 


4 2 عند )4 درحات حرية بمستوى معنوي 


.)0.567( > 


التوازن في عرض 


يتضح من العرض السابق أن كافة القضايا والمشاريع الاقتصادية التي طرحت في 


- النفط والغاز: حيث احتلت قناة الاقتصادية الأخبار اقتصر ظهورها على قناة العراق 
التجارية باستثناء قضايا: الترتيب الأول بنسبة (2675) تلتها قناة ©08©عربية بنسبة 
(5633.3) وأخيراً قناة العراق التجارية بنسبة (765.5) ويعود الأمر بسيب أن معظم 
أخبارها تهتم بالنفط والغاز. 

- تسلبح العراق: احتلت قناة ©86!©عربيبة الترتيب الأول بين القنوات الثلاث بنسبة 
(5641.7) تلتها قناة الاقتنصادية بنسبة (5625.0) وأخيراً وبنسبة متدنية جاءت قتاة 
العراقية (560.9), 

- الفساد المالي والإداري: اقتصصر ظهور هذه القضية على قناني 18 ©)عربية (5625) 
والعراق التجارية (761.4). 


- أما القضايا الأخرى التي انفردت بها قناة العراق التجارية فقد جاءت مرتبة تنازليا 
حسب تكراراتها كالتالي (الاستثمارء النفط والغازء التجارة. النقل والمواصلات. البنية 
التحتية. الإسكان. الزراعة. الكهرباء. الموازنة العامة. المياه والمجاري. البطاقة التموينية 
ومفرداتها. الخدمات. الصناعة. الصحة. السياحة؛ البطالة. التعويضات. الفساد المالي. 
البيئة) وجاءت باقي القضايا بعد ذلك بنسب ضئيلة. 
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- يلاحظ تصدر قناة العراق التجارية ترتيب القضايا السابقة لكونها تقدم نشرة 
متكاملة عن الاقتصاد العراقي تستعرضص من خلالها جهود الحكومة العراقية في المجالات 


ثانيا- البرامج: 
1- عدد الحلقات التي تم تحليل مضمونها: 
جدول رقم (50) 


الرنامح حخصاد التجاربة طاقة ومعادن تفط وطاقفة 
([العراق التجارية) (الاقنصادية) (908© عربية) 


2 الحلقات والفقرات التي عرضت موضوعات وقضايا عن إعمار العراق: 
جدول رقم (51) 
السمساات لمم عرضت موضوعات وقضايا عن إعمار العراق 


تدل بيانات الجدول السايق على الآتي: 


- احتوت جميع حلقات برنامج حصاد التجارية (العراق التجارية) على قضايا تتعلق 
بإعمار العراق واحتوى برنامج طاقة ومعادن (الاقتصادية) على (7.-7613) وبرنامج ثقفط 
وطاقة (28© عربية) على (7626.9) من إحمالىي الحلقات عينة الدراسة. وارتفعت نسبة 


فقرات برنامج حصاد التجارية (العراق التجارية) إلى (5684.8) عن تسبتي برئامجي طاقة 
ومعادن (الاقتصادية) ونفط وطاقة 086 عربية) (506.5) و (568.7). 


3- أماكن تصوير البرنامج: 
جدول رقم (52) 


[العراق التجارية) 


طاقة ومعادن 
(الاقتصادية ) نصبة 


نقط وطاقفة 
(08© عربية) 


5 > 6.171 درجة حرية 2 مستوى معئوية 0.046 


يلاحظ من الجدول أن: 
- كافة حلقات برنامج (نفط وطاقة) كان تصويرها داخلياً وجاءت بنسبة (56100 
تصدرت بها قنوات الدراسة. وجاء بعدها برنامج (طاقة ومعادن) بقناة الاقتصادية حيث 
كانت نسبة التصوير الداخلي به (7688.5) وأخيراً جاء برنامج (حصاد العراقية) ونسبة 
التصوير الداخلي به (5670.1). 
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- هناك حلقاتث من برنامجي (حصاد التجارية) و(طاقة ومعادن) جمعت بين 
التصوير الداحلي والخارجي وحاء برنامح ( حصاد التجارية) في مقدمتها. 
- وتأكد إحصائيآ وجود علاقة دالة معتوياً بين أماكن التصوير والقناة إذ بلغت كا" 
(6.171) عند درجتي حرية بمستوى معنوية (0.046). 
4- مدى اتفاق الصورة مع الموضوع: 
جدول رقم (53) 
مدى اتفاق الصورة مع الموضوع 


(العراق التجارية) 
طافة ومعادن 
[الاقنصادية) 

نفط وطاقة 
(786© عربية) 


د الخ ل اا د 
“< اأامة | مه | فته ]| 


كا2 32.2 “ درجة حرية 2 مستوى معنوية صفر 


يتضح من هذا العرض أن (7697.85) من حلقات اليرامج عينة الدراسة جاءت فيها 
الصورة متوافقة مع الموضوع. واقتصر عدم التطابق على برنامج (نفط وطاقة) حيث 
يؤخذ على البرنامج تكرار الصورة لعدة نشرات بل لعدة أيام. فالخير عن النقط مهما كان 
مضمونه فإن الصورة المصاحبة له هي مصقاة بعينها فهي تقدم مع خبر عن الاكتشافات 
الجديدة ومرة مع توقيع عقود تصدير النفط. ومرة مع نفي تركيا لاستيرادها النقفط من 
كردستان مباشرة وهكذا. 

وتأكد إحصائيا وجود علاقة دالة معنويا بين مدى اتفاق الصورة مع الموضوع والقناة. 
ِذْ بلغت كا2 (32.2) عند درجتي حرية بمستوى معنوية > صفر. 
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5- مصادر الصورة: 
جدول رقم (54) 
مصادر الصورة 


مسدهتييية [نحد| 1 | ؟ | 5 | 7 0 
السو سبدية)_ إسية | 5لوة | 555 | 555 | 06 | 
22-7 0 تك الك اوإنكك كاه 
««صاية) إببة] 5.6* |  -‏ ]5*5 | 06 0 


5 - 27.452 عند 4 درجأت حربة مستوى معئوية صفر 


- نلاحظ من هذا العرض أن (7689.9) من مصادر الصور جاءت من داخل العراق 
(محلية) و(265.8) لم يستدل عن مصدرهاء وجاءت اللصادر الأجنبية في آخر الترتيب 
بنسبة (564.3). 

- كان برنامج نفط وطاقة في مقدمة البرامج عينة الدراسة التي استخدمت صورأ 
محلية من داخل العراق فقد كانت نسبتها (6100؟) وجاء بعده برنامج حصاد التجارية 
وذلك بنسبة (75691.5) وأخيرا برنامج طافة ومعادن بنسبة (5655.6). 

- أما الصور غير المعروف مصدرها فقد ظهرت بشكل واضح وبنسبة (7644.4) بيرنامج 
طاقة ومعادن ويفارق نسبي كبير وجاء برنامج حصاد التجارية بعد ذلك بنسبة (563.4). 

- وتأكد إحصائياً وجود علاقة دالة معئوياً. إِذْ بلغت قيمة كا2 (27.452) عند (4) 
درجات حرية مستوى معنوية صقر. 
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6- مدى وجود تلخيص واضح: 
جدول رقم (55) 
مدى وجود ملخص واضح في نهاية الحلقة 


لكت ل مسف ككتم الك اكد لككممد ‏ تكم كا ا كذ 
حصاد التجارية الخصسحصد كدي اام د 


(العراق التجارية) 


كاك 29.058 درحة حربة 2 مستوى معئلوية صقر 
يلاحظ من هذا العرض أن (7698.6) من حلقات البرامج عينة الدراسة لا يوجد 
تلخيص لها بآخر الحلقة. وكان برثامج طاقة ومعادن هو البرنامج الوحيد من برامج عينة 
الدراسة الذي جاءت نسبة (5622.2) من فقراته بملخص واضح في نهابة الحلقة. 
وتأكد إحصائياً وحود علاقة دالة معنوياً بين البرنامج ووجود ملخص في نهاية الحلقة. 
ِذْ بلغت قيمة كا2 (29.088) عند درجتي حرية بمستوى معنوية صفر. 


7- محال التغطبة: 


جدول رقم (56) 


التجارية 
العراق التجاري 


حساه اساي 
ادنك 
8 اك اي 


25 29.088 درحة حربة 2 مستوى معئوية صقر 


نلاحظ من هذا الجدول أن (7676.8) من فقرات البرامج الثلاث عينة الدراسة لم تحدد 
محافظة معينة من محافظات العراق فقد كانت الفقرات هذه تناقش موضوعات كالموازنة 


العامة العراق في المنظمات الدولية. تعاقدات العراق مع بعض الدول في قضايا الإعمار. 
زيارة وفود أجنبية لعقد اتفاقيات. وكان برنامجا حصاد التجارية: وطاقة ومعادن هما 
أكثر برامج العينة غطت فقراته العراق ككل وذلك بنسبة (7677.8) لكل منهما وجاء 
بعدهما البرنامج الأخير نفط وطاقة بنسبة (666.7؟). 

وجاء وسط العراق بتسبة (7610.1) وكان أكثر ظهوراآً في برنامج حصاد التجارية 
بنسبة (5611.1) يليه برنامج نفط وطاقة بنسبة (768.3) ولم يظهر في برنامج طاقة 
ومعادن. ويلي ذلك مناطق شمال العراق حيث جاءت بنسبة (767.2) وكائت أكثر ظهورا 
في برنامج نفط وطاقة (5025) ويليه برنامج طاقة ومعادن (75022.2) وبقارق نسبي 
كبيرء وجاء أخيراً برنامج حصاد التجارية بنسبة (964.3) واقتصر ظهور جنوب العراق 
على برنامج حصاد التجارية فقط وبنسبة (566.85) 


وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة دالة معنوياً بين مجال التغطية والبرنامج. إِذْ بلغت 
كا2 (12.104) عند (6) درجات حرية بمستوى معنوية (0.06). 


5- مدى وجود الضيوف: 
جدول رقم (57) 


25 >-12.120 عند درجتي حرية بعستوى معنوية 022 


نلاحظ من هذا العرض أن قرابة خمسي برامج عينة الدراسة (7638.4) تحديداً كان 
بها ضيوف واقتصر وجودهم على برنامجي (حصاد التجارية) و(طاقة ومعادن) وذلك 
بنسبة (75644.4) و(5611.1) على التوالي. 

وتأكد إحصاشاً وحود علاقة دالة معنوياً بين وحود الضبيف والبرنامج. إِذْ بلغت 25 
(12.120) عند درجتي حرية بمستوى معنوية (0.002). 
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9- تخصص الضيوف: 
جدول رقم (58) 


حصاد التجارية 
الساد سبي | سيد | 5365 | 555 | 55 | 5< | 06 0 


2 د زنك اكد اككد كك كد ود 
اسيم إسد| م | | |55 
.. اعلتيلتللج 


خ تت لضا نح لنة السك 


1.553 درجة حرية 3 مسثوى معئوية 0.67 


يتضح من العرض السابق أن ما يزيد عن نصف ضيوف البرامج عينة الدراسة 
(5652.8) تحديداً كانوا مسئولين عامين واقتصر ظهورهم على برنامج حصاد التجارية 
وذلك بنسبة (7653.5) وجاء الخيراء الاقتصاديون في الترتيب الثاني من حيث تخصص 
الضيوف وذلك بنسبة (5639.6) وكان برنامج طاقة ومغادن قد احتل الترتيب الأول من 
حيبث استضافة الخبراء وذلك بنسبة (76100) وجاء برنامج حصاد التجارية بعد ذلك 
بنسبة (76358.5) وجاء رجال الأعمال في الترتيب الثالث من حيث تخصص الضيوف وذلك 
بنسبة (565.8) واقتصر ظهورهم على برنامج حصاد التجارية: واحتل الإعلاميون المركز 
الأخير بنسبة (561.9) ولم يظهروا إلا في برنامج حصاد التجارية. 

وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة دالة معنوياً بين تخصص الضيوف واليرنامج: إِذْ 
بلغت قيمة كا2 (1.553) عند (3) درجات حرية بمستوى معنوية (0.67). 


0- اتحاه المشاركة: 


جدول رقم (59) 


25 >- 0 إ[درحة حرية 2 مسنوى معنوية 0524 


من هذا العرض ثلاحظ أن الاتجاه المؤيد هو الغالب على مشاركات الضيوف إِذّ جاء 
بنسبة (79686.5) وظهر بنسبة (56100) بيرنامج طلاقة ومعادن. بيتما ظهر هذا الاتجاه 
بنسبة أقل في برنامج حصاد التجارية (5686.3) وجاء الاتجاه المغارض بعد ذلك بنسبة 
(7:-767) بليه الاتجاة المحايد بنسبة (565.8) واقتصير هذان الاتجاهان على برنامج حصاد 
التجارية بنسب (767.5) و (765.9) على الترتيب. 

وتأكد إحصائياً عدم وجود علاقة دالة معنوياً بين اتجاه المشاركة والبرنامج. إن كانت 
قيمة (5ا2 < 1559.0) عند درجتي حرية بمستوى معنوية (0.924). 


1- القوائلب المستخدمة: 


جدول رقم (60) 


- ا-22 اكه انها ةا تكد ادك 
عع باك 2 1 اقل كك كل اذ ...ا 


اله 4ر3 لاد عت | اا هط الف ين 
إست | م ]عمس | م 0 


25 - 750 5 درجة حربة 4 مستوى معلوية 0.2159 


مح بن ما يزيد عن أربعة أخماس البرامج عينة الدراسة (5681.2 
تحديداً استخدمت في تة تقديم فقراتها قالب الحديث المناث ٠‏ وجاء برنامجا طاقة ومعادن 
ونقط وطاقة في المقدمة بذات النسية (9100) وحاء بعدهما برنامج حصساد الفراقية 
بنسية (5677.7 ). 
لمن 7) وأخيراً قالب الحوار وبتسية 4 51 ) واقتصر كم هذين القالبين على 
برنامج حصاد التجارية. 

وتأكد إحصائياً عدم وحود علاقة دالة معنوياً بين القوالبي الفنية المستخدمة ودين 
البرنامج. إِدْ أن (كا 5.750-2) عند (4) درجات حرية بمستوى معنوية (0.219). 


2- القائم بالاتصال: 
جدول رقم (61) 


اك 21 كك اكككك استكي سو 
20 انع لك الاك كف 22 
ساد سمنية_ | ميد | 26د | 555 | 5 0 


كاك > 739.0 عند درجتي حرية بمستوى معنوية 0.691 
نلاحظ من هذا العرض أن (7697.1) من مقدمي ومقدمات البرامج الثلاث عيئنة 
متخصصون إلا بنسبة (562.9) وظهروا في برنامج حصاد التجارية فقط. وقد كان مقدمو 
ومقدمات كل فقرات برنامجي طاقة ومعادن ونقط وطاقة غير واصح تحتستسهم وذلك 
بنسبة (96100) لكل منهما. 
وتأكد إحصائيا عدم وجحود علاقة دالة معنويا بين تخصص القائم بالاتصال وبين 
البرنامج: إِذْ كانت (كا2 - 739.0) عند درجتي حرية بمستوى معنوية (0.691). 


3- إسلوب تقديم البرنامج: 
جدول رقم (62 


إسلوب تقديم البرنامج 


صور من موقم 
فقط 
ا ا حك لمهر 1 


2 لاعن لكك ه.ا 
شويع إسد] :2 | 205 | ص 
إن اج بر كي الام ص د 


قنك لانن الاك الات 
العا لانن اكاك الا 1ك 


| سم |« | ص 


ك2 35.081 عمد درحدتي حربة بمستوى معتوية صفهر 


حا د أربعة أخماس عدنة الدراسة (680.4: ؟) تحديداً استخدمت 
إسلوب المذيع فقط في تقديم الفقرات: وقد اشتركت كافة اليرامج في هذا الإسلوب وكان 
برنامج طاقة ومعادن في مقدمتها بنسبة (755100) يليه برنامج حصاد التجارية بتسبة 
(685.5؟) وأخيراً جاء برنامج نقفط وطاقة بنسبة (5616.7). 

وكان هناك (5619.6) من فقرات برنامجي نفط وطاقة وحخصاد التجارية استخدموا 
إسلوب الصور من موقع الحدث. وتصدر برنامج نفط وطاقة الترتيب الأول من حيث استخدام 
هذا السلوب وذلك بنسبة (75619.6) يليه يرنامج حصاد التجارية بنسبة (5614.5). 

وتأكد إحصائياً وجود علاقة دالة معنوياً بين إسلوب تقديم اليرنامج والبرنامج حيث 
(ك 21 > 34.081) عند درجتي حرية بمستوى معنوية صفر. 


4- المشاركة الجماهيرية بالبرنامج: 
جدول رقم (63) 
مدى وجود مشاركة من الجمهور 


الا 2 1 اا اك 
حصاد التجارية : 
(العراق التجارية) 


من هذا العرض نلاحظ أن كافة برامج عينة الدراسة لم تكن فيها أية مشاركة من الجماهير. 


207 


5- القضايا والمشاريع الاقتصادية المطروحة في البرنامج: 
جدول رقم (64) 
القضايا وجيت و الاقتصارية المطروحة في العرنامج 


حصادالتبارية | طافةوسمادن | لقطوطاقة | الببوع | 
ضع كه ع كه تح وك رحن حم 
الكتتتع الك لخننة الك السندة للك لقان انك لمت 
قسناعة | 7 (658 | 56 (5060 | 58 |5005 | 2 (51 
لكك كذ انتككا الائكا انتئك انك التتكا الاك ااتتكا 
61-5 فاه نئل قنك نللة اننا ننلة انها انك 


5-3 لقا اس للح احا لفط نعط الك اط 


الازنةالضة | 4 [534 | 50 [550 | 959 |00 | 3 5251 
الاك 16 لكا النكنك اذكه لانن انك ننه لكا المت 
انك 


صبعتسزق| 65 |5050 | 56 |5008 | 5 |5523| 5 |25 
ل اا 8 ام ا از 81 اقضا الى _عز اكد 


تنلاحظ من هذا العرض أن قضايا إعمار العراق جاءت من خلال تناول برامج عينة 
الدراسة لها على التحو التالي: 

- النفط والفاز (5629.8).: الاستثمار (75615.85).: الإسكان (766.5): العنف والإرهاب 
(65.5؟) الصناعة. التجارة: الزراعة. العدالة الاجتماعية: النقل والمواصلات (565.7) لكل 
منهاء الاتصالات. البنية التحتية (763.1) لكل منهماء تسليح العراق. السياحة. الموازنة 
(762.9) لكل منهاء البورصة والمصارف. تنمية الأقاليم. علاقات تعاون اقتصاديى دولي 
(762.2) لكل منهاء التربية والتعليم: المباه والمجاري. البطاقة التموينية. الموانئ (761.4) 
لكل منهاء الكهرباء. البيئة. الفساد المالي والإداري. البطالة. التعويضات. قانون التقاعد 
(560.7) لكل منها. 

- ويتناول برنامج حصاد التجارية كافة قضايا إعمار العراق باستثناء قضيتي العنف 
والإرهاب وتسليح العراق: فيما يقتصر برنامج طاقة ومعادن على قضية واحدة هي قضية 
النفط والغاز وهذا يتسق مع طبيعة البرنامج وفلسفته حيث أنه يتناول الطاقة من حيث 
أسغارها واكتشافاتها. كما تثاول برئامج نفط وطاقة ثلاث قضايا فقط هي بالترتيب 
(العنف والإرهاب (7666.7): تسليح العراق (7633.3).: النفط والغاز (75616.7). 
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13 
153 3 
- 
. 6 ا - 
2 07 53|* 


حم الذبانا نط وطاقة 


200]007 


ات بك تاك 
155 
5 الك 53305 لكا الك انس اق لل ؟ 


اكلا - تنا نكا 


الأطر الإ 


جدول رقم (65) 
علامية لمعالجة مشا 


لمعالجة مشاريع الاعمار: 


- 


ريع الإعمار 


- الأطر الإعلا 


ميه 


- إن إطار الاستثمار الوطني جاء في مقدمة الأطر المستخدمة في برامج عينة الدراسة 
وذلك بئنسبة (5638.41) وتصدر به برنامح طاقة ومعادن بتسبة (5655.6) يلية برنامج 
حصاد التجارية بتنسبة (541.0). 


- جاء في الترتيب الثاني إطار الاستثمار الأجنبي وذلك بنسبة (7623.91) وتصدره 
أيضاً برنامج طاقة ومعادن بنسبة (633.3؟) ثم حصاد التجارية بثسبة (5625.6). 

- جاء إطار محاربة الفساد في الترتيب الثالث بتسبة (766.52) واقتصر استخدامه على 
برنامج حصاد التجارية فقط وبنسبة (567.6). 

- جاء إطار الاستقرار السياسي في الترتيب الرابع بنسبة (765.8) واقتصر استخدامه 
أيضاً على برنامج حصاد التجارية بنسبة (566.8). 

- جاء إطار الأمن في الترتيب الخامس بنسبة (765.7) وظهر في برنامج نفط وطاقة 
بنسية (7650) بينما نجده في حصاد التجارية بنسية (760.9) ويعود ذلك لعرض برنامج 
نفط وطاقة لفقرات تضمنت الاغتبالات والتفجيرات. 

- جاء بنفس النسبة (765.7) إطارا الاقتصاد الحر والذي اقتصر ظهوره على برنامج 
حصضاد التجارية بنسية (966.0) والصراع الذي ظهر في برنامج تغط وطاقة بتسبة 
(5650) وفي حصاد التجارية بنسبة (560.9) وقد يعود ذلك إلى تناول برنامج نفط وطاقة 
عمليات بيع نفط كردستان العراق وتم تأطير الموضوع بإطار الصراع بين الحكومة 
المركزية في بغداد وإفليم كردستان. 

- جاء إطار التعاون بنسبة (562.90) وكان في برنامج طاقة ومعادن بنسبة 
(5611:1) يليه برنامج حصاد التجارية بنسبة (562.6). 

- جاء إطار تطوير الإدارات بنسبة (762.1) واقتصر ظهوره على برنامج حصاد 
التجارية بنسبة (762.6) وبتنسية (761.45) وجاء كل من (إطار السيادة الوطنية. 
الاجتماعي. العدالة) واقتصر ظهورهم على برنامج حصاد التجارية بنسبة (561.7) لكل 


ممههه . 
- أخيراً وبنسبة (760.72) جاء إطار الاهتمامات الإنسانية واقتصر أيضأً على برنامج 
حصاد التجارية بنسبة (560.9). 
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ثالثا- نتائج اختبار فروض الدراسة: 
الفرض الأول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة تعرض الجمهور العام 
من جهة وجمهور رجال الأعمال والستثمرين من الجهة الأخرى للقنوات الاقتصادية العربية. 
جدول رقم (66) 
كثافة تعرض الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين 


تأكد إحصائيا وجود علاقة فارقة دالة مغنويا بين فئتي الدراسة ومدى تغعرضهما 
للقنوات الاقتصادية العربية. حيث (6ا2 2 67.05 د الحرية 2 2 26 الجدولية - 
9 ويدل هذا على وجود اختلاف واضح بين كثافة تعرض الجمهور العام وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين بهذا الشأن. ما يعني تحقق الفرض. 
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الفرض الثاني: توجد علاقة دالة إحصائيا بين كثافة تعرض الجمهور العام من جهة 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى للقنوات الاقتصادية العربية تبعا 
للمتغير ات التالمة: 


- أهم القنوات الاقتصادية العربية التي تتم متابعتها. 
- مدى الاهتمام بمتابعة قضايا الإعمار بوجه عام. 
- أهم القنوات الاقتصادية العربية التي تتم متابعتها: 
جدول رقم (67) 
القنوات الاقتصادية العربية التي تهتم بمتابعتها أكثر عينة الدراسة 


يح !5" رجال الأعمال 


مدى تحقق الفرض: 

تأكد إحصائياً وجود ارتباط متوسط بين ترتيب الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين للقنوات الاقتصادية العربية محل الدراسة الذين يهتمون بمتابعتها أكثر 
(معامل الارتباط - 0.50). 


وبحساب كا2 تأكد أيضاً وجود علاقة فارقة بين فئتي الدراسة والقنوات الاقتصادية 
التي يهتمون بمتابعتها أكثر (كا2 > 33 عند درجة حرية > 2 26 الجدولية - 5.99) 
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ويدل هذا على وجود اختلاف واضح بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين بهذا الشأنء ما يعني تحقق الفرض. 
ي: مدى الاهتمام بمتابعة قضايا الإعمار بوحة عام. 


جدول رقم (68) 
مستوى اهتمام عينة الدراسة بمتابعة قضايا إعمار العراق 


أسعى للتعرف على كل ما هو جديد بقضايا الإعمار 
أهتم بتكوين رؤية شاملة لقضايا الإعمار 
أناقش مع الآخرين بشان قضايا الإعمار 
أحرص على الربط بين مختلف قضايا ومشكلات الإعمار 
أفكر مليا فيما يمكن أن تؤول إليه قضايا الإعمار 
أتوقف أمام أي أخبار خاصة بقضايا الإعمار 
انسم الآخرس يسرورة الاهتسام ياي برامج خاسسة بقضايا الاعمار 


و 


أشعر باهمية قضايا الاعمار 


أحاول دائما في كل ما يتاع لي من وقت الحصول على 


المزيد من المعلومات عن قضضنايا الاعمار 
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تأكد إحصائياً وجود ارتباط ضعيف لترتيب فئتي الدراسة لعبارات مستوى الافتمام. 
ما يعني وجود اختلاف كبير بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين بهذا 
الشأن. وهذا يعني تحقق القرض. 
الفرض الثالث: توحد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين مدى اعتماد الجمهور 
العام من جهة وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى على القئوات 
الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار. 
جدول رقم (69) 


الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا إعمار العراق 


أعتمد على القنوات الاقتصادية العربية 
باعتبارها المصدر الرئيس الأول للحصول 
على المعلومات عن قضايا الإعمار 
أعتمد على القنوات الاقتصصادية الغربية 
باعتبارها أحد المصادر الرئيسة للحصول 
على المعلومات عن فضايا الإعمار 
أعتمد على القنوات الاقتصادية العربية 
باعتبارها مصدرا ثانويا للحصول على 
المعلومات عن قضايا الإعسار 
أعتمد على مصادر أخرى غير 


القبوات الاقتصادية العربية للحصول 


على المعلومات عن قضايا الإعمار 
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مدى تحقق الفرض: 
يدل اختبار #بوجود فارق بين نسبتي فئتي الدراسة دالة إحصائياً في ثلاث عيارات عدا 
عبارة واحدة (أعتمد على القنوات الاقتصادية العربية باعتبارها أحد المصادر الرئيسة 


للحصول على المعلومات عن قضايا الإعمار). 
ويدل معامل ارتباط سبيرمان على وجود ارتباط قوي بين فثتي الدراسة بهذا الشأن ما 
يعني وجود اختلاف محدود بينهما. 


وتأكد إحصائياً وجود علاقة فارقة دالة معنوياً بين فثثي الدراسة من الجمهور العام 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين ومدى اعتمادهم على القنوات الاقتصادية العربية 
كمصدر للمعلومات عن قضايا إعمار العراق.: حيث (6ا2 > 17.86 عند د الحرية > 3 
25 الملحسوية ِ 2). 

ويعني هذا تحقق القرض. 

الفرض الرابع: تتأثر العلاقة بين مدى اعتماد الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار 
والأطر المعرفية التي يتبنونها تجاه هذه القضايا بالمتغيرات التالية: 

أ- أهداف الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار. 

ب- مدى الثقة في القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار. 

ج- الاتجاه العام نحو القنوات الاقتصادية العربية. 
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جدول رقم (70) 
أ: من حيث أهداف الاعتماد على القنوات الاقتصادية العربية 


كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار 
الوزن النسبي ]| الوزن النسبي 
لأهداف لأهداف اعتماد 
أهداف الاعتماد 
اعتمادذ جميور رجال 
متابعة آخر تطورات قضايا إعمار العراق ْ 064 ظ 02) د 
ما يجري في المجتمع من تطورات وصراعات ترتبط بفضايا 
إعمار العراق 04) 6) 
أن أكون قادرا على تكوين رأي حول قضابا إعمار العراق 625) 0625 


أكون قادرا على الاتصال والعمل والتفاعل مع الآخرين حول 
أي قضية من قضايا إعمار العراق 


التعرف على أفضل السيل للتصرف في مواجهة ما يعترضني 
من أحداث ومواقف تتعلق بقضايا إعمار العراق 


التخلص من روتين الحياة بمعايشة أحداث جديدة | 0.46 048 
التعرف على ما تم إنجازه فعلاً من مشاريع إعمار العراق 07 0653 
ا [ 0.4 
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مدى تحقق الفقرض: 

تأكد إحصائياً وجود ارتباط ضعيف لترتيب فتتي الدراسة في أهداف الاعتماد على القنوات 
الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا الإعمار. ما يعني وجود اختلاف كبير بين 
الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال واللستثمرين بهذا الشأن. ويعني هذا تحقق الفرض: 


جدول رقم (71) 
ب: من حيث مدى الثقة في القنوات الاقتصادية العربية 


دائما - تق فى كل ما أشاهده في القتوات 


أحيانا -أثق في بعض ما أشاهده في القئوات 
الاقتصادية العربية عن قضايا إعمار العراق 


الاقتصادية العربية عن قضايا إعمار العراق 


تأكد إحصائياً وجود علاقة فارقة دالة معنوياً بين فئتي الدراسة ومدى الثقة في هذه 
2 وكا2 الجدولية > 5.99) ويعني هذا تحقق الفرض. 


جدول رقم (72) 
ج- من حيث الاتجاه العام نحو القنوات الاقتصادية العربية بوجه عام 


لننا اللااتتتككم 


»| متكية إكت|] ‏ مسد إادة| يس ا 

:*| <ءت إتن| ‏ ونود ‏ 2173| ستا 
شد |1857| 9590  |157|‏ 9440 |0607 |ضريقة 
بيه |:| 6ك« |0 | 2520« |5372| طن | 
اعضية |7 | 4ه« [4ا | 700« 53 |ضريفة 
مشمزة | 7 | ©»3* |28 | #1410 |3267| نه | 
اضية |13| 670«  |23|‏ 460لا |7 أضردفة 
اختية |6 | 2830« ١|‏ | »> |60 | دنه | 
ستوسة| 2 | 0نديت |«ه| 240 (46ة| دنه ا 
امتفقة | 6 | 30: |6 | 340« ]003 |ريفة 
سملة|ة» | 3230 |15 | 700 |6153| سه | 
اسه إكة| متمد || 1820« |5460| ينه 
اشينة | | 0ته |ه| ممه | | 0 
:7 اكه ٠.‏ ! ادكه 2 اكد 


. 
53 
3 
ِ 
ا للد 
انان اناناقانا 


1 


م 


3 
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السمات الإيجابية: تأكد إحصائياً وجود ارتباط ضعيف بين ترتيب قئتي الدراسة 
للسمات الإيجابية للقثوات الاقتصادية العربية (ر-0.29) ما يؤكد وجود اختلاف كبير جداأ 
بين فئتي الدراسة بهذا الشأن بالرغم من ارتقاع نسب السمات الإيجابية للقنوات 
الاقتصادية العربية كما تراها فئتا الدراسة. 

السمات السلبية: تأكد إحصائياً وجود ارتباط متوسط بين ترتيب فئتي الدراسة 
للسمات السلبية للقنوات الاقتصادية العربية (ر-0.59) ويفسر هذا وجود احُتلاف واضح 
بين فئتي الدراسة بهذا الشأن مع ضعف نسب السمات السلبية للقنوات الاقتصادية 
العربية. ويعني هذا تحقق الفرض. 

الفرض الخامس: توجد علاقة دالة إحصائيا بين الأطر المعرفية التي يتبتاها الجمهور 
العام من جهة وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى تجاه قضايا الإعمار. 


جدول رقم (73) 
الأطر المعرفية التي يتبناها الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين تجاه قضايا الإعمار 


9 كم 2 5 


15 53 01 تك 


2 


2 


تأكد إحصائياً وجود ارتباط قوي (ر > 0.88) بين ترتيب الجمهور العام وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين لهذه الأطر ما يعني وجود اختلاف محدود بينهما بهذا الشأن. 
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ودل اختبار #على وجود فارق بين نسبتي فئتي الدراسة في (7) أطر هي: (تحرير 
الاقتصاد العراقي. محارية الفساد. تحقيق العدالة الاجتماعية تطوير مؤسسات الدولة, 
إقامة نظام ديمقراطي. الاستقلال والسيادة التامة: رفع مستوى المعيشة). 

ودل اختبار * على عدم وجود فارق بين نسبتي فئتي الدراسة في (4) أطر هي: 
(تحقيق الاستقرار السياسي: تنمية الاستثمار الوطني. تحقيق الأمن. تثفيذ مشاريع 
صناعبة وزراعية وتجارية) ويدل هذا على تحقق القرض جزئياً. 

الفرض السادس: توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين الجمهور العام من جهة وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين من الجهة الأخرى من حيث المعارف بقضايا إعمار العراق. 


جدول رقم (74) 
الوزن النسبي لمستوى المعرفة بين الجمهور العام 
وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين 


الح لالم الاي19 
أستنيع تريط بيك لشاريونيا | 990 | 076 000 


أستطيع التحاور مع الآخَرين وتقديم صورة شاملة 
ومثكاملة لكاقة أبقادها وجوانبها 


أتوداما ستيمة أخرما يشاعيهان ورت | 974 | 995 | 
62 لان اليف 


المدتمعبة السائدة عل المستوبات المهلبة والهربية والهالمبة 


ال تت] ]ا انك 
مدى تحقق الفرض: 
تدل بيانات الجدول السابق على وجود فروق واضحة بين الوزن النسبي لمستوى 
المعرفة بين فئتي الدراسة من الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين. حيث 


جاءت الفروق كلها في صالح جمهور رجال الأعمال والمستثمرين. إِذْ يزيد بينهم مستوى 
المعرفة بقضايا إعمار العراق عن الجمهور العام. ويعني هذا تحقق الفرض. 

رابعا - الأطر الإعلامية لمعالجة مشاايع الإعمار: 

أ- أطر المعالجة في النشرات الإخبارية: 

- أطار الشخصيات العامة عسد؟ عععدية عناطدظ: 

ظهرت أطر الشخصيات العامة كما هو مبين أدناه: 

- الوزراء العراقيون: حيث احتلت قناة 2186© عربية الترتيب الأول تلتها قناة العراق 
التجارية. 

- قانيون عراقيون: احتلت قناة 0086© عربية الترتيب الأول بين القنوات الثلاث تلتها 
قناة الاقتصادية وأخيراً وبنسبة متدنية جاءت قناة العراق التجارية. 

- أما الشخصيات الأخرى التي انفردت بها قناة العراق التجارية فقد جاءت معظمها 
من الشخصيات العراقية وتصدر(الوزراء هذه الشخصيات ثم الخيراء الاقتصاديون 
فأعضاء مجلس النواب فالمحافظون العراقيون فرئيس الوزراء العراقي ثم مديرو الشركات 
فالقانونيون ثم أعضاء مجالس الشعب في المحافظات فرؤساء ومديرو الهيئات) أما 
الشخصبات الأجنبية فنجد (الخبير الأجنبي في المقدمة ثم رئيس الوزراء الأجنبي فرئيس 
الدولة الأجنبي فالشخصيات العامة الأجنبية) أما الشخصيات العربية فقد جاء (الخبراء 
العرب في المقدمة ثم الوزراء). 

- كان الوزراء العراقيون في مقدمة الشخخصيات المحورية التي ظهرت في أخبار إعمار 
العراق وظهروا بشكل أكبر في قناة ©08©عربية تليها قناة العراق التجارية ولم يظهروا في 
قناة الاقتصادية. وقد يعود ذلك لقلة أخبار إعمار العراق فيها وقصرها على أخبار النفط 
والغاز فقط. 

ب- إطار الاتجاة عصسد "1 لدم 1: 

ظهر الإطار المحايد على ما يزيد عن ثلثي أخبار إعمار العراق في نشرات القنوات الثلاث 
وجاء بعده الإطار المؤيد وذلك وأخيراً جاء الإطار المعارض وكان الإطار المحايد هو السائد 
في قناة 08 عربية. جاءت بعدها قناة الاقتصادية وأخيراً كانت قناة العراق التجارية هي 
أقل القنوات التي ظهر بها الإطار المحايد. 


- غلب على أخبار إعمار العراق بقناة العراق التجارية الإطار المؤيد ثلتها قناة 
الاقتصادية واقتصر ظهور الإطار المعارض على قناة العراق التجارية فقط. 


ج- إطار القضايا 2221 "! 5165و1: 
اقتصر ظهور جميع أطر القضايا والمشاريع الاقتصادية التي طرحت في الأخبار على 
قناة العراق التجارية باستثتاء قضايا: 


- النفط والغاز: حيث احتلت قناة الاقتصادية الترتيب الأول تلتها قناة 7086© عربية 
وأخيراً قناة العراق التجارية ويعود الأمر بسبب أن معظم أخبارها تهتم بالنفط والغاز. 

- تسليح العراق: احتلت قناة ©18©عرببة الترثيب الأول بين القنوات الثلاث تلتها 
قناة الاقتصادية وأخيراً وبنسبة متدنية جاءت قناة العراق التجارية. 

- الفساد المالي والإداري: اقتصر ظهور هذه القضية على قناتي :18)عربية 
والعراق التجارية. 

- أما القضايا الأخرى التي انفردت بها قناة العراق التجارية فقد جاءت مرتبة تنازلياً 
حسب تكراراتها كالتالي (الاستثمار. النفط والقغاز. التجارة. النقل والمواصلات. البنية 
التحتية. الإسكان. الزراعة. الكهرباء: الموازنة العامة. المياه والمجاري. البطاقة التمويثية 
ومقرداتها. الخدمات: الصناعة؛ الصحة. السياحة. البطالة: التعويضات. القساد المالي. 
البيئة) وجاءت باقي القضايا بعد ذلك بنسب ضئيلة. 

- يلاحظ تصدر قناة العراق التجارية ترتيب القضايا السابقة لكونها تقدم نشرة 
متكاملة عن الاقتصاد العراقي تستعرض من خلالها جهود الحكومة العراقية في المجالات 
الاقتصادية والاجتماعية والسياسية. 

د- الأطر البصريةدىء دهم لمعنامر6© 

- جاءت الصور الحية في مقدمة الأطر التي استخدمتها قنوات الدراسة؛ تلتها الصور 
الشخصية الثابتة. ثم العناوين المكتوبة. وأخيراً الرسوم. 

- استخدمت قناة العراق التجارية إطار الصور الحية بشكل كبير جدأء تليها الصور 
و0086© عربية على إطار الصور الحية فقط. 


- أطر المعالجة في البرامج: 

1- إطار المكان عتددة :1 ععواط: 

- لم يظهر إطار المكان في فقرات البرامج الثلاث عينة الدراسة فلم تحدد محافظة 
معينة من محافظات العراق: وكان برنامجا حصاد التجارية: وطاقة ومعادن هما أكثر 
برامج الغينة غطت فقراته الغراق ككل وجاء بغدهما برنامج نفط وطاقة. 

- كان وسط العراق أكثر ظهوراً في برئنامج حصاد التجارية يليه برنامج نفط وطافة 
ولم يظهر في برنامج طاقة ومعادن. ويلي ذلك مناطق شمال العراق وكانت أكثر ظهوراً في 
برنامج نفط وطاقة ويليه برنامج طاقة ومعادن وجاء أخيرآ برنامج حصاد التجارية 
واقتصر ظهور جنوب العراق على برنامج حصاد التجارية فقط. 

2- إطار الشخصيات العامة عددة":! دعرسع؟ عذاطن]1: 

كان ما يزيد عن نصف ضيوف البرامج عينة الدراسة مسئولين عامين واقتصر 
ظهورهم على برنامج حصاد التجارية وجاء الخبراء الاقتصاديون في الترتيب الثاني من 
حيث تخصص الضيوف وكان برنامج طاقة ومعادن قد احتل الترتيب الأول من حيث 
استضافة الخيراء وجاء برنامج حصاد التجارية بعد ذلك وحاء رجال الأعمال في الترتيب 
الثالث من حيث تخصص الضيوف واقتصر ظهورهم على برنامج حصاد التجارية. واحتل 
الإعلاميون المركز الأخير ولم يظهروا إلا في برنامج حصاد التجارية. 

3- إطار الاتجان عتدده :1 لدع" 1: 

كان الإطار المؤيد هو الغالب على مشاركات الضيوف وظهر في برنامج طاقة ومعادن. 
بينما ظهر هذا الاتجاه بنسبة أقل في برنامج حصاد التجارية وجاء الإطار المعارض بعد 
ذلك بليه الاتجاه المحايد واقتصر هذان الاتجاهان على برنامج حصاد التجارية. 

4- إطار القضايا 16ر1 1]551©5: 


ظهرت أطر القضايا على النحو التالي من حيث الترتيب: 


- النقط والفاز. الاستثمار. الإسكان. العنف والإرهاب الصناعة. التجارة. الزراعة. 
العدالة الاجتماعية. النقل والمواصلات. الاتصالات. البنية التحتية. تسليح العراق. السياحة. 
الموازنة. البورصة والمصارف. تنمبة الأقاليم. علاقات تعاون اقتصادي دولي. التربية 
والتعليم. المياه والمجاري. البطاقة التموينية. الموانئ. الكهرباء. البيئة. الفساد المالي 
والإداري. البطالة. التعويضات. قانون التقاعد. 

- وتناول برنامج حصاد التجارية كافة قضايا إعمار العراق باستثناء قضيتي العنف 
والإرهاب وتسليح العراقء فيما يقتصر برنامج طاقة ومعادن على قضية واحدة هي قضية 
النفط والغاز وهذا يتسق مع طبيعة البرنامج وفلسفته حيث أنه يتثاول الطاقة من حيث 
أسعارها واكتشافاتهاء كما تناول برنامج نفط وطاقة ثلاث قضايا فقط هي بالترتيب 
(العنف والإرهابء تسليح العراقء النفط والغاز). 

- جاء إطار الاستثمار الوطني في مقدمة الأطر المستخدمة في برامج عينة الدراسة 
وتصدر به برنامج طاقة ومعادن. يليه برنامج حصاد التجارية. 

- جاء في الترتيب الثاني إطار الاستثمار الأجنبي وتصدره أيضاً برنامج طاقة ومعادن 


- جاء إطار محاربة الفساد في الترتيب الثالث واقتصر استخدامه على برنامج حصاد 
التجارية فقط. 

- جاء إطار الاستقرار السياسي في الثرتيب الرابع واقتصر استخدامه أيضاً على برنامج 
حصاد التجارية. 


- جاء إطار الأمن في الترتيب الحّامس وظهر في برنامج نفط وطاقة: وظهر بنسبة أقل في 

- ظهر إطارا الاقتصاد الحر في برنامج حصاد التجارية وإطار الصراع الذي ظهر أكثر 
في برنامج نفط وطاقة يليه حصاد التجارية. ويعود ذلك إلى تناول برنامج نفط وطاقة 
عمليات بيع نفط كردستان العراق وتم تأطير الموضوع بإطار الصراع بين الحكومة 
المركزية في بغداد وإقليم كردستان. 

- ظهر إطار التعاون في برنامج طاقة ومعادن يليه برنامج حصاد التجارية. 


- ظهر إطار تطوير الإدارات واقتصر ظهوره على برنامج حصاد التجارية كما وظهر 
كل من (إطار السيادة الوطنية: الاجتماعي: العدالة) واقتصر ظهورهم على برنامج حصاد 


التجارية أيضاً. 
- اقتصر ظهور إطار الافتمامات الإنسانية أيضاً على برنامج حصاد التجارية. 
5- الأطر البصرية 13©5:؟ ادع نام (): 


- جاءت الصور الحية في مقدمة الأطر التي استخدمتها قنوات الدراسة؛ تلتها الصور 
الشخصية الثابتة. ثم العناوين المكتوبة. وأخيراً جاءت الرسوم والخرائط. 

- اقتصصرت قناتا الاقتصادية و©08© عربية على استخدام الصور الحية فقط بينما 
استخدمت قناة العراقية التجارية الصور الشخصية:؛ الرسوم والخرائط. العناوين المكتوبة 
بنسب أقل بجانب عنصر الصور الحية. 


خامسا- أهم نتائج الدراسة: 
أ- نتائج الدراسة الميدانية: 
توصلت الدراسة الميدانية إلى النتائج التالية: 
1-بلغ عدد الذين تمت مقابلتهم (1922) فردآً من الجمهور العام. اتضح أن (1697) 
فرداً منهم لا يتابعون القنوات الاقتصادية العربية بنسبة (9689.6) وبلغت نسية الذين 
يتابغونها (611.4؟) أما عدد الذين تمت مقابلتهم من جمهور رجال الأعمال والمستثمرين 


(950) فردا. اتضح أن (725) فرد منهم لا يتابعون القنوات الاقتصادية العربية بنسبة 
(5676.4) أما الذين يتابعونها فقد بلغت نسبتهم (5623.6). 


2- بلغ الوزن التسبي للتعرض للقنوات الاقتصادية العربية بين جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين والجمهور العام (0.69) و(0.52) على التواليء حيث يزيد تعرض جمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين لهذه القنوات عن الجمهور العام. 

3- بلغ متوسط عدد ساعات مشاهدة القنوات الاقتصادية العربية بين الجمهور العام 
(49) دقيقة. وبين جمهور رجال الأعمال والمستثمرين ساعة و(42) دقيقة. 

4- يزيد اهتمام جمهور رجال الأعمال والمستثمرين أكثر بمتابعة قثاة (العراق 
التجارية) بينما يهتم الجمهور العام أكثر بمتابعة قناة (©88© عربية). 
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5- جاء مستوى الاهتمام بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين بمتابعة 
قضايا إعمار العراق بدرجة فوق المتوسطة وبالمقارنة بينهما بهذا الشأن دلت النتائج على: 

أ- يتقارب إلى حد كبير مستوى اهتمام فئتي الدراسة من الجمهور العام وجمهور 
رجال الأعمال والمستثمرين بمتابعة قضايا إعمار العراق وذلك من خلال اتفاقهما على 
الترتيب الأول لعبارة (أشعر بأهمية قضايا الإعمار) والترتيب الآخير لعبارة (أنصح 
الآخرين بضرورة الاهتمام بأي برامج خاصة بقضايا الإعمار). 


ب- يتقارب إلى حد ما مستوى الاهتمام بين فئتي الدراسة في العبارات (أسعى للتعرف 
على كل ما هو جديد بقضايا الإعمار) و(أهتم بتكوين رؤية شاملة لقضايا الإعمار) و(أفكر 
ملياً فيما يمكن أن تؤول إليه قضايا الإعمار). 

ج- يوجد اختلاف واضح في مستوى الاهتمام بين فئتي الدراسة في العبارات (أناقش 
مع الآخرين بشأن قضايا الإعمار) و(أحرص على الربط بين مختلف قضايا ومشكلات 
الإعمار) و(أتوقف أمام أي أخبار خاصة بقضايا الإعمار) و(أحاول دائماً في كل ما يتاح لي 
من وقت الحصول على المزيد من المعلومات عن قضايا الإعمار). 

6- يقل اعتماد فئتي الدراسة من الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال والمستثمرين على 
القنوات الاقتصادية العربية كمصدر للمعلومات عن قضايا إعمار العراق بشكل عام فيعتمد 
جمهور رجال الأعمال والمستثمرين على القنوات الاقتصادية العربية باعتبارها اللصدر الرئيسي 
والمصدر الثانوي للحصول على المغلومات عن قضايا الإعمار أكثر من الجمهور العام. 

7- يوجد اختلاف واضح بين دوافع اعتماد الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين على القنوات محل الدراسة حيث جاء دافع (التعرف على أفضل السيل 
للتصرف في مواجهة ما يعترضني من أحداث ومواقف تتعلق بقضايا إعمار العراق) في 
الترتيب الأول بين الجمهور العام بينما جاء في الترتيب الأخير بين جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين. وجاء دافع (متابعة آخر تطورات قضايا إعمار العراق) في الترتيب الأول بين 
جمهور رجال الأعمال والمستثمرين بينما جاء في الترتيب الخامس بين الجمهور العام. 

8- بصفة عامة يرتفع مستوى الثقة في القنوات الاقتصادية العربية كمضدر 
للمعلومات عن قضايا إعمار العراق بين الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين. وتزيد ثقة الجمهور العام في هذه القنوات كمصدر للمعلومات عن قضايا 


إعمار العراق عن ثقة جمهور رجال الأعمال والمستثمرين حيث بلغ الوزن النسبي للثقة 
(0.91) و (0.84) على التوالي. 

9- ارتفعت السمات الإيجابية بين فثتي الدراسة عدا سمتي (شاملة. مسلية) بين 
الجمهور العام. 

0- انخفضت السمات السلبية بين فئتي الدراسة عدا سمتي (مملة. منقوصة) بين 
الجمهور العام. 

1- تقل مشاركة فتتي الدراسة بشكل كبير وواضح في البرامج التي تقدمها القنوات 
الاقتصادية العربية عن قضايا الإعمار حيث يشارك الجمهور نادراً بتسبة (763.1) ويشارك 
جمهور رجال الأعمال والمستثمرين أحياناً بنسبة (566.1) ونادراً بنسبة (569.6). 

2- يزيد مستوى المعرفة بقضايا إعمار العراق بين جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين عن الجمهور العام في جميع العبارات التي طرحت عليهما. 


3- تتفق فئتا الدراسة على أن القنوات الاقتصادية العربية تهتم بتقديم قضايا إعمار 
العراق على أنها قضايا اقتصادية في المقام الأول ثم على أنها قضايا تنموية في الترتيب 
الثاني وعلى أنها قضايا سياسية في الترتيب الثالث. 

4-جاءت أطر (تنمية الاستثمار الوطني. تنفيذ مشاريع صناعية وزراعية وتجارية: 
تحرير الاقتصاد العراقي: تطوير مؤسسات الدولة: رفع مستوى المعيشة) في الترتيب من 
الأول للخامس على التوالي بين فئتي الدراسة من الجمهور العام وجمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين: وجاءت باقي الأطر في الترتيب من السادس إلى الحادي عشر باختلاف نسبي 
بين فئتي الدراسة. 

5- تتفق فئتا الدراسة على الترتيب الأول والثاني لقضيتي (الجيش والأمن. الإسكان) 
وذلك بتقارب تسبي بينهما حيث جاءت قيمة * المحسوبة أقل من قيمة * الجدولية الدالة 
على وجود فارق معنوي بين النسبتين. وجاءت باقي القضايا في التراتيب من الثالث إلى 
الأخير باختلاف نسبي بسيط ومتقارب بين فئتي الدراسة حبث جاءت قيمة + المحسوبة 
أقل من قيمة + الجدولية؛ عدا قضية (النفط والغاز) حيث تزيد نسبة جمهور رجال 
الأعمال والمستثمرين عن الجمهور العام. والفارق بين النسبتين ذي دلالة معثوية حيث 


جاءت قيمة * المحسوبة (2.15) وهي أكير من قيمة * الجدولية (1.96) الدالة على وجود 
فارق معنوي بين النسيدين. 

6- يرى جمهور رجال الأعمال والمستثمرين أن قائثون الاستثمار رقم (13) لسنة 
56 لبى متطلباتهم بنسبة متوسطة (760.68). 

7- يشارك ما يقارب نصف العينة تحديداً (760.49) من جمهور رجال الأعمال 
والمستثمرين في مشاريع الإعمار. 

8- يشجع جمهور رجال الأعمال والمستثمرين الشركات العراقية في مشاريع الإعمار 
بنسبة (9667.2) تليها الشركات الأجنبية بنسبة (7623.7) ثم العربية بتسبة (7569.1). 

ب- نتائج الدراسة التحليلية: 

نتائج تحليل مضمون النشرات الإخبارية: 

استخدم الباحث منهج الحصر الشامل للنشرات (عينة الدراسة) باعتباره جهداً 
علمياً منظماً للحصول على البيانات من خلال استمارة تحليل المضمون للنشرات التي 
تبثها القنوات الفضائية الاقتصادية الغربية عينة الدراسة (العراقية التجارية: الاقتصادية: 
03 عربية) وطبقت الدراسة على عينة قوامها (159) نشرة بثتها القنوات الاقتصادية 
العربية (عينة الدراسة) خلال الفترة من 2/1/ 2014 لفغاية 2014/3/31. 

وتوصلت الدراسة التحليلية للنشرات إلى النتائج التالية: 

1- تم تحليل مضمون عدد (59) نشرة في فناة العراق التجارية و(58) نشرة في 
قناة الاقتصادية و(42) في قناة 7186© عربية بإجمالي قدرة (155) نشرة. 

2- جاءت الأخبار التي تم تحليل مضمونها من خلال النشرات (660) تتعلق 
بقضايا إعمار العراق وزعت كما يلي: قناة العراق التجارية (644) خير بنسبة (5697.6) 
وقناة الاقتصادية (4) أخبار بنسبة (760.6) وقناة 3086© عربية (12) خيراً بنسبة (961.8). 

3- ورود الخير في عناوين النشرة: وردت ربع أخبار النشرات (7625) في عناوين 
النشرات واقتصر ظهورها في عناوين قناة العراق التجارية ولم تظهر في قنوات عينة 
الدراسة الأخرى (الاقتصادية و©08© عربية). 


4- متوسط مدة الخير: بلغ متوسط مدة الخير بين القنوات الثلاث دقبقة و(6) ثوان 
وتفصيلياآً (دقيقة و5 ثوان. دقيقة ونصف. 45 ثانية) للقثوات (العراق التجارية. 
الاقتصادية.780© عربية) على التوالي. 

5- موقع الخير بالنشرة: جاءت الغالبية العظمى من أخبار إعمار العراق (7044.5) 
تحديدا في نهاية النشرة؛ وجاءت بعد ذلك (7628.8) من أخبار إعمار العراق في مقدمة 
النشرة. وبقارق بسيط جاءت (626.7؟) من أخبار إعمار العراق في وسط النشرة. وقدمت 
قناة العراق التجارية كأكثر قناة أغلب أخبار إعمار العراق في الخاتمة ويلغت نسبتها 
(645.7؟) أما قئاة 1386© عربية فقد كانت القناة الأكثر عرضاً لأخبار إعمار العراق في 
مقدمة النشرة وذلك بنسبة (658.3؟) وحاءت قناة الاقتصادية كأكثر فناة عرضت أخبار 
إعمار العراق في وسط النشرة وذلك بنسبة (5675). 


6- إسلوب تقديم الخير: إسلوب المذيع والمادة الفيلمية هو الطاغي على كافة أساليب 
تقديم الخبر إِذْ تصدر الترتيب بنسبة (75676.1) وجاء بعده التقرير الإخباري بنسبة (368.8) 
وفي الترتيب الثالث جاء المذيع والاتصال التليفوني (67.4”) وفي الترتيب الرابع جاء الخبر الذي 
استخدم أكثر من إسلوب في التقديم وذلك بنسبة (764.1) وتصدرت قناة الاقتصادية ترتيب 
قنوات الدراسة كأكثر قناة استخدمت إسلوب المذيع والمادة القيلمية بنسبة (96100) تلتها قناة 
0086© عربية بنسبة (5671.7) وجاءت بعدهما قناة العراق التجارية بنسية (675.6؟) مع 
استخدام قناة العراق التجارية كافة أساليب الخبر وبنسب متفاوتة. 

7- مصدر الخبر: كان المراسلون أكثر المصادر استخداما بقثوات الدراسة وذلك بتسبة 
(668.0؟) وبفارق تسبي كبير جاء مصدر عراقي رسمي بنسبة (5620.9) ثم المصادر 
العراقية غير الرسمية بنسية (507.6) وجاء بعد ذلك مسئول رسمي عربي بنسية (500.9). 

8- عناصر الإبراز: جاءت (الصور الحية) في مقدمة عناصر الإبراز التي استخدمتها قنوات 
الدراسة وذلك بنسبة (5673.48) تلتها الصور الشخصية الثابتة وذلك بنسبة (5616.21) ثم 
العناوين المكتوبة بنسبة (65.76؟) وأخيراآً جاءت الرسوم والخرائط بنسبة (564.95). 

اقتصرت قناتا (الاقتصادية و886© عربية) على استخدام عنصر (الصور الحية) فقط 
بينما استخدمت قناة العراقية التجارية عناصصير (صور شخصية. رسوم وخرائط. عناوين 
مكتوبة) بنسب أقل بجانب عنصر الصور الحية الذي استحوذ على (5672.8) من أخبارها. 
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9- الشخصيات المحورية التي وردت في الأخبار: اقتصر ظهورها على قناة العراق 
التجارية باستثناء شخصيات: 

أ- الوزراء العراقيون: حيث احتلت قناة 0186© العربية الترتيب الأول بئسبة (5625) 
تلتها قناة العراق التجارية بنسبة (5620.0). 

ب - قانونيون عراقيون: احتلت قناة 7280© عربية الترتيب الأول بين القنوات الثلاث 
بنسبة (5650) تلتها قناة الاقتصادية بنسبة (5625.0) وأخيراً وبتسبة متدئية جاءت قناة 
العراقية (562.2) أما الشخصيات الأخرى التي انفردت بها قناة العراق التجارية فقد 
جاءت معظمها من الشخصيات العراقية وتصدر الوزراء هذه الشخصيات جاء بعدهم 
الخيراء الاقتصاديون. 

0- اتجاه الخبر: غلب الاتجاه المحايد على الأخبار المتعلقة بإعمار العراق في القنوات الثلاث. 

1- التوازن في عرض الخير: تزيد وبفارق كبير نسبة (عرض وجهة نظر واحدة) 
(7691.5) على (عرض وجهتي نظر) (767:4) وأكثر من وجهتي نظر(561.1). 

2- القضايا الواردة بالخير: ظهرت كافة القضايا والمشاريع الاقتصادية التي 
طرحت في الأخبار بقناة العراق التجارية وبرزت فيها قضايا (الاستثمار. والنفط والغاز. 
والتجارة؛ والنقل والمواصلات. والبنية التحتية). 

واقتصرت قناتا الاقتصادية و 2386© عربية على قضايا (النفط والغاز وتسليح العراق). 

2- نتائج تحليل مضمون البرامج: 

توصلت الدراسة التحليلية للبرامج إلى النتائج التالية: 

- بلغ إجمالي حلقات البرامج التي تم تحليل مضمونها (67) حلقة من برامج القنوات. 
العراقية التجارية (5) حلقات لبرنامج حصاد التجارية. و(51) حلقة ليرنامج طاقة 
ومعادن من الاقتصادية. و(8) حلقات ليرنامج نفط وطاقة من 7136© عربية. 

- بلغت نتائج تحليل المضمون عن (138) فقرة تحتوي على قضايا تتعلق بإعمار 
العراق موزعة كالانتي (117) فقرة من برنامج حصاد التجارية: و(9) فقرات من برنامج 
طافة ومعادن. و(12) فقرة من برئامج نفط وطاقة. 


- أماكن تصوير البرنامج: جاءت أغلب أماكن التصوير داخلية بنسبة (7673.9) توزعت 
على برامح حصاد التجارية؛: طاقة ومعادن: نفظ وطاقة (5670.1) و(5688.9) و(5100) 
على التوالي حيث جاءت أماكن تصوير حلقات برنامج نقط وطاقة كلها داخلية. 

- مدى اتفاق الصورة مع الموضوع: توافقت الصورة مع الملوضوع بنسبة (75697.85) 
من فقرات البرامج عينة الدراسة: واقتصر عدم التطابق على برثامج (نقفط وطاقة). 

- مصادر المادة الصورية: جاءت (7689.9) من مصادر الصور من داخل العراق (محلية) 
و(765.5) لم يستدل على مصدرها وجاءت المصادر الأجنبية في آخر الترتيب بنسبة (9604.3). 

- مدى وجود تلخيص واضح: تأكد أن (96985.6) من فقرات البرامج عينة الدراسة لا يوجد 
تلخخيص لها بآخر الحلقة: وكان برنامج طاقة ومعادن هو البرنامج الوحيد من برامج عينة 
الدراسة الذي جاءت نسبة (7622.2) من فقراته بملخص واضح في نهاية الحلقة. 

- مجال التغطية: ظهر جنوب العراق في برنامج حصاد التجارية بنسبة (75066.8) ولم يظهر في 
برنامج طاقة ومعادن ونفط وطاقة. وجاء وسط العراق بنسبة (5611.1) في برنامج حصاد 
التجارية وهو الأكثر ظهوراً. يليه برنامج نفط وطاقة بنسبة (7608.3) ولم يظهر في برنامج طاقة 
ومعادن. أما شمال العراق فجاءت نسبة ظهوره (7625) في برنامج نقط وطاقة: يليه برنامج 
طاقة ومعادن بنسبة (2022.2) وأخيراً برنامج حصاد التجارية بنسبة (64.3). 

- مدى وجود ضيوف: تأكد أن قرابة خمسي فقرات عينة الدراسة (5638.4) تحديداً 
كان بها ضيوف واقتصر وجودهم على برنامجي حصاد التجارية بنسبة (7644.4) وطاقة 
ومغادن بنسية (5611.1). 


- تخصص الضيوف: تأكد أن ما يزيد عن نصف ضيوف البرامج عينة الدراسة 
(9652.8) تحديداً كاثوا يحملون صفة (مسئول عام) واقتصر ظهورهم على برنامج 
حصاد التجارية: وجاء الخبراء الاقتصاديون في الترتيب الثاني من حيث تخصص الضيوف 
بنسبة (39.6) وجاء رجال الأعمال في الترتيب الثالث بنسبة (7565.8) واحتل برنامج طاقة 
ومعادن الترتيب الأول من حيث استضافة الخبراء الاقتصاديين بنسبة (76100) وحل 
برنامج حصاد التجارية ثانياً وبنسبة (5638.5). 

- اتجاه المشاركة: ظهر أن الاتجاه المؤيد هو الغالب على مشاركات الضيوف إِذد جاء بنسبة 
(686.5؟) يليه الاتجاه المعارض بنسبة (567.7) وأخيرا جاء الاتجاه المحايد بنسبة (965.8). 


- القوالب المستخدمة: غلب استخدام قالب الحديث المباشر بفقرات البرامج الثلاث (حصاد 
التجارية: طاقة ومعادن. نفط وطاقة ) بنسبة (5677.8 ) و(6100؟) و(56100). 


- إسلوب تقديم البرنامج: استخدم إسلوب ( مذيع فقط) بنسبة عالية في برنامجي طافة 
ومعادن بنتسبة (5100) وحصاد التجارية بنسبة (5685.5:) واستخدم برنامج نقط 
وطافة إسلوب (الصور من موقع الحدث) بنسبة كبيرة جدا (7683.3) عكس برئامجي 
حصاد التجارية وطاقة ومعادن. 

- القضايا والمشاريع الاقتصادية المطروحة في البرنامج: جاءت أهم القضايا التي 
طرحت هي النفط والغاز بنسبة (7626.5) تليها الاستثمار بتسبة (5615.8) ثم الإسكان 
(966.5) ثم الأمن بنسبة (765.8) ثم الصناعة. التجارة: الزراعة: العدالة الاجتماعية. 
النقل والمواصلات بنسبة (565.7) لكل منهاء ثم الاتصالات. البنية التحتية بنسبة (9563.1) 
لكل منهماء ثم تسليح العراق: السياحة:. الموازنة بنسبة (562.9 ) لكل منها. 


- وتناول برنامج (حصاد التجارية) كافة قضايا إعمار العراق باستثناء قضيتي الأمن 
وتسليح العراق. فيما اقتصر برنامج (طاقة ومعادن) على قضية واحدة هي قضية النقط 
والغاز. وهذا يتسق مع طبيعة البرنامج وفلسفته حيث أنه يتثاول الطاقة من حيث 
أسعارها واكتشافاتهاء وتناول برنامج (نفط وطاقة) ثلاث قضايا فقط هي بالترتيب الأمن 
بنسية (9666.7) وتسليح العراق بنسبة (5633.3) والنقط والفاز بنسية (7616.7). 


كما يمكن القول هذا: 
- جاءت نسبة قضايا إعمار العراق في القنوات الثلاثاء في البرامج أكثر من نشرات الأخبار. 


- اتضح أن قناتي العراق التجارية والاقتصادية غارقتان في محليتهما. فيما كانت قناة 
©0086عربية أكثر انفتاحاً واهتماما بالأخبار العربية والدولية. 


المراجع 


أولا - المصادر العربية: 
أ- الكتب العربية: 
القرآن الكريم. 


1- أديب خضورء الإعلام الملتخصص. المكتبة الإعلامية ط1: دمشق. .2003 


2- إسماعيل إبراهيم: الصحفي المتخصص. دار الفجر للنشر والتوزيع: القاهرة. 
1. 


3- بسيوني حمادة. اتجاهات عالمية حديثة في بحوث الإعلام وتكتولوجيا الاتصال. ط1. 
الإمارات: دار البيان التجارية. 2003. 

4- بهاء الدين حمديء استراتيجيات الإعلام المالي والمصرفي. دار الراية للنشر والتوزيع: 
عمان. الأردن. 2013. 

5- تيسير أبو عرجة: الصحافة المعاصرة: دار الكتاب الجامعي. الإمارات.1999. 

6- تيم نيلوك: العقوبات والمنبوذون في الشرق الأوسط. العراق ‏ ليبيا ‏ السودان» مركز 
دراسات الوحدة العربية. بيعروت: يوليو 2001. 

7- جواد هاشم وآخرون. تقويم النمو الاقتصادي في العراق. 1970-1950 ج1. 
الفقصل الخامس: تطور قطاع الزراعة. مطبعة الجمهورية. بفداكد: رما ب 5 

8- حسن عماد مكاوي. ليلى السيد الاتصال ونظرياته المعاصرة. الدار المصرية 
اللبنانية. ظ1. القاهرة 1998. 

9- حستين شفيق. الصحافة الملتخصصة المطبوعة والالكتروتية؛. رحمة فرمس للطباعة 
والنشر. القاهرة. 2006. 

0- حسين دبي القزوينيء القنوات الفضائية والإعلام الاقتصادي. دار أسامة للنشر 
والتوزيع. عمان:. الأردن. 2 


1- صباح كجه جيء التخطيط الصناعي في العراق. أساليبه. تطبيقاته. وأجهزته 
للحقبة 1980-15921.: الجزء الأول. بيت الحكمة. بغداد. 2002. 

2- عاطف العبد. المنهج العلمي في البحوث الإعلامية. دار الهاني للطباعة: القاهرة. 1995. 

3- عبد العزيز شرف. الصحافة الملتخصصة ووحدة المعرفة: عالم الكتب. القاهرة. 2003. 

4- عبد الرزاق علي الهيتي. الصحافة التخصصة (دار أسامة للنشر والتوزيع. عمان. 
الأردن. 2010). 

5- عبد الرزاق محمد الدليمي. الإعلام. إشكالية التخطيط والممارسة (دار جرير 
للنشر والتوزيعء. عمان: الأردن. 2010). 

6- عماد عبد اللطيف سالم. الدولة والقطاع الخخاص في العراق. الأدوار. الوظائف. 
السياسات 1990-1921. بيت الحكمة. بقفداد. 2001,. 

7- فاروق أبو زيدء انهيار وصعود النظام الإعلامي الدولي. عالم الكتب. القاهرة. 2012. 

8- فاروق خالد الحسنات. الإعلام والتنمية المعاصرة. دار أسامة للنشر والتوزيع. 
عمان. الأردنء 2011. 

59- فاروق أبو زيد. الصحافة المتخصصة. عالم الكتب. القاهرة. 1986. 

1- فريد آيار. سماسرة الأخبار. وكالات الأتباء الدولية ومثاطق النفودث. مطبعة 
الصفاة. الكويت. 2002. 

2- فليح حسن خلف. عملية تكوين المهارات ودورها بالتنمية الاقتصادية بالعراق. 

3- كامل كاظم بشير الكناني. ارجوحة التئمية في العراق بين إرث الماضي وتطلعات 
المستقبل. نظرة في التحليل الاستراتيجي. دار الدكتور للعلوم. بغداد. 2013. 

4- محمد متير حجاب. الإعلام والتنمية الشاملة. دار الفجر للنشر والتوزيع. ط5. 


5- محمد المراغي. الدورة التدريبية لمحرري الشئون الاقتصادية. المجلس الأعلى 
للصحافة: القاهرة. 1990. 


6- محمد علي زينيء الاقتصاد العراقي: الماضي والحاضر وخيارات المستقبل: دار 
الملاك للفنون والآداب والنشر. ط 4. بغفداد. 2010. 

7- محمد فضل الحديدي. نظريات الإعلام. اتجاهات حديثة في دراسات الجمهور 
والرأي العام مكتبة نانسي دمياط. مصير. 2006. 

8- محمد أبو سمرة: الاتصال الإداري والإعلامي. دار أسامة للنشر والتوزيعء عمان. 
الأردن.2009. 

59- نها أنور سليمان. الإعلام وقضايا الإصلاح في العالم الغربيء دار العالم العربي: 
القاهرة. 2011. 

ب - الكتب المترجمة: 

1- آنيا شفرين وعامر بساط. التغطية الإعلامية لموضوع العولمة. ترجمة: أسامة 
الدباغ: الأهلية للتشر والتوزيع. عمان. الأردن. 2008. 

2- أونر أوزلو. تنمبة وإعادة إعمار الاقتصاد العراقي. مركز العراق للأبحاث. ترجمة: 
مركز العراق للأبحاث. دار الحوراء للطباعة والنشر. 2006. 

3- حنا بطاطوء العراق.. الطبقات الاجتماعية والحركات الثورية من العهد اللكي حتى 
قيام الجمهورية. ترجمة: عفيف الرزاز. مؤسسة الأبحاث العربية. بيروت. 1990. 

4- هنري بودجء: تصفية الاستعمار الإعلامي. ترجمة: المنجى الصبادي. دار الجبل. 
عمان؛ 1996. 

5- توماس ماكفيل. الإعلام الدولي. النظريات والاتجاهات والملكية. ترجمة: حسني 
محمد نصير وعبد الله الكندي. دار الكتاب الجامعي. الإمارات.2005. 


237 


ج - الرسائل والأطاريح: 


1- أحمد زكريا أحمد. العلاقة بين خصائص تحرير النصوص الإخبارية واهتمامات 
الجمهور واتجاهاته نحو بعض القضايا الداخلية في مصير. رسالة دكتوراه (جامعة 

2- الصادق ناصر الصادق. دور تلفزيون ولاية الخرطوم في التنمية الزراعية. 
بالتطبيق على برنامج سهول الخير. رسالة ماجستير (جامعة الخرطوم. كلية الزراعة. 
5). 

3- أياد كاظم عيدان. البيئة الاستثمارية الزراعية ودورها في جذب الاستثمار في العراق. 
رسالة ماجستير غير منشورة (جامعة بغداد. كلية الإدارة والاقتصاد. 2010). 

4- جيلان محمود عبد الرزاق. أساليب تغطية القضايا في برامج الرأي المذاعة على 
الهواء "5801 1511" في القنوات القضائية العربية. رسالة ماجستير غير منشورة (جامعة 

5- حسن فتحي القشاوي. عوامل تشكيل الخطاب الصحفي أثناء الأزمات والكوارث في 

6- حسين جاسم جاير جاعد الزركاني. تعرض جمهور مدينة بغداد للقنوات الفضائية 
المتخصصة:. رسالة دكتورأة: جامعة بغداد: كلبة الإعلام. 11 2. 

7- حسين دبي حسان:ء برامج قناة ©086©عربية؛: دراسة تحليلية للبرامج الإخبارية 
الاقتصادية. رسالة ماجستير (جامعة بغداد. كلية الإعلام. 2005). 

8- سامي مجيد جاسم. التنمية السياحية في منطقة الصدور وبحيرة حمرين وإمكانية 
الجذب السياحي. اطروحة دكتوراه غير منشورة: (جامعة بغداد. كلية التربية. 1999). 

3- عدنان حسن حمود. دور قنوات التلفزيون الإقليمية في معالجة قضايا التئمية 
الاجتماعية في مصر. رسالة دكتوراه غير منشورة (جامعة القاهرة. كلية الإعلام. 2003). 

0- عوضيه الحسين محمد شبوء الإعلام الاقتصادي والتنمية في السودان: دراصة 
وصفية تحليلية بالتطبيق على سوق الخرطوم للأوراق المالية. رسالة دكتوراه غير منشورة 
(جامعة افريقيا العالمية. كلية الشريعة والدراسات الإسلامية. الخرطوم. 2002). 


1- فدوى إبراهيم صالح العوض. تعرّض جمهور مدينة بغداد للقنوات القضائية 
الإخبارية الناطقة باللغة العربية؛ عادات التعرض لأخبار قناتي الجزيرة والعربية: رسالة 

2- كاوه عبد الرضا محمدء معالجة قضايا التنمبة الاقتصادية في قنوات التلقزيون 
العراقية الأرضية؛ رسالة ماجستير غير منشورة (معهد البحوث والدراسات العربية. 
القاهرة 2010 ). 

3- محمد صاحي حسين القريشي (عادات وأنماط تعرض جمهور مدينة بغداد للبث 
التلفزيوني الفضائي) أطروحة دكتوراه غير منشورة (جامعة بغداد. كلية الإعلام: 
006). 

4-منتهى هادي التميمي. القنوات التلفزيونية القضائية العربية المتخصصة. دراسة 
ميدانية لقناة دبي الاقتصادية أنموذجاء اطروحة دكتوراه غير منشورة (جامعة يقداد. 

5- تهلة مظفر أبو رشيد. المعالجة الإخبارية لقضايا الدول الثامية في الفضائيات 
العربية: رسالة دكتوراه غير منشورة (جامعة القاهرة: كلية الإعلام. 2005). 


د- البحوث والدراسات: 


1- بسام عبد الحميد فرج: عوائق موضوعية المادة الاستثمارية: الأوراق العلمية 
الصادرة عن مؤتمر مايو 19958(المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب. الكويت. وكالة 
الأنباء الكويتية. 2002). 

2- سامي محكضف رمبيمع الشردئف»: الثقافة والإعلام والواقع العربيء القاهرة. (مجموعة 
أبحاث غير منشورة. جامعة الأزهر. 1999). 

3- عدلي رضاء خالد صلاح الدين: هبة شاهينء وآخرون. التحليل النقدي لبحوث الأطر 
الإعلامية خلال العقد الأول من القرن العشرين. المؤتمر الدولي السابع عشر (بحوث الإعلام 
في مصر في نصف قرن. الواقع واتجاهات المستقبل. جامعة القاهرة: كلية الإعلام: 2011). 

4- محمد حسين علوان 2013 (تفضيلات الجمهور العراقي لبعرامج ومواد القنوات 
الإخبارية العربية) مجلة الباحث الاعلامي العدد(21). 


ه- الدوريات: 

1- المجلة المصرية لبحوث الإعلام والأي العام. سامي الشريف: القنوات التلقزيونية 
المتخصصة. (القاهرة. العدد الخامس:. يناير - ابريل.: 195959). 

2- خالد صلاح الدين: تأثيرات الأطر الإعلامية في الرأي العام. المجلد السادس. العدد 
الثاني (جامعة القاهرة. كلية الإعلام. بونيو -ديسمير 5 ). 

3- جريدة القبس الكويتية. العدد الصادر بتاريخ 2010/6/11. 
لإصلاح المسار الاقتصادي. القاهرة. العدد 253. 1990. 

5- مجلة اتحاد إذاعات الدول العربية: صلاح معاوية؛ رهانات تحول التلفزيون 
العموميء. إضاءات. تونس ٠:‏ العدد 2: 2011. 


6- مجلة بغداد. فاتن فاروق البدري. أساليب الإحصاء الاقتصادي لتعزيز المصداقية 
والشفافية. كلية الإدار ة والاقتصاد. جامعة يغداد. 205 


7- نيويورك تايمز. جون تيلور. بلايين على العراق: محاربون ماليون عالميون. القصة 
غير المروية عن النظام العالمي لما قبل أحداث سبتمبر (27 شباط. 2007). 

و- المقابلات: 

1- مقابلة أجراها الباحث مع السيد عبد الزهرة الطالقاني. المتحدث باسم وزارة 


2- مقابلة أجراها الباحث مع الخبير الإحصائي أياد جواد المختص في مجال تحديد 
العيثات وتحليلها في الجهاز المركزي للإحصاء. وزارة التخطيط. بتاريخ 2013/10/7 
لاختيار وتحديد العينة محل الدراسة. 

3- مقايلة أجراها الباحث مع السيد فاضل فريح عباس مسؤول قسم الإعلام في غرفة 
تجارة بغداد. بتاريخ 2013./10/16 

4- مقابلة أجراها الباحث مع السيد حسام صادق تاج الدين مدير الإدارة لاتحاد رجال 
الأعمال العراقيين. بتاريخ 21 /2013/10. 


5- مقابلة أجراها الباحث مع السيد حاتم سرسم مدير إدارة اتحاد المقاولين العراقيين. 
بتاريخ 30 /2013./10 


6- مقابلة أجراها الباحث مع السيد غالب عمران المسئول في دائرة الإعلام والعلاقات في 
الهبئة العامة للاستثمار. بتاريخ 2013/11/26. 


7- مقابلة أجراها الباحث مع الدكتور ميثم لعيبي أستاذ مادة المالية العامة في كلية 
الإدذارة والاقتصاد. الجامعة المستنصرية. بغداد. بتاريخ 29 / 12/ 2013. 

8- مقابلة أجراها الباحث مع السيد أثير الفقاضل كبير مخرجي قناة العراق التجارية. 
بتاريخ 8 /2014/1. 

93- مقابلة أجراها الباحث مع الخبير الإعلامي والاقتصادي ياسر المتولي رئيس القسم 
الاقتصادي في جريدة الصباح العراقية. بتاريخ 29 /2014/1. 

ح - التقارير: 

1- تقرير الأمين العام للأمم اللتحدة إلى مجلس الأمن بتاريخ 1991.2/7/17- تقرير 
وزارة الدفاع الأمريكية. تحديث الوضع في العراق. 28 أغسطس. 2003. 

3- تقرير منظلمة الشفافية الدولية لعام 2012 تتاقت. تزعزنها1 اا 


2141 


ط- المواقع الالكترونية للوزارات والهيئات: 

1- وزارة التخطيط والتعاون الإتمائي العراقية: الحصيلة الإجمالية من النشاطات 
والتجارب لعام 2004. تقرير إجماليء شباط 2005. 

2- الجهاز المركزي للإحصاء وتكنولوجيا المعلومات. خارطة الحرمان ومستويات 
المعيشة في العراق. برنامج الأمم المتحدة الإنمائي: الجزء الأول. .2006 

3 - دائرة السياسات الاقتصادية والمالية. تقرير الاقتصاد العراقي لعام 2010: بغداد. .2011 
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ثانيا - المصادر الأجنبية: 


أ- الكتب: 


,20059 بومتائلقه لودمهةة ,رمطامقع0 لمسموومعة بواتوطاة؟ بعسه1] هلله 106 ععلمه© -1 


32 #االاعسرردصووط تدع له ك1 دعا صا تصتمصدام تممسدمله؟12 ,لموكند[ ستطحمة1 -2 
.5 تستممدا أه جتامندتكطة ,رمعا بلدنمطعدظ اوممتاعسنا1 


18.2.1 «امايسضنطكه١‏ :ه8036 ,لإ0لنازة لإنأضدات ه 12:50 ,تاعلط ساتصرمطء وعكك11 -3 
90 ,م0168 عسمتامةرظ امعسمدنعامى 


11 ,4 5.لا ب,زعون1 ووتة ب+موتالل8 طاوعء اماك ,الءزال1 اعد 2١110016‏ ع1 -4 
,1990 ,15 ,عمنطعتاطوسط 


الالق”طصسم الم ,عةثاا عذأا أه كدلاو نام دآ لمعتاناه1 للنة عتنامقعظ بمطمول لوعكذ اه -د5 

4 بكوع:2 و"لتأنماط 51١‏ عؤأوولا و21 ,عووانل» .31.5 
ب- الدراسات والبحوث: 

0 11021105 أت ععتنة امنا 1156 باتاعلةنقادكا لعسظة فؤظةلا تتملةق -1 
بآنامع5 ,لط ,امعساوماء066 عتسمومعه عطا هذ ,[161) رعمامصطعة؟" متاو تسناسسى 
2007 ,عع 1ام2 عسلععساعدء ,لالدرعكندنا لمحممتاة 

2001 ,وقعاأعصعد لل _الامطاعة وعاعم لاعطدز ردعه1251 .11 و5مم1© -2 

معلى1 100لق 1510 ,ازإعمامهم9) ننه الومعط1 عمتسية) 5كه11 ,عوعم ١‏ عل 11 و5عم1© -3 
005 ,مسرم عمنظة 1إطسظ كمنسةزت عظ مذطهقل ,5162 ,3 امعلعع] األمعصسيعه2] ,لمتصستاول 

عناكمآ ننه 1235 امتكلوءلء1 لمعناناه2آ ها #سمنسس8 أنه م181 ع1 13 .11 ومدواع-4 
بان انقنان) ومتاوع نمداسسم ككعماط عة سسكتلمندنان[ ,عممءتلمك عصسة] لنىة وممننواءمءاض1 


4 .1 
0 أنمعستخسمع18 ,عنمطاعت1 وممتأوعتسدم] عذا نمه كعسه8 منلعالة بدمومة1 ترسمد-5 
لالت حنمن مه اعصنطكد اا ج001 م5 لدعنتاوط 


مذثة ع نسصطذ / طاكلل / حلت نع عسمط)/ / :مقاط 

1102 1160 متلعف آه اكالم 118 قصة ع ١15؟‏ نمتكادعله1 ,عه عوروموى حة 
.ممناععن0) 

10117 ,تمس 20055 #ووصدوم] مرمك .0م80 .1 لنسس28 له وامطسكا! بكوم --7 
.2007 ب,وعناتامط / ممعمظ أه لممدسنه[ لمممتأمهمعاصآا كد11 بكدملءأمسع قم بعءأامطعم 

1992 ,انهه لاأغها؟ تلمنط1 صا لاه وحعم عطاقصة عد لانن عق 


#تشقاط ته ,لإنلنعنه:؟ _وممنتساتره ,إعنامم صن 311 ملزلدهل ,12 اععادلة - ععوند1] -و 
2001 بغتلمط .[ بعمسمم؟ مدحعا أن عمممعداكما تلمممتاتقمىق عذا نومتكساطتراادة 

لمأامعمه لمة امعتانامم أه كمعاادم أكدن معلمقنم معطا ما متعمس عكمكة بعل #عتدة -10 
بأكقن 0016نم عطا نا مناع عطا ما اإأماعه50 لتنة ,كعتانامم ,متكمعم كعملة ,غ٠‏ _تمكمطة] ما معيممطا 
2001 بقمر بعصا مومم1 مماموسمة1 بؤعسع[ بون 

لضت 6055م 01 15 زتلهمة أحعامق ته أو نانامم ممع حمومسسظ عماسم ,معاأموسوعة 4خ -11 
,2000 ,6قتنال بلامنتلقع1ثانا توه أه امتحتناه[ +635 وممنلكاوملء) 

1م501 تا وممتاكميكوة2 علعهذطاه6 عمنوظ عق عنقت:10ة عسسده[ ,كمسا ١],‏ إعطرن1] -12 
201 بقمناة تإطوظ عمك بحملقوم.1 

يلقنقنة؟ 6 لاعقم)مة لهت م6مد اعم نالناس لم .كذ .12 ,لوماعللا غ .غ1 .[ _عه0:+ -13 
#تأنة ل [ كلظ ) أكدنة © .128 الى ع لإلصة6 .013 بعدعع8. .1 .5 ما عمننع 610 لى كتكرزلقسصة 
لتنا قط اك عمتع؟؟لها :[]1 بطةوتطحكة (2001 )ءا عناطيم 

كعم مقط نسة 5م156 مسازلع81 ,وعيسصة:51 أه 5ل641؟؟ بماأكلطك ,تاوذ مزعلا قناطكة[ -14 
.09 ,كماهاك5 لءأنم1] ها لعكصلام بأتندوم] ل نعماوا50 ركنا كناكك١‏ سعط 1 مأ 

اعاعآا - لطمعه5 لطة لإنرمومه18 ع1 " ,وممعطيظ فلومطظ نمف ناوع11 طمظ عن[ -15 
تونمام0 عتأطو]ظ نلسة كودء72 عتوامومع18 أن كتكؤلمممة و5عوع5 - م2 فى ع35 511 - ودلوععمة 
2003 ,زات نهنا ومناوء نسياسدوم كعمالة لصة سكتلمضتناه[ ," وسامصمءع8] عذا أمطة 

3م16 نل عطأا6 ,لم511 لدنم عمامام8 نم1 ,وعامطعع عق بزرع ,وممحخمطه[ -16 
2002 لمصمت مصومامآ للد1] معتتومعآ 

5لا 52 مه[ لتقت تعنم1 0 عمجهه:ه0© معطا ها كأتكدتاصمع "بنبد8 مون[ -17 
20013 ,نامدن . "وأ ووودناه 11 مماحمتوسلك ]1 

بتتتجينلهتنةم تانممتتاعة؟ كه ومناه كمهت ه10 وعمتسنس؟ كعنمظط 1١‏ .وعولطنم1 -18 
.2004 بومتادءتستتسصوق أه لمدحكناةز 

لمكم تتعلءسة أه عتسمم82 عط لسد متلعكلة كحمدكط 116 231 ألم كلام -15 
0 ,5و2 ,كندتآ عجن اوطسدع علهلا وون21 1005م 

عط 1105 أت 15و[ هرقف اند مسرم لد اعمعممط ؟0؟ مستجعرعمظ ,كونمان؟ .كلا وعمسا -20 
ممم امد عاضا ع1 ,ععلوظ أمعقناك5 بلاأمعؤوط تقمملءأممعاصآا قمة عأأكعمم] معصدء8] دننواا 
2011 ,لمسمتناهز أممندامء 

51 يما أكوعلقووط لضنامك5 5 قصلكك أت اأتعنسمواء؟ع17 لاتق ننه 11 16 © بصننآ -21 
,15198511 عاها5 منمءهكالة بقنم كاله بشكة (1976-1990) نظ ومتتمهسمماع18 عطا ها 
15053 

105 عذا _كتكزلمصف أمفنومع عونلهعمدضام6 نه عمتسم متلعكة ,امكموع أمبدمعنهقالةا -22 
2012 بعضلومة _كومتاةء تسناتسدومة ما ل رمعوع8] عامدالوعع 11506 أه لمدتناول 


بملعتاعمة لععدمكعه1 تممايا0 عمعتتامرى هتلع 0نصة 'االستاوعم] بوكنسط ماندكة -23 
,2008 بعنمومومع8] عنأاطوظ أه لمصنههل 

50 بكمنهذا اأنعتاتت عضممء تطاسمه عط لسصه ومنادمالمطملات ,عومط1 .الل -24 
00 لننممة , للذف 1 © 117 , .12 _وماأاوصنطكة 1١‏ 10.147 وعدم وممأععومعلل 

تع نامك وم [أع نتلوم اكنمن؟ م8 عناونسمومع8 ومتلمممهكضا" .1 ,لنتقطموننى معلو5 -25 
,كنصن1 ,بممتلمسوهكصا علأعنن عتمم 

اعظاممة مت 1لكا2) عماسنة؟ قلقحة عتنتاساام بعما لامع دلوععمة هم .]1 ,عإوتنعك5 -26 
بلاأملعم5 وملاوء تحنناسوم© ككقاة _ومأأدعنتتاسسق لمعنتانامم أن واعماات ع« االحصعم أنه عامه!ا 
,2000 
01 #تتاعنت قلق عتنلتتنة)! 202355 .12 قنة2 عق .8 ,عطسه .2 21 ,كالهلا .2 بطمطك -27 
2002 بلقوتنةءع؟ اه عتامع نا ثة؟أمررمة عناطدام ك'ومماسناع عمتصمتقاصد8] _كعسزعة عوككا 

ععةأأك؟1 لقة ,سعتممعة اتسمصسياط , سعتلمنال انها عنسممومع 111118 205015 ,8 معؤة -28 
,2005 ب اللاتنتطام6 كاعة]قه عننسة؟؟ أن اأاساوعة لعمقط-عدالة؟ ه بسماماء؟ 

ما ومنتاهقل تأمكممة عتتلع لمة ومتتقممواكمة 1 مماندعة باأعطمقة , عومطاعمةمم5 -29 
,1988 )عنملا ,351 ,١5140,‏ لفقدنناهة[ أكده1 عللللة عظا ها ,نم1 'كنهةبممرممءاوممةه 
بع انا أتاكم] أعمع] 811001 .2 بممأعمتطعة اا 

1126011 انوناق الناسسم ككماطة 183915 >1 قتصوصع2 عق ترهظ .[ لزعلصه:5 -30 
بقتصصع8 لقة متمق .[ اإعلصماك ...ومنانلل8 طتحاك بعونانكنا نمه ,تمعدصد7 ,كمه امفصسوء] 
.20013 

1)١1)5 915 11001‏ بأعم5 1 1776 بعأنااتاأكم1 كا تمصو بخعلدظ الدلا حمدن5 -31 
.2006 بومأعصنطعد اا 

105كل نم11 كن 89 ةل[ تعرم1 أن معموملزاو عطا صا كتكدنامم© ,علندط -32 
2003 بعأأعمهن) كلسولهسة مسد د عأود كلامم 

سنلعه 11 ع٠”ا‏ ما مسعدلة عندمعق مدل علمكجعنن؟1 761 نه مسمسسعاعة 1ه] عماسم و3 
عطا أت غ01 عطا لسة عاسعلصدم (111111) له جستمعساكما 2009 عط أه عويدعوق منتعرذ 
.2013 أكنابنالةق لمتلد تمستصدمه') ]0 لياه[ مدعم معنا ,مععسده معوى 

التممنس760 :عمذزامظ عمتسم“ ,نلمكة مسق دعلتناه؟[ سه لاإماطا- م تمظلة وؤم] ج34 
171 طاكتناهة5 عظا آأه مك60 ؤ5وع2 تتنقع عمسم عطا نه وعممعوالكم1 تدعزعهاممن1 
2000 تتنننه 1 1)060 معطا لتتة تاعصصة الا وه وموع ىون كنره6© 


المواقع الالكترونية: 
137 / متله؟؟! / صصق ععطصوماط. بصو لاط -1 
13 ء«تاعطم / حا.سناكه[.1/ / :مااط -2 
ماع 0117 001 / تراط -3 
60011 شاط وو / لاط 4 
أصطط لتعدوط_ ململ | 5 / هتمه / مدع ع عءطدومماط. ووو / انطو 
603 . أطلعت#طصمماط. وصورو / إحتاط وى 
عع 9 اممسصمط. ورم / تاقاط -7 
3ق 1001 أ #مااط -9 
6 لك 1139 / تفاط -10 
تمع عدت ووو /إحرااط -11 
.كد .ع1 لمتتة / صومع كمه اهلها كعسنا تسمومعة / / تفاط -12 
قات 0137 15919 / / تغط -13 
عل مأاعطء كوع)-عوعلصة. 5و / :راط -14 
أ مومع مع تس مهمع / / :تفاط -15 
كد عمتعناط اطء وو 1 / / :اط -16 
م6 هته مممعه ع اط ودوك / :ملاظ -17 
امع علس عطس / :مفاط -18 
ال 0ت اند تاس / / :مقاط -19 
تاكة .ع لامتسد_رزدم / إنامدم / مزكة | تلمء. لمعك 7010 / #فغط -20 
- 6010 .01110 61, 799979 / أ إطااط -21 
نل تاعط 1١:‏ فاط -22 
3013710 لاعس / / إرائط -23 
ام .تعصماط ا .ووم /نائط -24 
أصناط جارعمصصاط-عطد- م / اترعطدما .كوو / اطاط -25 
نعطت .91م اأمااط -26 
أن سكناوه. وم / :عالط -27 


|[ 
بنع شاع اثتمر تتشكي 81م ]8 - كقاض ] أ ز! 
كر لتعفعهج2 . منوومودع ننس ميعد روج ' لاليا ةا / 
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